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Escobar y Capellan firman un convenio de
capitalidad que sigue sin llegar a 3 millones

El acuerdo que reconoce
el esfuerzo de Logrofio
como centrode la
Comunidad sigue sin
recuperar la cantidad que
si alcanzé durante sus
seis primeros afos

M.J. L.

LOGRONO. En total son 2.971.097
euros, el 2% mas que el ano pa-
sado. El alcalde de Logrono, Con-
rado Escobar, y el presidente re-
gional, Gonzalo Capellan, firma-
ron ayer el convenio de capitali-
dad para Logrono. No hay forma
de que la cuantia supere los 3 mi-
llones con los que se inici6 en
2004 y que mantuvo hasta 2010
porque después empezaron las
rebajas. Primero cayo6 a 2,9 mi-
llones y luego a 2,6.

Por fin ha ido subiendo un poco
cada ano. El ultimo hasta ahora,
el de 2023, fue de 2.912.840 eu-
ros, el 3% mas que en 2022, cuan-
do el que se suscribié sumaba
2.828.000 euros, y el 7,6% mas
—200.000 euros— que en 2019.

El alcalde sefial6 que la posi-
cién sigue siendo de «exigencia
compartida» si bien, ademas de
la voluntad de estas dos Adminis-
traciones, juega un tercer elemen-
to, que son los fondos del Gobier-
no de Espana. «Con independen-
cia de la cifra, lo importante es
qué se hace con el dinero», zanjo.

Y también es importante, dijo,
la dindmica de colaboracién de las
partes, que se muestra en cuestio-
nes que van desde la ampliacion
del Bretdn a la mejora de la carre-
tera de El Cortijo. En este aspecto,
avanzod que «a principios de afio
habra mas iluminacién y paradas
de autobus» en esta carretera, asi
como una mejora en el acceso al
poligono Cantabria a través de una
cesion para una rotonda.

El entorno hospitalario sera otro

al

Gonzalo Capellan y Conrado Escobar, firmando el convenio. sonia TERcErO

LAS FRASES

Conrado Escobar

«Con independencia

de la cifra, lo importante
es qué se hace

con el dinero»

Gonzalo Capelldn

«Es importante aumentar
los recursos porque
prestar servicios se

ha encarecido mucho»

de los objetos de la colaboracién
entre las dos Administraciones.
Para Capellan, «la importancia de
Logrono es capital en esta comu-
nidad, por lo que la colaboracion
entre Administraciones es funda-
mental, como lo es incrementar
los recursos ya que la prestacion de
servicios se ha encarecido mu-
cho». Y si bien vaticiné que los 3
millones se superaran el ano que
viene, indicd que «los recursos son
finitos para demandas infinitas».

«Con menos»

Por otro lado, el grupo municipal
socialista recordo que si «Escobar
pidio que el convenio de capitali-
dad de 2023 pasara de los 3 mi-

Podemaos critica que ayer se
aprobaran licencias para abrir
25 apartamentos turisticos

LA RIOJA

LOGRONO. Podemos critico ayer
que «alcalde vende Logrono a los
turistas» y ello porque ayer, por
resolucion de Alcaldia, Conrado
Escobar dio su visto bueno a 25
nuevas licencias para la construc-
cion de viviendas de uso turisti-
co. Estas licencias se distribuyen
de la siguiente manera: Plaza
Amos Salvador 2: 6 licencias para
convertir las viviendas en apar-

tamentos turisticos; calle Barrio-
cepo: 7 licencias para apartamen-
tos turisticos; calle Cigliena 38y
Padre Marin 12: 8 licencias para
apartamentos turisticos y calle
Cigliena 36: otras 5 licencias para
este tipo de alojamientos.

Esta decision, segun entendio
su concejala, Amaia Castro, ele-
va significativamente el numero
de viviendas destinadas a uso tu-
ristico en la ciudad, donde ya mas
del 20% del centro histérico esta

dedicado a este fin. Actualmen-
te, hay 667 viviendas de uso tu-
ristico legalmente registradas,
sin contar las irregulares.

Para Castro, «el alcalde esta
vendiendo Logrono al mejor pos-
tor. Se rie de los vecinos mien-
tras los engana con un derroche
de dinero y actos folcloricos. Esta
situacidn tiene consecuencias
devastadoras para nuestra ciu-
dad. Estan expulsando a los ve-
cinos de sus hogares, destrozan-
do Logrofio como ciudad y con-
virtiéndola en un parque de
atracciones para los turistas.
Nuestra ciudad se esta convir-
tiendo en un destino turistico sin
logroneses y logroniesas. El Cas-
co Antiguo de Logrono se ha vuel-
to inhabitable».

llones, en 2024 se enmienda a si
mismo y se conforma con menos»,
ala vez que también menciond
que «el Gobierno de La Rioja au-
menta un 5% la cantidad que con-
cede a los ayuntamientos de mas
de 2.000 habitantes, pero en Lo-
grofo el incremento es Unicamen-
te del 2%». Rememoraron desde
el PSOE que el PP de Conrado Es-
cobar present6 una enmienda a
los ultimos presupuestos de Pa-
blo Hermoso de Mendoza para al-
canzar los 3 millones de euros en
el convenio de capitalidad de 2023.
«Un ano y medio después, el PP
de Logrono, se enmienda asi mis-
mo y se conforma con una canti-
dad menor», terminaron.
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El PR+ denuncia
despilfarroenla
presentacion y

renovaciondela
marca de ciudad

LA RIOJA

LOGRONO. El Partido Riojano
denunci¢ ayer el despilfarro
de 58.039 euros que ha su-
puesto para las arcas munici-
pales, segun sus célculos, la
presentacion y la renovacion
de la marca de ciudad que fue
disefiada en el mandato de la
exalcaldesa Cuca Gamarra.

El grupo regionalista recha-
706 que los actos organizados
el viernes hayan costado
43.519 euros y estén disimu-
lados en tres contratos y una
partida de gasto. El primero
de ellos corresponde a la con-
tratacion, mediante resolu-
cién de Alcaldia, a la empre-
sa Brancode S.L. por 16.879,50
euros del servicio de creacion
publicitaria para la presenta-
cién de la marca de la ciudad,
el evento celebrado el pasado
28 de junio en el Paseo de El
Espoldn.

También, el 21 de junio, se
efectu6 mediante resolucion
de Alcaldia la contratacion de
los conciertos de Messura 'y
Vuelo 505 (13.310 euros) que
se ofrecieron en la Concha del
Espolén y que estuvieron en-
marcados en la presentacion
de la marca de ciudad. A ello,
el PR+ sumo el servicio de ilu-
minacion y sonido para este
evento, que se contratd igual-
mente por resolucion de Al-
caldia con la empresa Sonosfe-
ra S.L. por un importe de
10.829,50 euros; y la aproba-
cién de una partida de gasto
de 2.500 euros para el evento
por parte de la Concejalia de
Administracion Publica.

«Lo Gnico que vemos son
gastos para promocionar la
imagen del alcalde y no de la
ciudad, como ya hizo en el ple-
no del escudo».

La Catedra

de Comercio
desarrolla su
jornada sobre
digitalizacion

LA RIOJA

LOGRONO. La Catedra Extraor-
dinaria de Comercio, proyecto
del Ayuntamiento de Logronioy
la Universidad de La Rioja para
impulsar el comercio minoris-
ta, organizo ayer el Curso de Ve-
rano ‘Navegando hacia el Futu-
ro: Jornada de Digitalizacion
para el Comercio de Logrono’.

Esta actividad forma parte del
programa de Cursos de Verano
UR 2024 que, gestionados por
la Fundacién de la UR, se desa-
rrollan del 5 de junio al 18 de
septiembre. El Curso de Verano
‘Navegando hacia el Futuro: Jor-
nada de Digitalizacién para el
Comercio de Logrono’ estuvo di-
rigido tanto a actuales como fu-
turos comerciantes, asociacio-
nes de comerciantes, entidades
y profesionales relacionados con
el sector comercial; y a todas las
personas que consideran que el
comercio es un valor del entor-
no local y quieran profundizar
en su mejora. «La presencia di-
gital se ha vuelto indispensable
para el comercio local», estima-
ron desde la UR.
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COMERCIO LOCAL | HABITOS DE COMPRA

MONICA BURGOS / LOGRONO

El comercio a través de internet ya
se consolida como el mayor reto al
que se enfrentan los negocios mi-
noristas y locales. Desde la pande-
mia, el crecimiento exponencial de
las compras y las ventas a través de
plataformas digitales ha sido im-
parable, tanto que en Espana apro-
ximadamente una cuarta parte de
las compras totales se realizan ya
través de comercios en internet.

La Rioja también atraviesa en la
actualidad una época de cambios
en los habitos de compra de los
consumidores riojanos, que siguen
la tendencia nacional en cuanto a
la popularizacién de los comercios
electrénicos como via de compra.

Sin embargo, aunque es cierto
que cada vez se compra mds a tra-
vés de internet, los consumidores
riojanos no solo siguen prefiriendo
comprar en tiendas fisicas, si no
que ocho de cada diez compras las
realizan en ellas. Asflo muestra el
estudio ‘Beneficios e inconvenien-
tes percibidos por los consumido-
res de las compras en una tienda
fisica’ realizado por la Catedra de
Comercio, cuyo objetivo es poder
conocer cudles son los principales
beneficios e inconvenientes que
perciben los consumidores en
cuanto a la compra en tienda fisica
frente ala compra en internet.

De acuerdo con este estudio, los
riojanos siguen comprando mds en
tiendas fisicas que online, concre-
tamente, una de cada ocho com-
pras se harian en comercios pre-
senciales. Esta intencion es, ade-
mads, mayor en las mujeres que en
los hombres. En cambio, es una
tendencia mds baja en los consu-
midores jévenes que, aunque cuya
via de compra principal también
es la tienda fisica, si que presentan
una mayor intencién de compra a
través del comercio online dada su
mayor integracién en el ecosiste-
ma digital al que se exponen.

El estudio analiza la tendencia
de compra en dos categorias de
productos: lamoda, que se posi-
ciona como la mds adquirida a tra-
vés de internet, y la loteria, que re-
gistra las compras mds bajas del co-
mercio digital, y por tanto las mds
altas en tienda presencial.

Los principales beneficios que
perciben los consumidores de
comprar en tienda fisica frente a
comprar en tienda online son dife-
rentes para ambas categorias. Para
el caso de ropa, calzado y comple-
mentos, en un 71,5% se consolida
como principal beneficio la posibi-
lidad de interaccion directa con el
producto, seguido de la atencién al
cliente con un 13,9%, la inmedia-
tez del producto con un 3,5%, y la
solidaridad con el pequeio comer-
ciolocal con un 2,5%.

Por su parte, en lo que respecta
aloterfas y apuestas, categoria en

Los riojanos prefieren compran mis en el comercio fisico de la ciudad que online.  6scar soLorzaNO

Los riojanos realizan ocho
de cada diez compras en
las tiendas fisicas locales

El contacto con el producto y |a solidaridad con el comercio local, las razones por
las que La Rioja es la regién en la que menos se compra online, junto a Pais Vasco

[ APUNTE

Impulso al relevo
generacional del
comercio logrofiés

Una nueva linea de ayudas del
Ayuntamiento de Logrofio incenti-
vard el relevo generacional en el
comercio de la ciudad cuando al-
gun comerciante quiera finalizar
su actividad, bien por jubilacién o
por desistimiento, y proporcionard
acompafiamiento y asesoramien-
to al nuevo emprendedor.

El objetivo de esta iniciativa es
que, tanto quien se marcha, como

quien llega, «no esté en soledad y
que el emprendedor no se enfren-
te al vértigo de un comercio que
no conoce, sino que tenga garan-
tfas de éxito y continuidad» anun-
ci6 ayer el concejal de Promocion
de la Ciudad, Miguel Sainz.

Ademas de a los comercios, es-
ta iniciativa también incluird a los
agentes comerciales que vayan a
abandonar su cartera, a peticién
del colegio de profesionales de es-
te sector que han solicitado que el
Consistorio colabore con ellos.

La cuantfa econémica de esta li-
nea de subvenciones, indicé Sainz,
aun estd por definir.

la que mds se compra de manera
presencial, compiten muy renida-
mente como principales benefi-
cios, conun 22,1% y un 22% res-
pectivamente, la atencién al clien-
te y la seguridad que de comprarlo
de manera presencial. Otros facto-
res como la eleccién del niimero o
la interaccién directa con el boleto
también entran en juego.

Enlo que se refiere a los incon-
venientes de la compra en tienda
fisica de manera presencial, en am-
bas categorias los riojanos desta-
can como principal desventaja el
desplazamiento hasta el lugar del
comercio, seguido de la deteccién
de una menor oferta y variedad de
productos a la venta en las tiendas

fisicas con respecto a las online. Sin
embargo, la tercera posicion la ocu-
pala proporcion de personas que
consideran que no existe ningtin
inconveniente en comprar en las
tiendas fisicas.

LOS QUE MENOS. La Rioja es, jun-
to a Pais Vasco, la comunidad con
menos compras realizadas a través
de internet, segtin los datos del Ins-
tituto Nacional de Estadistica.

En primera posicién como la co-
munidad en la que mds compras
online se han realizado se posicio-
nan las Islas Canarias, seguidas de
las Islas Baleares, Principado de As-
turias, Andalucfa, Comunidad de
Madrid y Cantabria.
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Lara Bazdn ensefia a tres alumnos a utilizar la maquina de coser en EL Rasillo. AvTo. EL RASILLO/CONFE ROVELO
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Parte de los alumnos de los cursos de coser que imparte Lara Baza

| COMARCAS | 15

Un hombre aprende a usar la maquina de coser. AvTo. EL RASILLO/CONFE ROVELO

-’

il "
n en EL Rasillo. AyTo. EL RASILLO/CONFE ROVELO

ara Bazan acaba de recibir nado al municipio. Y tanto éxito LAS FRASES llos de costura, pero suficientes
L el galardon ‘Comercio Sos-  estan teniendo las clases que se para algunos arreglos domésti-
tenible’ que otorga la Cd- han completado todas las inscrip- ~ LaraBazan Rubén Martinez Soriano cos». «Ademads de la utilidad prac-
tedra de Comercio de la Univer- ciones. «Continuando con la li- tica (arreglar los bajos de un pan-
m(}lad de La Rlo.Ja y el Ayunta- neade sostemblhdgd, han teni- «Estamos contribuyendo «Lagente se divierte. Hemos tglon, ren_latar unos cojines o cor-
miento de Logrofio por el proyec- do muy buena acogida unos cur- tinas...), tiene una dimension so-
to emprendido en su tienda, Con-  sos gratuitos para aprender a usar aquela gente en elmundo | hecho unas bolsas para el cial muy bonita, favorece la inte-
fe Rovelo. En ella reciclalos uni- la maquina de coser. Hay apun-  rural se haga sus arreglos pany ahora todo el mundo raccion entre las personas, la ayu-
formes laborales de las empresas, tadas mujeres y hombres», expli- y no deseche la ropa» va a por el pan con ellas» dayla puesta en comun de ideas
adaptandolos a las normativas ca Lara Bazan. Los cursos son de e intereses» destaca Ugarte. Y
de seguridad o modernizando di- dos horas, sdbados y domingos, avanza que desde los cursos han
senos con el fin de economizar y de solo tres alumnos. Pilar Garcia Nacho Ugarte surgido ideas como la confeccién
recursos, consciente de que la in- «Estamos contribuyendo a que de banderines de fiestas para evi-
dustria _textll esla segunda mas lagente en el medio rural se haga «Me vino muy bien el curso; | «Tiene una dimensién ta el plastlcc'),'am como trajes y
contaminante del mundo. Y cal- sus propios arreglos, no deseche . . . disfraces, utilizando telas reuti-
cula que ya halogrado que sereu-  esa ropay evitamos contamina- al ?cal_)ar cogl mipropia mgy bomt?{ favorece lizadas. Todo reciclado.
tilicen y no se desechen unas cién, favoreciendo un consumo MAaquinay ahora estoy la interaccion entre las Rubén Martinez Soriano, alcal-
1.500 prendas de trabajo. responsable», destaca Lara Ba-  confeccionando un cojin» personas, la ayuda» de de El Rasillo, también ha sido
Como esa idea de sostenibili- zén. Y no solo eso, también cuen- alumno y expone que «asi le da-

dad se le ocurri6 paseando por
el entorno natural de El Rasillo
de Cameros, Lara Bazan quiso de-
volver al pueblo lo que el pueblo
le habia dado y desde hace unas
semanas imparte talleres de co-
ser con una maquina que ha do-

ta con un fin social. Porque no
solo acuden vecinos de El Rasi-
llo sino de toda la zona. Pilar Gar-
cia, por ejemplo, acude desde Or-
tigosa. «Como estoy de baja, me
vino muy bien el curso porque,
al acabar, cogi mi propia maqui-

nay estoy cosiendo. Tenia algu-
na nocion, pero Lara me dio unas
pinceladas y ahora estoy confec-
cionando un cojin», explica Pilar,
quien estd muy agradecida. «Le
doy las gracias a Lara porque es

una gran mujer», subraya Pilar.
Por otra parte, el logronés Na-
cho Ugarte es uno de esos hom-
bres que se han inscrito para ad-
quirir «unas nociones basicas y
poder hacer trabajos muy senci-

mos vida al pueblo, y une mucho,
la gente se divierte». «Hemos he-
cho unas bolsas para el pan y aho-
ra todo el mundo va a por el pan
con ellas», describe. «Vienen de
otros pueblos y mucha gente se
ha quedado fuera», asegura.
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El ser humano se mueve por impulsos.
5 Esos que provocan que mientras navega-
mos por la red le demos clik para adquirir
una cosa que no sabiamos que necesitd-
bamos pero que estd a un precio irresisti-
ble y nos lo traeradn a casa en apenas unas horas. Por
mucho que lo intente, el pequefio comercio local no pue-

de competir con esa realidad pues las grandes cadenas
tienen herramientas mucho mds poderosas para lograr
ese objetivo. La estrategia de las tiendas tradicionales
debe centrarse en la cercania, el conocimiento de los
clientes y del producto que despacha y la especializacién.
Esas armas son, a la larga, mucho mds efectivas que el
precio y las que van a determinar su supervivencia.

La cercaniayla
atencion no tienen
precio

Natalia Medrano
COLABORADORA DE LA CATEDRA DE COMERCIO Y VICEDECANA DE LA UR

La colaboradora de la Cétedra de Comercio y vicedecana, Natalia Medrano. / ur

«Es necesario adaptarse al
comportamiento del cliente-

s cierto y una realidad

que el continuo incre-

mento de la compra a

través de internet ha dis-

minuido el nimero de
tiendas fisicas, y eso nos hace plan-
tearnos qué tipo de tiendas buscan
ahora los consumidores». Natalia
Medrano es colaboradora de la Cé-
tedra de Comercio, directora del
Grado de Administracién y Direc-
cién de Empresas y vicedecana de
la Facultad de Ciencias Empresaria-
les de la UR, y colaboradora en el
estudio ‘Beneficios e inconvenien-
tes de comprar en tienda fisica’.

Durante |a realizacién del estu-
dio, Medrano pudo constatar cé6mo
la totalidad de los participantes ya
compraban a través de internet, lo
que ratifica el cambio comporta-
mental en los consumidores. «No
nos sirve de nada quejarnos de algo
que no nos gusta pero que estd su-
cediendo y es una realidad» apunta
Medrano, indicando que la solucién
es identificar las opciones disponi-
bles para potenciar las fortalezas y
mitigar las debilidades «que tene-
mos en el comercio fisico frente al
comercio online».

Subraya Medrano que esta es

precisamente la razén de ser del es-
tudio «conocer de verdad cudles son
los beneficios e inconvenientes per-
cibidos por la sociedad, y a partir de
ahi trabajar sobre esos beneficios y
potenciarlos, hacer todas camparias
de comunicacién posibles, tanto a
nivel presencial como online», y es
que, indica, tener una tienda fisica
«no significa que no tengamos que
tener presencia en internet».

Sin embargo, a pesar del cam-
bio de habitos en los consumido-
res, la mayor fortaleza del comercio
riojano «sigue siendo la indudable
alta intencién de compra fisica».

«La solucion del comercio
local no es pasarse al online»

esde el 2015 han ce-

rrado 500 comercios,

y no es una buena si-

tuacién» indica Fer-

nando Cortezén, pre-
sidente de la Comisién de Comer-
cio de la Cdmara de Comercio.

La llegada del comercio online
fue, tal y como sefiala, «devastado-
ra», y mas que los habitos de com-
pra de los consumidores locales,
los cuales siguen inclindndose hacia
la compra fisica, destaca la compe-
tencia «desleal» de los operadores
online. «No tienen las mismas car-
gas impositivas, ni los convenios, ni

las mismas reglas medioambienta-
les» algo que, sefala, les posiciona
en una «clara desventaja», a pesar
de la capacidad competitiva que
identifica en el comercio de la re-
gién. «El comercio local es muy
competitivo, muy sostenible en lo
econdémico, lo social y lo medioam-
biental, pero l6gicamente no nos
dejan jugar con las mismas normas
que al resto de operadores».

En este sentido, sefiala Cortezén
las inigualables ventajas que el co-
mercio logrofiés presenta frente al
online que son ademds las que le
hacen perdurar, «hace 30 afios fui-

mos la primera ciudad comercial de
Espafia, y se conservan muchas ca-
racteristicas del comercio desde en-
tonces, la calidad es impresionante,
los precios, servicios... el comercio
riojano y logrofiés es excelente».

Es en base a esto que Cortezén
opina que la digitalizacién del co-
mercio local «no es la solucién»,
para muchos negocios locales dada
la gran inversién y la alta competen-
cia del ecosistema online. En cam-
bio, propone impulsar el contacto
digital con el consumidor, «por
ejemplo, por Whatsapp o via mail,
pero sin pasar al comercio online».

Fernando Cortezén, p delaC

de C / OSCAR SOLORZANO
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Los locales
comerciales
vacios ganan
escaparate

A piede calle Los bajos cerrados
alaesperade actividad se cuentan
por cientos, no solo en el centrode
Logroiio, y algunos se reconvierten

alojando oficinas y negocios
mas alla del comercio

JAVIER
CAMPOS

Local en alquiler en Vara de Rey, donde la actividad va por tramos. 1.4./s.v.

n mismo mercado, si, pero
U con diferencias tan acu-

sadas casi dependiendo
de cada bajo que... «<no se puede
generalizar», sentencian los dis-
tintos agentes. Logrono, como pasa
en otras tantas ciudades de su en-
torno y tamano, presenta locales
comerciales vacios aquiy all4, des-
de el centro a la periferia. No es
algo nuevo, y si bien sigue habien-
do aperturas, parece que son mas
los cierres (la tendencia en cuan-

to a ocupacion de tales espacios
viene siendo negativa). Y asi, el
mercado inmobiliario, en todo lo
que tiene que ver con los bajos que
puedan albergar negocio o activi-
dad econémica alguna, esta en
continua transformacion. Otra
cosa son los precios, pues aunque
hay de todo, no quiere decir que
haya para todos.

«Mucho comercio tradicional
va justito», confirman los exper-
tos asegurando que la mayoria

opta por el alquiler y pocos llegan
ala compra.

Pisos.com, portal inmobiliario
de Vocento, ofrece un amplio aba-
nico de lo que hay disponible en
la capital de La Rioja -muchos mas
bajos que pisos—, y no solo en lo
que se entiende por el centro de
la ciudad —todo tipo de locales y
muchos de ellos a precios asequi-
bles, si bien en las ubicaciones
mas dispares (y algunos sin ha-
berse llegado a ocupar nunca)—.

La crisis del pequenio comercio,
afectado por la competencia de
los grandes operadores y del co-
mercio ‘on line’, se vio agravada
por el covid y casi nadie olvida lo
que ha supuesto la reconversion
bancaria. «<Fue mucho peor mo-
mento que el actual, si», constata
Oscar Martinez Solozabal, presi-
dente de la Asociacion Profesio-
nal de Expertos Inmobiliarios
(APEI). Y que la oferta supere a la
demanda, contrariamente a lo que

Lunes 05.02.24
LA RIOJA

pasa con la vivienda de alquiler,
no siempre se ve reflejado en una
bajada de las rentas.

«Bajar, han bajado, pero no el
local bueno, ese que cualquiera
tendria en la cabeza si se dispu-
siese a emprender», confirma Mar-
tinez Solozdbal, quien pone de ma-
nifiesto que «los propietarios son
conscientes de qué zonas funcio-
nal comercialmente». Al respec-
to, las areas ‘prime’ de Logroio,
las que se ubican en San Antén,
parte de Gran Via o el tramo de
Vara de Rey mads cercano al Espo-
16n, no solo se mantienen, sino
que pueden encarecerse por lo
que tienen de apuesta segura. Ello,
sin embargo, no quita para que el
‘cogollito’ de oro presente locales
vacios.

«Hubo un tiempo en el que en
esa zona, caso de San Anton, las
inmobiliarias casi no podiamos
entrar... si cerraba un negocio, al
momento abria otro, habia hasta
lista de espera», recuerda Pilar
Rodriguez, gerente de Urbanova.
Hoy, el panorama ha cambiado, y
hay locales grandes en pleno cen-
tro porque actualmente «nadie
necesita tal espacio».

Un problema que, ademas, se
agrava en el anillo que rodea esa
zona ‘prime’, con calles como So-
lidaridad, Vara de Rey hacia el sur,
pasado Gran Via o Pérez Galdds.
Hay lonjas vacias, mas de las que
cabria esperar, y ahi el precio que
se pide es el problema.

Rodriguez, al respecto, apunta
que esos bajos cerrados que per-
manecen con la persiana bajada
en el centro sin que nadie sepa
cOmo ni por qué responden a «pro-
pietarios antiguos con bienes ya
pagados acostumbrados a rentas
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EJEMPLOS DE LOCALES COMERCIALES EN ALQUILER EN LAS DISTINTAS ZONAS DE LOGRONO SEGUN PISOS.COM .
Casco Antiguo / El Campillo-Norte Universidad-Los Lirios Laa lternatl,va d e
«reconvertir» un
. - local en vivienda
, todavia se resiste
Al
Dy g -
J LOGRONO. Sobrando locales va-
f - 1 . . cios y faltando viviendas, era
Elmas caro Elmas barato El mas caro Elmas barato cuestion de tiempo que tal cam-
bio de uso llegase e incluso se
»4.000 euros/mes. Local de » 600 euros/mes. Local de 80 »1.400 euros/mes. Local de » 400 euros/mes. Local ‘mul- hablase de tendencia. Sin em-
400 metros cuadrados en laca- metros cuadrados en una es- 115 metros cuadrados en la tiusos’ de 41 metros cuadrados bargo, si bien en otras ciuda-
lle Portales ocupado en su dia quina del PERI Herrerias con avenida de la Paz, cerca de La en la calle Rio Lomo del barrio des puede ser tal, no parece que
por la ‘Ferreteria La Inglesa’. vistas a San Bartolomé. Cigliefa, junto al Mercadona. de Los Lirios. sea el caso de Logroiio, que ain
se resiste.
Centro Residencia (antiguo San Milldn) Un trabajo de fin de grado de
. 2021-2022 sobre locales co-
merciales vacios de Gonzalo
Ugarte concluia que «ninguna
de las acciones propuestas a
expertos para dar un uso a los
locales vacios (conversion en
viviendas, trasteros de alquiler
y/o almacenes de reparto para
el e-commerce) tienen una bue-
- L na acogida».
El mas caro El mas barato El mas caro El mas barato «Laidea de vivienda (enten-
diendo esta como primera re-
» 7.300 euros/mes. Local de » 350 euros/mes. Local comer- | » 3.200 euros/mes. Local de » 350 euros/mes. Local comer- sidencia) en planta baja, no es
555 metros cuadrados (tres cial de 45 metros cuadrados en | 518 metros cuadrados con acce- cial de 39 metros cuadrados en de ningiin modo nueva, y tam-
plantas) cuyo ultimo uso ha sido  los soportales de la plaza Pri- so por Marqués de la Ensenada un bajo de la calle Padre Claret poco estd expresamente liga-
sede bancaria en El Espolon. mero de Mayo. y Villamediana, antiguo super. en San José/Madre de Dios. da a entornos periurbanos don-
o de hay mas tranquilidad, como
Oeste Portillejo-Valdegastea la zona de Lobete», explica el
arquitecto Sergio Rojo, quien
pone como ejemplos desde la
colonia ‘Virgen de la Esperan-
za’ o la zona del Sotillo (tam-
bién la barriada de Ballesteros)
ala mismisima Ruavieja.

«El problema, por tanto, es
otro, y es de indole arquitect6-
nica: el que supone adaptar un

Elmas caro Elmas barato Elmas caro Elmas barato espacio espacialmente pensa-
do para tener visibilidad (gran-
» 2.000 euros/mes. Local de » 300 euros/mes. Localde 110 | » 1.650 euros/mes. Local didfa- » 450 euros/mes. Local didfa- des escaparates) y junto a zo-
196 metros cuadrados en Mar-  metros cuadrados en Ronda de | no de 265 metros cuadrados no de 104 metros cuadrados en nas de alto transito (donde la
qués de Murrieta, en las proxi- los Cuarteles (pueden ser tres con una fachada de 8 metrosen la calle Rosa Chacel —antigua ciudad bulle) a hogar donde la
midades de Canalejas. de 330 por 800 euros/mes). edificio de nueva construccion.  General Yagiie—. intimidad y la privacidad se ven
especialmente comprometi-
San Adrian-La Cava Cascajos-Piqueras das», sentencia para aclarar
— . que «no es por tanto un proble-
B AT F - ma de que el uso de vivienda
sea incompatible con situarse
i en planta baja, sino, claramen-
te, la zona de la ciudad donde
i~ se implanta».
d Eduardo Blanco, de la pro-
motora/constructora Coblan-
E sa, cree que el modelo no pue-
il de considerarse como tal en la
El mas caro El mas barato El mas caro El mas barato capital de La Rioja —no tiene
mercado—-y que los bajos, ac-
» 1.950 euros/mes. Bajo co- » 600 euros/mes. Local de »1.100 euros/mes. Local de » 500 euros/mes. Local comer- tualmente, siguen teniendo un
mercial de 297 metros cuadra-  obra de 110 metros cuadrados 185 metros cuadrados en Es- cial de 78 metros cuadrados en interés «eminentemente co-
dos en esquina de Club Depor- en alquiler en Club Deportivo, tambrera, en esquina ‘semirre-  la avenida de Madrid, cerca de mercial» y, por ello, «haber, si-
tivo, cerca de Juan II. cerca de la calle Chile. formado’ para restaurante. la calle Escultor Daniel. gue habiendo demanda».
altas o nuevos que compraron tan La situacidn es tal que, trasla  to tiempo surge un fenémeno: ce- nas, que han optado por pasarse cio de la UR concluyé en una ra-
caro que no obtienen la rentabili- pandemia, ha habido muchos co- rraron los bancos cambidndolo al bajo o local tanto por precio diografia que habria que actuali-
dad deseada» —como también se- mercios que han optado por un todo, cierto, pero llegé elboom de como por visibilidad. Asilo con-  zar, que el 22,4% de los locales es-
ria el caso de las Cien Tiendas—.  traslado dentro dela mismazona los supermercados, de las casas firman tanto Martinez Solozabal taba vacio, y de los que tienen ac-
Los expertos sostienen que, ante  buscando una renta mas econd-  de apuestas, de las clinicas den- como Rodriguez, hablando de «di- tividad, la mitad era hosteleria,
tal panorama, la verdadera ren- mica. Asilo pone de manifiesto tales, de los gimnasios...y de los ferencias espectaculares» entre moda, alimentacién y estética. Ya
tabilidad estd en «negociar» con  Fernando Cortezon, presidente de  trasteros. Ajeno, eso si, el Casco estar en un sitio o en otro. Nadie antes, un trabajo de fin de grado
aquel que sea «buen inquilino». FER Comercio. Antiguo, donde la hosteleria pue-  se atreve a dar cifras, pues cada de Gonzalo Ugarte, con Cristina
Con independencia de la zona, Y si alternativas buscan los de pagar alquileres que no estdn local es un mundo, pero el cam- Olarte y Maria Alesanco de tuto-
pues se pueden encontrar no po-  arrendatarios, los arrendadores  al alcance del comercio. bio de negocios obliga a cambiar ras, cifraba que el numero de lo-
cos, algunos de ellos atn por es-  no se quedan atras. Asi, dentro de Junto a ello, la tendencia esla  la perspectiva de los propietarios. cales vacios aumenté un 13,74%
trenar o de obra, en especial en las posibilidades para dar salida de no pocos profesionales, con No queda lejos cuando en ve-  entre 2015y 2021 estimando que,
zonas de nuevo desarrollo. al gran niumero de bajos, cada cier-  despachos y gabinetes en ofici- rano de 2022 la catedra de Comer-  de seguir asi, seria atin peor.
-
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Uvas anticipadas en El Espoléon

Navidad.

M? JOSE LUMBRERAS

era por campanadas. El
s Ayuntamiento ha previs-

to, junto a las cadenas de
radio Los 40 Classic y Los 40 Ur-
ban, un evento preuvas de fin de
ano que se celebrard el préoximo
dia 20 en pleno Espoldn con una
doble fiesta, antes y después de
las campanadas de medianoche
que, en este caso, sonaran desde
el reloj de Muro de la Mata 1, mu-
nicipal desde hace unos meses,
tras la cesion del mismo por par-
te de Ibercaja.

El concejal de Promocién de la
Ciudad, Miguel Sainz, avanzo ayer
que, antes de los cuartos, podra
escucharse el ‘Ya se van los pas-
tores...” habitual del carrillon. Y
también advirtié que «Logrono
se une asi a otros municipios que
se han sumado a esta nueva tra-
dicién que partio de la necesidad
de probar el correcto funciona-
miento del mecanismo antes de
las campanadas».

Junto al edil estuvieron el di-
rector de Radio Rioja y Los 40 Rio-
ja, Alberto Aparicio, representan-

tes del Mercado de San Blas, de
las asociaciones de vecinos de
Logrorio, La Rioja y de la zona cen-
tro, de la Camara de Comercio y
comerciantes del Casco Antiguo.

Sainz destaco que «serd el pri-
mer acto que organizamos para
poner en valor el conocido reloj
de Ibercaja, que ya es patrimo-
nio de la ciudad de Logrono»,
mientras que Aparicio agradecié
al Consistorio «la buena recep-
cion de la propuesta y que la ha-
yan hecho suya como un evento
de ciudad».

La presidenta de la Federacion
de Asociaciones Vecinales, M® An-
geles Matute, considerd «muy in-
teresante que los logrofieses pue-
dan celebrar la Navidad antici-
padamente».

Dos fiestas

La convocatoria, que sera de ac-
ceso libre y gratuito, comenzara
alas 22.00 horas con la primera
de las dos sesiones, una fiesta
ochentera dirigida a un publico
mas familiar y de todas las eda-

———

3
a1

rﬁ! -

El reloj de Ibercaja sera protagonista de las pretivas. Justo RODRIGUEZ

des. DJ Jorge Sanchez, de Los 40
Classic, conducira el acto hasta
las 23.50 horas, el momento de
empezar a tomar las uvas al rit-
mo de las campanadas.

Tras las doce campanadas, la
fiesta sera de musica urbana de
actualidad dirigida a un perfil de
publico més joven. En este caso
serd el DJ Ramsés Lopez ‘el Fa-
raon’, de Los 40 Urban, quien con-

duzca la musica hasta la 01.00,
hora a la que finaliza el evento.

Hasta ahora, las fiestas preu-
vas de la capital se han cenido al
dia 31 de diciembre y a los ba-
rrios, dado que tanto La Cava
como Varea y San Antonio reali-
zan sesiones matutinas para sus
vecinos. Varea, ademads, celebra
a medianoche, en la plaza de la
Iglesia, el inicio de afio.

Los responsables de los establecimientos premiados, con los organizadores del certamen. Justo RODRIGUEZ

Rodriguez Rocandio, El Pato, Mitsou, Confe
Rovelo y Arrebato, premios Comercio Excelente

M.J. L.

LOGRONO. Los reconocimientos
de los ‘Premios Comercio Exce-
lente de la Ciudad de Logroio
2024’ son para Germéan Rodri-
guez Rocandio, Cafés El Pato,
Mitsou Art Shop&Studio, Confe
Rovelo y Arrebato. El alcalde,
Conrado Escobar; el vicerrector

Jorge Pelegrin, y la directora de
la Catedra de Comercio de la UR,
Cristina Olarte, entregaron ayer
los galardones.

Los ‘Premios Comercio Exce-
lente de la Ciudad de Logrono’,
que cumplen este ano su octava
edicién, reconocen la labor de
quienes han trabajado durante
afios y cuentan con una trayec-

toria relevante, asi como de
aquellos profesionales que han
incorporado elementos innova-
dores, diferenciales y de mejo-
ra en la atencidn a los clientes.

El premio honorifico a la Me-
jor Trayectoria Individual fue
para German Rodriguez Rocan-
dio por su trabajo al frente de
Optica y Relojeria Cornet y por

i

fundar la antigua Asociacién de
Comerciantes del Casco Antiguo.

El premio honorifico a la Con-
tinuidad Empresarial se conce-
dié a Cafés El Pato por sus 101
anos, mientras que a Mitsou Art
Shop&Studio se le dio el premio
Digitalizacién.

Confe Rovelo, comercio de
moda laboral, gano el premio
Comercio Sostenible por su
apuesta por la reutilizacién de
uniformes y el premio Revela-
cion fue para Arrebato, recién
trasladado al Paseo de las Cien
Tiendas.

Sabado 14.12.24
LA RIOJA

Los socialistas
temen que varias
obras con fondos
europeos no estén
acabadas en plazo

LA RIOJA

LOGRONO. El grupo municipal
socialista alerté ayer de que
en unos dias acaba el plazo
para finalizar importantes
obras financiadas con fondos
europeos que van con retraso

Para el PSOE, la gestion de
los fondos europeos del gobier-
no local logroiés «es ineficaz
y serd en 2025 cuando la Unién
Europea determine si el Ayun-
tamiento tiene que devolver lo
ingresado, los intereses y las
sanciones».

«Quedan menos de 20 dias
naturales y apenas unos dias
laborables para que acabe el
ano, es decir, para llegar al 31
de diciembre, fecha en la que
termina el plazo establecido
para ejecutar varios proyectos
financiados con fondos euro-
peos y todo parece indicar que
el equipo de gobierno nova a
llegar a tiempo», alertaron los
socialistas.

La prorroga concedida para
actuaciones como la reforma
de las calles Sagasta y Duque-
sa de la Victoria, o el drea pa-
cificada de San José, finaliza
este mes de diciembre, al mar-
gen de que las modificaciones
planteadas no hayan sido ad-
mitidas por el Ministerio de
Transportes, dijeron. Y afa-
dieron que, «a dia de hoy solo
hay que darse un paseo por las
mencionadas zonas para ver
el estado de las obras, por lo
que desde el PSOE nos pregun-
tamos con preocupacion si ter-
minaran a tiempo o se incum-
plird la fecha de ejecucion».

«La ineficacia en la gestion
se acumula, y los populares si-
guen recopilando notas nega-
tivas», concluyeron.

Autobuses porla
‘CarreradelaEsperanza’

LA RIOJA. Con motivo de la ‘Ca-
rrera Virgen de la Esperanza’,
que se celebra manana, do-
mingo, cuatro lineas de auto-
bus urbano modificaran sus
itinerarios y varias calles su-
frirdn cortes de trafico parte
de la manana. La primera
prueba, de seis kilémetros, co-
menzard a las 10.30 y finali-
zard a las 12.00 horas. La ca-
rrera familiar se desarrollara
entre las 11.30 y las 12.00. Las
lineas afectadas seranla 2, 5,
9y10.
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ECONOMIA | AUTODIAGNOSTICO DE COMERCIO LOCAL

Apenas el 5% de los comercios de
Logroino han autoevaluado su estado

Los creadores animan a los comerciantes a utilizar una herramienta gratuita, pionera en nuestro pais,
que permite a los pequefios negocios examinar su desempefio y obtener recomendaciones de mejora

FELI AGUSTIN / LOGRONO

Logrofno mantiene su objetivo de
convertirse en la capital europea
de comercio de proximidad alo lar-
go de esta legislatura porque el co-
mercio, sefala el Consistorio, ha si-
do siempre sena de identidad de la
ciudad, una tarea que exige «un ex-
traordinario ejercicio de esfuerzo,
compromiso y pasion». A estos tres
componentes se une hoy otro, la
adaptabilidad que exigen los tiem-
pos en los que es necesario com-
petir con otra modalidad de creci-
miento imparable, la digital.

Para intentar ajustar las caracte-
risticas de la demanda a las exigen-
cias de los nuevos consumidores,
los 2.022 establecimientos que fi-
guraban a finales del afio pasado
en el censo Logroiio Punto Comer-
cio disponen desde hace cerca de
medio ano de una herramienta de
autodiagnéstico, que les permite
evaluar su trabajo en diferentes pa-
rametros y obtener recomendacio-
nes para un mejor desempeiio. Es-
ta herramienta, totalmente gratui-
tay pionera en nuestro pais, hasido
apenas utilizada por el 5% de los
establecimientos de la ciudad.

«El pequeno comercio debe sa-
ber que tiene su departamento de
I+D en la Universidad de La Rioja»,
aseguran convencidos Cristina
Olarte y Jorge Pelegrin, catedrdti-
cos de marketing de la UR que, jun-
to a profesores de las universida-
des de Ledn, la Rey Juan Carlos y la
Complutense, han elaborado la he-
rramienta a la que se puede acce-
der a través de evaltienda.unirio-
ja.es tras cumplimentar un formu-
lario de registro. «Es un
instrumento que le va a permitir al
comerciante autoevaluarse en bus-
ca de la excelencia», senala Pele-
grin, que informa de que se ofre-
cen sendas aplicaciones para mo-
vil y ordenador.

Olarte afirma que los comer-
ciantes que la han utilizado «estdn
muy contentos», mientras su com-
paiiero destaca que no hay en todo
el pais una herramienta de este ti-
po, que se centre, de manera senci-
lla, en el comercio minorista de una
localidad.

«Hay que buscar la regeneracion
del comercio, que no haya locales
vacios y que la gente quiera hacer-
se cargo de esos establecimientos y
para eso deben ser comercios ren-
tables», argumenta el profesor.

La herramienta presenta tres ni-
veles de profundizacién en funcién
de las cuestiones que se plantean
-entre 10y 40- yla dificultad de las
mismas; 122 comercios han com-
pletado el nivel bdsico, 53 el medio
y inicamente 31 establecimientos

lo han hecho con el alto. ;Cémo
funciona? Una vez que el comer-
ciante se ha dado de alta, se plan-
tean nueve médulos de autoeva-
luacién, entre los que figuran toda
la escala de los requerimientos a
los que se enfrenta un comerciante
de hoy en dia, desde aspectos co-
mo la apariencia del estableci-
miento y las facilidades fisicas, la
calidad en la atencién personal y el
servicio posventa, la gestion de la
compra y proveedores o econémi-
ca, hasta la implantacién de las
nuevas tecnologias, la comunica-
ciénylaresponsabilidad social cor-
porativo. En cada médulo, expli-
can, hay una serie de preguntas,
con una redaccion «sencillar, en las
que se ha intentado que la respues-
ta sea «sf 0 no».

Argumentan que las cuestiones
que se plantean son fruto de un
profundo estudio «de lo que fun-
cionay no funciona» y, por ello, son
un «primer paso» para que el co-
merciante se audite.

«Hay que ponerse en el lugar del
comprador y, en esa direccién se
dirigen algunas de las preguntas»,
senala el profesor que apunta que
la experiencia sensorial y del dis-
frute que ofrece el comercio mino-
rista carece la venta online.

El profesor informa de que una
vez concluidos todos los médulos

«El pequeno
comercio debe
saber que tiene su
departamento de
I+D enla
Universidad de La
Rioja», afirman los
artifices de la
herramienta

de cada uno de los niveles, el co-
merciante puede generar un infor-
me de evaluacién, que otorga tres
notas, mejorable, notable o exce-
lente.

MEJORABLE. Al establecimiento
que haya recibido esta calificacién
se le ofrecen recomendaciones in-
vitdndole a, por ejemplo, introdu-
cir mejoras en la estrategia de dife-

&

ico del comercio. / CARLOS CAPEROS

[ RECONSTRUCCION

Crece el indice de
ventas, decrece
el empleo

De acuerdo con los indices de
Comercio al por Menor del
mes de septiembre, en La Rio-
ja las ventas en el comercio ciu-
dad presentan una variacién
anual del 3,8% -con un creci-
miento de 1,5 en lo que lleva-
mos de este ejercicio-, algo me-
jores que las cifras nacionales,
del -3,6 y el 1,4% respectiva-
mente-. Sin embargo, este
comportamiento positivo no
se ha traducido en una dinami-
zacién del mercado de trabajo
y es, precisamente, en esta co-
munidad donde el sector ha
destruido més empleo a lo lar-
go de 2024, un -0,8%-, al con-
trario que el promedio del pafs,
donde la generacién de ocupa-
ciones ha experimentado un

crecimiento del 1,9%.

renciacién que le otorguen venta-
jas competitivas, una estrategia que
aconsejan plasmar en un docu-
mento escrito.

Olarte, que apunta que entre
otras actuaciones para dar a cono-
cer le herramienta, han enviado
3.300 correos, ofrecido 515 explica-
ciones telefénicas, realizado 89 vi-
sitas presenciales, ademads del em-
pleo de redes sociales, sesion resi-
dencial o whtasapp, anima a los
profesionales a utilizar este instru-
mento. La catedratica se confiesa
«muy satisfecha porque hemos
ayudado a todos los que no les han
pedido», y su compaiiero afirma
que estdn «a disposicién» de cual-
quier comerciante, al que van a
ayudar, con explicaciones o visitas
a sus establecimientos.

«Cuantos mds lo hagan, mejor
comercio vamos a tener, mas y me-
jor se vaa comprar en Logrono»,
destaca Jorge Pelegrin, que, a su
vez, argumenta que «si se pueden
atraer nuevos compradores» se ac-
tivard la ciudad y Logrono se con-
vertird una «potencia y ejemplo»
para el comercio minorista de todo
el pais.

El proyecto, que cuenta con fi-
nanciacion europea a través de los
fondos Next Generation EU, es una
actuacion de la Catedra de Comer-
cio, impulsado por la Catedra de
Comercio, proyecto del Ayunta-
miento de Logrono y la Universi-
dad de La Rioja para impulsar el co-
mercio minorista.
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Las obras en los accesos al area pacificada
de San José comienzan 13 meses después

Las puertas de entraday
salida a la ‘supermanzana’
al este de Logrofio fueron
adjudicadas en abril de
2023 por el gobierno de
Hermoso de Mendoza

JAVIER CAMPOS

LOGRONO. No uno ni dos ni tres,
sino 13... 13 meses después de su
adjudicacion, el Ayuntamiento de
Logrono ha iniciado la proyecta-
da como primera fase para la crea-
cion del rea pacificada prevista
en el barrio de San José, entre las
calles Madre de Dios, Luis de Ulloa,
avenida de la Paz y San Millan.

Un proyecto heredado con fi-
nanciacion europea asumido sin
‘peros’ por Conrado Escobar tal y
como lo habia tramitado Pablo
Hermoso de Mendoza (podria de-
cirse que de los pocos, de hecho),
y que sin embargo se ha retrasado
mas de un ano pese a estar anun-
ciado para el julio pasado.

Entonces, el cambio de alcalde
tras las elecciones municipales
dejé en el aire la reurbanizacion
puntual de los accesos rodados
perimetrales al citado barrio, que
ahora por fin se convertiran en
«puertas de entrada y salida» como
ya existen en otras partes de la
ciudad (desde la vecina Madre de
Dios al CEIP Vicente Ochoa).

Y ello con el propdsito de pro-
curar la implantacion en su inte-
rior de una zona de trafico calma-
do siguiendo el modelo de la ‘su-
permanzana’. Ayer, y después de
que el PSOE ya cuestionase tal tar-
danza a principios de este mismo
ano, el Consistorio capitalino dio
cuenta del inicio oficial de «las

Area pacificada del barrio de

! {,

. ~ I .09

E Puertas de entrada a la zonal§

San José

a2 -5
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obras para la creacion de un area
pacificada con espacios y transi-
tos rodados y peatonales mas tran-
quilos y seguros».

La actuacidn, adjudicada en
abril de 2023 a Ocisa por 706.741
euros, cuenta con financiacion de
la UE (hasta 446.280,30 euros), a
través de los fondos Next Genera-
tion, y dispone de un plazo de eje-
cucion de seis meses. «Se ha pues-
to en marcha tras solucionar la
falta de contratacién de la coordi-
nacién de seguridad y salud que

impidi6 su inicio tras su adjudi-
cacion», explica ahora el PP, en el
ejecutivo desde junio.

Desde un punto de vista técni-
o, las obras posibilitaran la reur-
banizacion de los accesos roda-
dos y transitos peatonales peri-
metrales, «con la implantacion en
su interior de un area de trafico
pacificado o calmado, que afecta-
rd a las entradas y salidas de las
calles Beatos Mena y Navarrete,
Padre Marin y Caballero de la Rosa,
en sentido norte- sur, asi como las

calles San José de Calasanz y Ci-
gliefa, en sentido este-oeste».
Esa finalidad se conseguira con
la creacién de 10 puertas de ac-
ceso (cinco de entrada y otras tan-
tas de salida), que se concretan
mediante un estrechamiento de
los accesos rodados y la elevacion
de la calzada al nivel de la acera,
junto con un cambio del pavimen-
toy la senalética adecuada para
que el conductor perciba con cla-
ridad que se accede a una zona de
circulacién mas ‘lenta’.

Viernes 17.05.24
LA RIOJA

Primeros pasos
para crear una
cofradia de Semana
Santaligadaala
iglesia de Jesuitas

J.C.B.

LOGRONO. El proceso para crear
la duodécima cofradia de Se-
mana Santa en Logroio se ha
puesto en marcha. Una vein-
tena de personas ha constitui-
do la asociacién parroquial co-
frade El Prendimiento, en la
iglesia de San Ignacio de Loyo-
la-Jesuitas, y esta tarde a las
18.00 horas tiene una reunion
en su sede de la calle Huesca
con el parroco y con el secre-
tario diocesano de Hermanda-
desy Cofradias de La Rioja, Fer-
min Labarga, para conocer los
pasos que han de seguir para
conformar una cofradia, un pe-
riodo que puede tardar entre
tres y cinco anos.

«Entre un grupo de gente
que hemos pertenecido a dife-
rentes cofradias surgio la idea
de crear una nueva, nos pusi-
mos en contacto con diversas
parroquias y en la de Sagrado
Corazdn les parecié una gran
idea», destaca Andrés Santo
Domingo, uno de sus impulso-
res. Confia en que «una vez que
ya nos pongamos en marcha,
haya gente del colegio Jesui-
tas, tanto alumnos como pa-
dres, que se una» a esta cofra-
dia que aspira a tener como
paso El Beso de Judas. «Recrea
el prendimiento en el Huerto
de los Olivos, de ahi el nombre
que hemos elegido», explica
Santo Domingo, «cuando Je-
sus es traicionado por Judas
después de la Ultima Cena». Ya
estdn en contacto con imagi-
neros para hacer el paso.

Larealidad virtual
del proyecto Incibe
llegaa Logroiio

La plaza 10 de Mayo acoge hasta mafana la carpa del proyecto de reali-
dad virtual Incibe, iniciativa que estd desarrollando el Instituto Nacional
de Ciberseguridad. Se trata de una actividad donde el alumnado apren-
derd 'jugando’ sobre ciberseguridad, mediante una experiencia que pre-
tende fomentar una mayor concienciacién sobre las amenazas digitales.

LR.

LOGRONO. La Catedra de Comer-
cio, proyecto del Ayuntamiento
de Logrono y la Universidad de
La Rioja para impulsar el comer-
cio minorista, ha desarrollado
una herramienta ‘on line’ para
el autodiagnéstico del comercio
local. «El objetivo de esta herra-
mienta es realizar un analisis de
cada comercio y aportar reco-
mendaciones. De este modo, serd
el propio comerciante quien rea-
lice un autodiagndstico de su ne-
gocio para identificar dreas de
mejora y oportunidades de cre-
cimiento», explicaron ayer.

La aplicacion en cuestion eva-

El comercio de ciudad
podra autodiagnosticarse
para mejorar su servicio

lua aspectos de cada comercio
como, por ejemplo, elementos
tangibles, apariencia y facilida-
des fisicas..., y a partir de esta
evaluacion, la propia herramien-
ta proporcionara consejos para
alcanzar la excelencia y mejorar
la competitividad de la tienda.
El acceso a la misma es gratuito
y se puede realizar, de forma sen-
cilla, a través del enlace evaltien-
da.unirioja.es tras cumplimen-
tar un breve formulario de regis-
tro. El proyecto, que cuenta con
financiacion europea, se ha rea-
lizado con la colaboracion de uni-
versidades como la Compluten-
se de Madrid, la de Leon y la Rey
Juan Carlos.
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Agentes Comerciales

Mariola Bravo, presidenta del Colegio de Ag:

Comerciales, defi

ELDIA / LARIOJA

Los agentes comerciales son una
pieza discreta pero fundamental
para el tejido empresarial, especial-
mente en regiones como la nues-
tra, con gran protagonismo de las
pymes. «Somos mds que simples
intermediarios; somos asesores de
confianza, cruciales en nuestro
motor econémico», explica Mario-
la Bravo de Castro, presidenta del
Colegio de Agentes Comerciales de
LaRioja..

Estos profesionales no solo ac-
tdan vinculando companias y
clientes, sino que también son de-
terminantes en la introducciény
distribucién de productos en di-
versos mercados. Son «expertos en
ventas que representan a empresas
y promueven sus productos o ser-
vicios, en multiples sectores».

Participan en todos los segmen-
tos de la economiariojana, tanto
representando productos de fabri-
cacién regional, como el calzado,
la alimentacion, el mueble o el sec-
tor del vino, como acercando a
nuestra comunidad otro tipo de
productos para su comercializa-
cién aqui. En el flujo de esas rela-
ciones comerciales radica la labor
de estos profesionales. «<Somos mds
que representantes, asesores de
confianza», insiste Bravo de Castro.
«Reconocer suimportanciay apo-
yar su desarrollo es esencial no so-
lo para el crecimiento de las em-
presas individuales, sino para la
prosperidad econémica de La Rio-
jay de Espafa en su conjunto».

A punto de cumplir un siglo, el
Colegio Oficial de Agentes Comer-
ciales de La Rioja, fundado el 2 de

R

de la aportacién de estos profesionales en el desarrollo econémico de la sociedad. / INGRID

MAS QUE

REPRESENTANTES,
ASESORES DE
CONFIANZA

diciembre de 1926, presta una am-
plia cartera de servicios: asesora-
miento juridico y fiscal, uso profe-
sional de todas sus salas y despa-
chos, zona de coworking y
networking, descuentos y ventajas
en diferentes empresas, entre las
que destacan aquellas dirigidas a
paliar gastos como carburantes,
hoteles, telefonia...

A esto se anade la formacion es-
pecifica para la obtencién del Titu-
lo Oficial de Agente Comercial ex-
pedido por el Ministerio de Indus-
tria, Comercio y Turismo, acceso a
una bolsa interna de trabajo, segu-
ro de accidentes y retirada de car-
né, o el acceso aun CRM adaptado
asu profesion. Con todo ello, su-
ministran el soporte y el apoyo ne-
cesario para acompanar a sus cole-

giados durante toda su carrera pro-
fesional. Y siguen a su lado cuando
llega la jubilacién, manteniendo
un estrecho vinculo.

Ademds de garantizar la defensa
de los derechos e intereses del co-
lectivo, también buscan una conti-

LA CUOTA DE
INGRESO PARA
LAS NUEVAS
COLEGIACIONES
SE BONIFICARA
DURANTE ESTE
TRIMESTRE

nua mejora de su capacitacion, pa-
ralo que colaboran con la Univer-
sidad de La Riojay su Cdtedra de
Comercio. Ahora mismo estédn ela-
borando, ademds, un nuevo con-
venio con el Gobierno de La Rioja
para abordar temas como el fo-
mento del autoempleo joven y fe-
menino, y el relevo generacional de
la profesién.

Un impulso que es vital en un
momento en el que estos profesio-
nales se enfrentan a numerosos de-
safios como la fluctuacién de la de-
manda, la necesidad de actualizar
constantemente sus conocimien-
tos sobre productos y nuevas téc-
nicas de venta, o la obligatoria re-
invencion del enfoque tradicional,
con las nuevas herramientas digi-
tales. A esto suman otras preocu-

paciones como los costes de des-
plazamiento, en constante aumen-
to, por la alta movilidad que requie-
re este trabajo.

La tecnologia ha abierto para es-
te colectivo interesantes caminos
parala expansion y eficiencia en
ventas. Y ademds ha facilitado
«nuevas formas de conciliacion la-
boral y familiar que podrian atraer
amds mujeres a la profesién, don-
de histéricamente han estado sub-
representadas.

Quieren abrir sus puertas a nue-
vos profesionales y por eso ofrecen
una bonificacién en la cuota de in-
greso para las colegiaciones que se
produzcan en este segundo trimes-
tre del afio. Y en esa linea colabo-
ran con el dmbito educativo para
«atraer a nuevas generaciones». Pa-
ra ello, mantienen encuentros con
alumnos tanto de la Universidad,
como de los centros riojanos de
Formacion Profesional. «Queremos
ofrecerles confianza en el futuro
profesional que les mostramos».

E199% de los 130 profesionales
registrados en el Colegio son aut6-
nomos y operan bajo el epigrafe
511, en el que la colegiacion es obli-
gatoria. Esto les diferencia frente a
otros intermediarios del comercio.
«Muchas empresas recurren a no-
sotros porque buscan garantias, y
ya estdn utilizando nuestro servi-
cio para lanzar sus ofertas a nues-
tra bolsa de trabajo».

Con estos retos, comienzan a
prepararse para celebrar su cente-
nario, que ven como una excelente
ocasién para reflexionar sobre el
impacto de su trabajo y renovar su
compromiso con el tejido econé-
mico riojano.
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Escobar aboga por un crecimiento
de la ciudad hacia el interior

El alcalde de Logrofio, junto a representantes del Colegio de Arquitectos, Cdmara de Comercioy la
Universidad de La Rioja, analizan la influencia del desarrollo urbanistico en el comercio de proximidad

D. HERNANDO RIOJA / LOGRONO

La segunda mesa redonda de la jor-
nada ‘Logroiio, capital del comer-
cio’, organizada por el periddico El
Dia de La Riojay La 7 de La Rioja,
ha tenido como base el tema del
comercio como eje vertebrador de
la trama urbana.

En ella participaron el alcalde de
Logroiio, Conrado Escobar; el de-
cano oficial del Decano Oficial de
Arquitectos de La Rioja, Angel Ca-
rrero; la directora de la Catedra de

Comercio de la Universidad de La
Rioja, Cristina Olarte; y el presiden-
te de la Comisién de Comercio de
la Camara de Comercio de La Rio-
ja, Fernando Cortezén.

Escobar indicé que Logrono tie-
ne histéricamente una vocacion de
ciudad lineal en paralelo al rio Ebro,
pero «lo que toca en la revisién del
Plan general es crecer hacia dentro
para aprovechar todos los aspectos
urbanos».

El comercio de proximidad, se-
nald, es un ecosistema y una expre-

sién que sirve para resumir lo que
es una ciudad. «El comercio nos
acerca a la sostenibilidad con ma-
ytsculas pero apostando por la cir-
cularidad», apunta.

Cortezén denuncié que el urba-
nismo es «agresivo» contra los co-
merciantes. «<Hay medidas euro-
peas de descarbonizacion que hay
que implementar pero creo que es-
tas politicas urbanisticas tienen
que estar consensuadas entre to-
dosy, solicité. «El comercio necesi-
ta proteccién», remarco.

Por su parte, Carrero apunt6 que
el pequenio comercio se puede di-
ferenciar de las grandes superficies
y las compras por internet apos-
tando por el tema medioambien-
tal. Explicé que existe un pacto ver-
de europeo basado en la circulari-
dad, la descarbonizacién y en que
la huella de CO2 sea la minima po-
sible. Por ese motivo, planteé que
ellocal pequeiio tiene que defen-
derse generando muy poco CO2.

CAPITAL EUROPEA. Olarte se

w- “‘b['UIIIH

Angel Carrero, Conrado Escobar, Rail Briongos, Fernando Cortezén y Cristina Olarte en la segunda mesa redonda de la jornada. / INGRID

DECLARACIONES

CONRADO ESCOBAR
ALCALDE DE LOGRONO

«EI comercio nos
acerca ala
sostenibilidad con
maylsculasy»

FERNANDO CORTEZON
PTE. COMISION COMERCIO

«EI comercio de la
ciudad de Logroiio
necesita que se le
proteja»

ANGEL CARRERO
DECANO ARQUITECTOS

«EI comercio local se
puede diferenciar
apostando por el
tema
medioambiental»

CRISTINA OLARTE
DTRA. CAMARA COMERCIO UR

«Todo el mundo
quiere vivir en una
ciudad que no esta
clonada, como
Logroiio»

mostré abierta ala idea de conse-
guir que Logrono sea Capital Euro-
pa del Comercio de Proximidad.
Aseguré que todo el mundo quiere
vivir en una ciudad que no esta clo-
nada, como sucede con la capital
riojana.

Destacé que Logroino cuenta
con comercios centenarios, una
singularidad y comercios en los ba-
rrios aunque «hacen falta mas».

Los comercios, aiadid, aportan
un lugar donde relacionarse y com-
prar para la vida diaria.

Apostar por los
mayores y por la
sostenibilidad

El alcalde de Logrofio, Conra-
do Escobar, remarcé el poten-
cial que tiene el comercio de
proximidad con respecto a las
personas mayores. «Somos
una de las regiones mas enve-
jecidas de Espafiay eso hay que
convertirlo en una oportuni-
dad», destacé.

Escobar también abogé por
la apostar por la responsabili-
dad climética. Por eso recordd
que sila ciudadania comprara
los productos en el comercio
local, la sociedad serd més sos-
tenible.
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NUESTRO
COMERCIO,
UNA CUESTION
COLECTIVA

Logroiio quiere recuperar y potenciar su
vocacion comercial para ser en 2026
capital europea

ELDIA / LOGRONO

Hermes, o Mercurio en su version
romana, es el dios del Olimpo al
que se asocia con los mensajeros,
las fronteras pero también con el
ingenio y, como amalgama de todo
ello, el comercio. Sus atributos
(sandalias aladas, monedero, som-
brero ancho y caduceo) pueden pa-
recer pasados de moda aunque a
buen seguro en cualquier barrio de
la capital riojana no costard encon-
trar chanclas a nuestro gusto, bille-
teros distinguidos asi como bone-
tes, chambergos o pamelas para
vestir con elegancia nuestras cabe-
zas 'y bastones para pasear por to-
da la ciudad. Tampoco faltan las
versiones modernas (zapatillas de-
portivas, tarjeteros, gorras o basto-
nes de senderismo) de todos estos
atributos. Logrono es, desde los
tiempos del fuero de Alfonso VI, un
gran bazar surcado por el Ebro.

La Rioja, en general, y Logrofio,
en particular, siempre se han ca-
racterizado por un razonable equi-
librio del sector primario, secunda-
rio y terciario aunque la globaliza-
cion acelerada ha dinamitado esta
distribucién. Pese a todos los ava-
tares, el comercio riojano ocupa a
19.533 riojanos y riojanas. Esta ci-
fra sumada a la de los 10.232 hoste-
leros y hosteleras en ejercicio (ocu-
pacion estrechamente ligada a la
anterior) hace que uno de cada diez
riojanos y riojanas se dediquen,
profesionamente, a esta actividad.

La capital fue reconocida en
1997 como primera Ciudad Comer-
cial de Espafa (también fue en
2012 primera Capital Gastronémi-
ca Espanola) y, 29 afnos después,
aspira a ser distinguida como Ca-
pital Europea del Comercio de Pro-
ximidad (en 2014 ya fue Ciudad Eu-
ropea del Deporte).

El comercio logronés, al que le
sobra ingenio y que no conoce
fronteras, confia en recuperar el
pulso de atafio, aprovechando las
Logrofio aspira en 2026 a ser capital europea del comercio de proximidad. Las tiendas de Logrofio ofrecen una experiencia de compra tnica. / INGRID posibilidades de internet (acelera-
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LOGRONO, CAPITAL DEL COMERCIO3

Logrofio siempre ha tenido una vocacién comercial. El corazén comercial de la ciudad sigue latiendo en Portales y en el resto de barrios de la capital riojana. ; OscAr soLorRzANO

dor de todos los cambios que se
han sucedido en las tltimas tres dé-
cadas), consolidando su condicién
de prescriptor de confianza y fide-
lizando a los jévenes logrofeses
que, aunque son conscientes de la
importancia del pequeiio comer-
cio, como nativos digitales que son
optan, en sus decisiones de com-
pra, por lo on line.

De esta forma, se pierden la ex-
periencia tinica que supone com-

prar en los negocios logroneses, de-
tenerse ante sus escaparates, bi-
chear entre sus pertenenciasy de-
jarse aconsejar por los prescripto-
res, fiables y solventes, que son los
comerciantes riojanos.

El comercio logronés sigue sien-
do capital.

FORO COMERCIAL. Con la vista
puesta en el cercano 2026, el Espa-
cio Lagares (Ruavieja, 18) acoge un

foro que, como este suplemento,
lleva por titulo Logrofio Capital del
Comercio.

A las doce horas tendrd lugar
una mesa redonda en la que se
abordarad el presente y futuro del
comercio de la ciudad con la parti-
cipacién de Alfredo Iturriaga, Die-
go Ochoa, Maria del Carmen Pablo
y Amaia Tomé, responsables, res-
pectivamente, de las asociaciones
comerciantes Plaza de Abastos, Pa-

seo 100 Tiendas, ZOCO y Logroino
Casco Antiguo.

El foro organizado por El Dia de
La Riojay 7 Rioja Television con-
cluird con una segunda charla que
lleva por titulo El comercio: eje ver-
tebrador de la trama urbana. En la
misma, el alcalde logronés, Conra-
do Escobar, el decano del Colegio
Oficial de Arquitectos, Angel Ca-
rrero, la directora de la cdtedra de
Comercio de la Universidad de La

Rioja, Cristina Olarte, y el presiden-
te de la Comision de Comercio de
la Cdmara y a su vez presidente de
FER Comercio, Fernando Corte-
z6n, debatirdn sobre la importan-
cia de una actividad fundamental
para Logrofio, para sus moradores
y los que no visitan, y que consti-
tuye una sefia de identidad de una
ciudad que, en 2026, aspira a ser
reconocida como capital europea
del comercio de proximidad.
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Daniel Niio
MIKONOS

Daniel Nifio, con sus hermanas Manuela y Marian en Mikonos. / CARLOS CUARTERO

Amaia ToméArsuaga
ATYPICA

«Esta en manos de los clientes
saber qué ciudad quieren»

oopropietario, junto a
sus hermanas Manue-
lay Marian de las tien-
das de ropay comple-
mentos de mujer Miko-
nos, Daniel Nifio ha utilizado la
herramienta, que valora como un
instrumento que permite de mane-
ra «sencilla y répida» autodiagnosti-
carse. «Es util, y cualquier comer-
ciante la tiene a mano de manera
gratuita», destaca el duefio de Mi-
konos que argumenta que, de otra
manera, si alguien desea hacer un
chequeo de su establecimiento de-
be contratar una consultora externa,

«No vale con esperar detras del
mostrador a ver quién entra»

maia Tomé, propietaria
de Atypica, destaca las
recomendaciones que
ofrece la herramienta
para un colectivo que se
encuentra de «bajon». Sefiala que
agradecen los instrumentos de me-
jora que se les ofrecen, pero reflexio-
na que el derrotismo es el sentimien-
to dominante entre en el colectivo.
«Hay que cambiar esa mentalidad y
pensar en qué se puede mejorar o
cémo ganar atractivo para la tien-
da», considera Tomé, que apunta
que, precisamente, este es uno de
los fines de la herramienta de co-

mercio. Afiade que «igual plantea
cosas que no queremos oir», un as-
pecto que también valora la respon-
sable de Atypica, que reflexiona que,
seguramente, quien ha utilizado es-
ta herramienta es aquel que aspira a
contar con instrumentos de mejora
o conocer en qué situacién se en-
cuentra su comercio.

Cuenta que hay cinco asociacio-
nes de comercio trabajando en Lo-
grofio «todos a una» porque coinci-
de en que si a «Logrofio comercial-
mente le va bien, le va bien a quien
tenga una tiendax», aunque insiste
en que el pesimismo es la nota do-

minante entre muchos de sus cole-
gas. Apela a la autocritica y a refle-
xionar sobre los aspectos qué se
pueden cambiar para adaptarse a
los requerimientos de los clientes
actuales, en un momento en el que
no es «suficiente quedarse detras
del mostrador» y esperar a ver quién
entra. «Eso ha cambiado y lo tene-
mos que asimilar, debemos estar
presentes, como mfnimo, en las re-
des», razona la propietaria de Atypi-
ca, que coincide con Daniel Nifio en
la necesidad «de hacer pedagogia»
entre los logrofiese sobre el valor
del comercio ciudad.

cuyo coste serfa mucho mayory mas
dificultoso para un pequefio comer-
cio. Explica que este instrumento de
la Cétedra de Comercio permite eva-
luar diferentes dreas y comprobar
«en qué punto estds» y en cudles
tu desempefio es mejorable. «Hay
ambitos en los que alcanzas un re-
sultado 6ptimo, lo que ratifica que
lo estds haciendo bien, y otros en el
que no lo es tanto, aunque cuando
ves de qué se trata ya eres conscien-
te de que son puntos mds débiles»,
asegura el propietario de Mikonos,
que apunta que las crisis del comer-
cio logrofiés han sido recurrentes.

Recuerda que hace 35 afios abrié
el primer centro comercial y las pos-
teriores vicisitudes que ha sufrido la
ciudad que han afectado negativa-
mente al comercio, situacién que se
ha agravado con el cambio en los
hébitos de consumo, mds vincula-
dos al comercio electrénico. Cons-
ciente de que «cierra un estableci-
miento cada semanax, apela a los
logrofiés a concienciarse sobre el
valor del comercio minorista. «Estd
en sus manos comprar en el comer-
cio-ciudad, que paga impuestos ge-
nera empleo y crea ciudad; hay que
saber dénde queremos ir».

Amaia Tomé Arsuaga, duefia de Atypica. / CARLOS CUARTERO

VIERNES, 8 DE NOVIEM

SUPLEMENTO
LA RIOJA, COMPROMISO Y EMPRESA
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. URBANISMO

Puertas de acceso al barrio de San José

Las obras de creacion de un area paci-
ficada en el barrio logrofiés de San José
avanzan tras la creacion de cuatro de
las diez puertas de acceso (cinco de en-
traday otras tantas de salida).

. TRANSPORTE URBANO

Las préximas puertas en estar conclui-
das, en las que se trabaja actualmente,
seran la de entrada por la calle Cigliefia
y la de salida por Padre Marin. El pro-
yecto se completara con la ejecucion

de las puertas de entrada por Beatos
Mena y Navarrete, Caballero de la Rosa
y San José de Calasanz y con la de sali-
da por la calle Cigliena.

Estas actuaciones consisten en un es-
trechamiento de los accesos rodados
y la elevacién de la calzada al nivel de
la acera, junto con un cambio del pa-
vimento y la sefalética adecuada para
que el conductor perciba con claridad
que se accede a un area de trafico mas
calmado y pacificado, con el objeto de
dar mas seguridad el peatén, reforzan-
do su prioridad en la movilidad de la
zona.

La actuacidn, realizada por la empresa
OCISA, tiene un presupuesto de 706.751
euros y cuenta con una subvencion
provisional de 446.280,30 euros de los
Fondos Europeos Next Generation.

Revision del servicio de autobus urbano

El servicio de transporte publico urbano
de Logroio cuenta actualmente con diez
lineas diurnas y tres nocturnas (conoci-
das como ‘buhos’) que cubren los dife-
rentes barrios de la ciudad, asi como par-
te de su area metropolitana.

Con el objetivo de continuar mejorandolo
y ajustarlo a las necesidades actuales de
cara a la licitacion del préximo contrato,
previsto para el afio 2027, el Ayuntamiento
de Logrofo contratara una asistencia técni-
ca para la redaccion del futuro proyecto de
prestacion del servicio publico de transpor-
te urbano colectivo de viajeros.

Mediante este contrato, entre otros come-

. COMERCIO

tidos, la empresa adjudicataria estudiara
la actual concesién de la ciudad y el resto
de las concesiones de servicio publico de
transporte que puedan tener influencia en
la misma.

La asistencia técnica también debera anali-
zar las lineas actuales y propondra una or-
denacién y modernizacién de la concesion
basandose en datos socioecondmicos, en
el sistema de transportes del area metropo-
litana con influencia en el entorno urbano y
otros datos como kilémetros recorridos, el
origeny destino de los pasajeros, los aforos
y frecuencias, accesibilidad, etc., para pos-
teriormente definir la estructura del nuevo
servicio.

Premios Comercio Excelente

La Catedra de Comercio, proyecto del Ayun-
tamiento de Logroiio y la Universidad de La
Rioja para impulsar el comercio minorista,
convoca los ‘Premios Comercio Excelente
de la Ciudad de Logroiio 2024’, que recono-
cen las buenas practicas y la excelencia del
comercio local logrofiés en su contribucion
al desarrollo de la capital riojana.

Esta nueva convocatoria cuenta con dos
categorias de premios. Por un lado, los ga-
lardones honorificos, de reconocimiento a
la labor de los comerciantes: ‘Premio a la
Mejor Trayectoria Individual’ y ‘Premio a la
Continuidad Empresarial’. Y, por otro lado,

2

los galardones al mérito: ‘Premio Digitaliza-
cion’, ‘Premio Comercio Sostenible’ y ‘Pre-
mio Revelacién’.

Las candidaturas podran ser presentadas
(por los propios interesados, asi como por
terceros como asociaciones de comercian-
tes) hasta el 11 de noviembre a las 23:59
horas a través del siguiente formulario:
https://forms.gle/np3yhYiaQamyGLLZ7.

Los ‘Premios Comercio Excelente de la Ciu-
dad de Logrofio 2024’ se entregaran en una
gala, que tendra lugar el 13 de diciembre en
el Espacio Lagares.

Para llevar a cabo este proyecto, se ha
aprobado un gasto de 153.624,84 euros
(IVA incluido).

W El concejal de Promocién de la ciudad en la presenta-
cién de los los Premios Comercio Excelente 2024.
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10 | Colegios Profesionales

MARIOLA BRAVO DE CASTRO. Presidenta
del Colegio de Agentes Comerciales de La Rioja

«Hay que recuperar
algunos habitos

de consumo
tradicionales porque
comercio local
somos todos»

LOGRONO

Mariola Bravo de Castro, presiden-
ta del Colegio Oficial de Agentes
Comerciales de La Rioja comenta la
situacion de unos profesionales
que, por las propias caracteristi-
cas regionales, cobran muchaim-
portancia en nuestra comunidad
auténoma.

- En una region como La Rioja,
donde las pymes y empresas fa-
miliares son mayoria, su papel en
la economia regional es muy im-
portante, pero ¢son suficiente-
mente reconocidos?

— Es especialmente en regiones
como La Rioja, donde somos fun-
damentales para el tejido empre-
sarial. No solo actuamos como in-
termediarios entre fabricantes y
comercios, sino que jugamos un
papel esencial en la introduccién
de las Pymes (pequenas y media-
nas empresas) en diversos merca-
dos, al expandir y distribuir pro-
ductos regionales en contextos na-
cionales e internacionales. Reco-
nocer nuestra gestion y apoyar su
desarrollo es esencial para el cre-
cimiento econémico y para poner
en valor todos los factores que in-
tegran el comercio de proximidad
y cdmo éste influye positivamen-
te en nuestra region. Desde el Co-
legio de Agentes Comerciales de
La Rioja colaboramos muy acti-
vamente y apoyamos las iniciati-
vas que surgen en este sentido.
- ¢Cudles son los retos a los que
se enfrenta la profesion de agen-
te comercial hoy en dia?

— El principal reto que tenemos de-
lante los agentes comerciales es
el relevo generacional de la profe-
sion, y como parte del circuito del
comercio es muy necesario con-
cienciar sobre los valores que nues-
tro comercio aporta a la sociedad,
no solo econémicos, porque gene-
rar actividad en el comercio local
se traduce en recursos, servicios
y empleo en nuestra area, sino por-
que aporta asesoramiento perso-
nalizado, trato humano y vida en
nuestros barrios que a su vez se
revitalizan y revalorizan en esas
zonas de las ciudades donde el co-

mercio esta arraigado, y no hay
nada mas sostenible que comprar
en el comercio local, si analizara-
mos la huella de carbono de mu-
chos procedimientos en los habi-
tos de compra actuales, veriamos
que de sostenibles tienen poco. Si
el comercio local, de una u otra
manera somos todos, debemos
trabajar unidos en la recuperacion
de habitos de consumo tradicio-
nales que aportan muchos servi-
cios de valor afiadido, que pueden
convivir perfectamente con otros
habitos mas actuales propios de
la digitalizacion de los diferentes
sectores. Es importante recordar
todos estos factores mediante cam-
pafas especificas.

Ventajas colegiales

- ¢Qué ventajas ofrece el Colegio
a sus colegiados frente a otros
profesionales?

— Asesoramiento y ventajas esen-
ciales para ser autosuficientes y
competitivos detalladas en el cua-
dro de servicios adjunto y el sopor-

«Si analizamos la huella
de carbono, veriamos
que comprar en el
comercio local

es muy sostenible»

«Es muy necesario
concienciar sobre los
valores que nuestro
comercio aporta

a la sociedad»

«Desde que nacio el
Colegio hasta ahora,
la tecnologia ha
revolucionado la
labor de los agentes»

. — i
Mariola Bravo, en la sede del Colegio de Agentes Comerciales de La Rioja. F. Diaz

Ay COMERCIO

5.07.24 LARIOJA

te necesario para acompanary res-
paldar al agente, ofreciéndole so-
luciones y apoyo durante todo el
ejercicio de su vida profesional.
También estamos trabajando en
un convenio colaborativo con el
Gobierno de La Rioja que aborda-
rd muchas areas entre las que se
encuentra el fomento del autoem-
pleo, un servicio de relevo genera-
cional, un espacio de coworking y
networking y la formacion espe-
cializada para la profesionalizacion
del sector, siempre en colabora-
cién con la Universidad de La Rio-
jay su Catedra de Comercio, y es-
tablecemos lazos con organizacio-
nes e instituciones comerciales,
como la Camara de Comercio, la
FER, ATA, etc., para ofrecer opor-
tunidades de negocio a nuestros
agentes y asociaciones estratégi-
cas buscando la mejora del entor-
no profesional a través de iniciati-
vas conjuntas.

- El Colegio de Agentes Comer-
ciales de La Rioja se cred hace un
siglo, ¢Cémo ha cambiado la pro-
fesion?

- El Colegio de Agentes Comercia-
les de La Rioja fue fundado el dia
2 de diciembre de 1926. Aunque
en esencia la profesion sigue man-
teniendo el mismo objetivo de hace
casi un siglo, la tecnologiay el ra-
dio de alcance que nos permite, ha
revolucionado la labor de los agen-
tes comerciales. Mi opinion perso-
nal es que la clave reside en com-
binar ambas realidades, la expe-
riencia de la atencién persona-
lizada y las posibilidades que nos
permiten las actuales herramien-
tas digitales.
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El aliado del pequeno comercio

Una profesora de la ULE colabora en el desarrollo de una aplicacién para ayudar a los comerciantes de Logrofio a
mejorar su competitividad / Esta herramienta realiza autodiagndsticos y proporciona recomendaciones. Por E. Lera

s un reto. No saben qué se

van a encontrar tras subir

la persiana. Muchos de

ellos estan contra las
cuerdas. Tienen problemas que
vienen de atras y nadie aporta so-
luciones. Otros sobreviven como
pueden gracias a sus fieles clien-
tes. El pequefio comercio agoniza.
Las estadisticas son escalofriantes:
mas de 25 negocios echan el cierre
cada dia en Espana. La presion fis-
cal, el alza de los tipos, la infla-
cién... impactan en los suenos de
miles de personas que quieren se-
guir trabajando. Sin embargo, las
ventas se desploman y ya no pue-
den asumir los costes. Piden ayu-
da para evitar una sangria.

Una buena férmula para contri-
buir a la recuperacién local es con-
sumir en los comercios de barrio.
Para ello, los establecimientos tie-
nen que analizar su actividad para
buscar potenciar los aspectos que
atraen a mas consumidores y eli-
minar los que frenan que los clien-
tes entren en su tienda. En Logro-
fo, a la hora de hacer esta radio-
grafia van a contar con un aliado
gracias a la Catedra Extraordina-
ria de Comercio de La Universidad
de La Rioja.

Un equipo de expertos de la
Universidad Complutense de Ma-
drid, la Universidad de Leén y la

Universidad Rey Juan Carlos ha
desarrollado una aplicacion infor-
matica gratuita para ayudar a los
comerciantes de esta ciudad. ¢C6-
mo? La herramienta, que cuenta
con el respaldo de la Unién Euro-
pea NextGenerationEU, permite
realizar un autodiagndstico de ca-
da tienda y ofrece recomendacio-
nes personalizadas para mejorar y
optimizar los establecimientos.
Este proyecto, segun explica la
profesora de la Universidad de Le-
6n Rosana Fuentes Ferndndez, es
innovador porque ofrece a los due-
nos de los negocios informacién
detallada y consejos basados en
sus propias realidades a través de
una solucién digital accesible y
gratuita. Ademas, anade que utili-
za tecnologia avanzada para anali-
zar datos y generar diagnésticos
precisos, «algo que no es comin
en las herramientas que actual-
mente estan disponibles para pe-
quenfos y medianos comercios.
¢Como funciona? Detalla que
utiliza técnicas de recopilacién y
procesamiento de informacién pa-
ra evaluar una variedad de ele-
mentos comerciales, incluida la
atencion al cliente, las estrategias
de marketing y la gestion de in-
ventarios. Con todos esos datos,
comenta que los algoritmos entran
en juego creando un informe que

ol

FUEVA HERRAMIENTA PARA,
L AUTODIAGHCSTID DEL COMERCID LOCAL

incluye sugerencias utiles que se
ajustan a las necesidades especifi-
cas de cada local.

En cuanto a las ventajas, Fuen-
tes Fernandez senala que la princi-
pal es la accesibilidad. «Es gratui-
ta, por lo que no hay restricciones
financieras para su uso», confirma.
A este valor anadido se suma la
personalizacion, es decir, esta ba-
sada en los datos de los negocios,
con lo cual ofrece sugerencias per-
sonalizadas. Otros tres puntos cla-
Ve son, a su parecer, que mejora la
competitividad al ayudar a los due-
fos a implementar cambios que
destaquen sus fortalezas; la facili-
dad de uso o, en otras palabras, es
sencilla de entender, lo que posibi-
lita que cualquier persona, con in-
dependencia de su nivel de conoci-
miento tecnolégico, pueda usarla
con éxito, y la optimizacion de re-
cursos, puesto que ayuda a los co-
merciantes a incrementar sus ga-
nancias corrigiendo problemas en
sus operaciones.

La aplicacién evalta aspectos
de cada comercio como, por ejem-
plo, elementos tangibles, aparien-
cia y facilidades fisicas; estableci-
miento y gestion de la estrategia
competitiva; calidad en la aten-
cion personal; gestion relacional
con el cliente y aportacion de va-
lor; gestién de compras, provee-
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dores y aprovisionamientos; ges-
tion econémico-financiera; im-
plantacién tecnolégica y omnica-
nalidad; gestion de la comunica-
cién comercial, y responsabilidad
social corporativa.

Este proyecto se inici6 en 2023 y
culminé en mayo. En este sentido,
la profesora de la Universidad de
Ledn comenta que la idea naci6 de
la necesidad percibida de contar
con herramientas eficaces y acce-
sibles para que los pequefios y me-
dianos comercios de Logrono pue-
dan competir en un mercado cada
vez mas digital y global. Se realizé
una encuesta para identificar las
brechas y necesidades clave de las
empresas, inspirando asi la crea-
cién de soluciones tecnolégicas
que se ajusten a su realidad.

En esta linea, defiende que esta
solucién es tnica porque, aunque
existen otras encaminadas a pro-
porcionar un analisis general, la
propuesta por este equipo interdis-
ciplinario de expertos en negocios,
tecnologia y andlisis de datos de-
pende de informacién especifica
para cada industria, lo que se tra-
duce en recomendaciones detalla-
das y practicas. «La recompensa y
su facilidad de uso la hacen tinica
en el mercado», celebra.

Por el momento, Rosana Fuen-
tes Fernandez avanza que la apli-

cacion se esta probando en Logro-
o, donde trabajan con el Ayunta-
miento y los duefios de los nego-
cios para adaptarla a sus necesida-
des. «Este periodo de prueba nos
permitird recopilar comentarios y
realizar los ajustes necesarios».
Eso si, advierte de que, en caso de
que se quisiera poner en marcha,
habria que solicitar permiso al
Ayuntamiento de Logrono y a la
Universidad de La Rioja, sus im-
pulsores.

En el caso de la institucién leo-
nesa, esta profesora del Departa-
mento de Direccion y Economia
de la Empresa ha sido quien ha
contribuido en la parte de Respon-
sabilidad Social Corporativa. Cris-
tina Olarte, directora de la Catedra
de Comercio de la Universidad de
La Rioja, por su parte, destaca la
importancia de esta iniciativa, que
tiene como meta mejorar la com-
petitividad del comercio local a
través de una evaluacién persona-
lizada y sugerencias practicas.

Los préximos pasos son, tal y
como adelanta, que la herramien-
ta se convierta en un referente que
apoye la digitalizacion y mejore la
competitividad del comercio local
a nivel nacional e internacional.
De hecho, deja claro que lo princi-
pal es que seguiran trabajando pa-
ra impulsar el comercio local.
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El aliado del pequeno comercio

Una profesora de la ULE colabora en el desarrollo de una aplicacién para ayudar a los comerciantes de Logrofio a
mejorar su competitividad / Esta herramienta realiza autodiagndsticos y proporciona recomendaciones. Por E. Lera

s un reto. No saben qué se

van a encontrar tras subir

la persiana. Muchos de

ellos estan contra las
cuerdas. Tienen problemas que
vienen de atras y nadie aporta so-
luciones. Otros sobreviven como
pueden gracias a sus fieles clien-
tes. El pequefio comercio agoniza.
Las estadisticas son escalofriantes:
mas de 25 negocios echan el cierre
cada dia en Espana. La presion fis-
cal, el alza de los tipos, la infla-
cién... impactan en los suenos de
miles de personas que quieren se-
guir trabajando. Sin embargo, las
ventas se desploman y ya no pue-
den asumir los costes. Piden ayu-
da para evitar una sangria.

Una buena férmula para contri-
buir a la recuperacién local es con-
sumir en los comercios de barrio.
Para ello, los establecimientos tie-
nen que analizar su actividad para
buscar potenciar los aspectos que
atraen a mas consumidores y eli-
minar los que frenan que los clien-
tes entren en su tienda. En Logro-
fo, a la hora de hacer esta radio-
grafia van a contar con un aliado
gracias a la Catedra Extraordina-
ria de Comercio de La Universidad
de La Rioja.

Un equipo de expertos de la
Universidad Complutense de Ma-
drid, la Universidad de Leén y la

Universidad Rey Juan Carlos ha
desarrollado una aplicacion infor-
matica gratuita para ayudar a los
comerciantes de esta ciudad. ¢C6-
mo? La herramienta, que cuenta
con el respaldo de la Unién Euro-
pea NextGenerationEU, permite
realizar un autodiagndstico de ca-
da tienda y ofrece recomendacio-
nes personalizadas para mejorar y
optimizar los establecimientos.
Este proyecto, segun explica la
profesora de la Universidad de Le-
6n Rosana Fuentes Ferndndez, es
innovador porque ofrece a los due-
nos de los negocios informacién
detallada y consejos basados en
sus propias realidades a través de
una solucién digital accesible y
gratuita. Ademas, anade que utili-
za tecnologia avanzada para anali-
zar datos y generar diagnésticos
precisos, «algo que no es comin
en las herramientas que actual-
mente estan disponibles para pe-
quenfos y medianos comercios.
¢Como funciona? Detalla que
utiliza técnicas de recopilacién y
procesamiento de informacién pa-
ra evaluar una variedad de ele-
mentos comerciales, incluida la
atencion al cliente, las estrategias
de marketing y la gestion de in-
ventarios. Con todos esos datos,
comenta que los algoritmos entran
en juego creando un informe que

ol
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incluye sugerencias utiles que se
ajustan a las necesidades especifi-
cas de cada local.

En cuanto a las ventajas, Fuen-
tes Fernandez senala que la princi-
pal es la accesibilidad. «Es gratui-
ta, por lo que no hay restricciones
financieras para su uso», confirma.
A este valor anadido se suma la
personalizacion, es decir, esta ba-
sada en los datos de los negocios,
con lo cual ofrece sugerencias per-
sonalizadas. Otros tres puntos cla-
Ve son, a su parecer, que mejora la
competitividad al ayudar a los due-
fos a implementar cambios que
destaquen sus fortalezas; la facili-
dad de uso o, en otras palabras, es
sencilla de entender, lo que posibi-
lita que cualquier persona, con in-
dependencia de su nivel de conoci-
miento tecnolégico, pueda usarla
con éxito, y la optimizacion de re-
cursos, puesto que ayuda a los co-
merciantes a incrementar sus ga-
nancias corrigiendo problemas en
sus operaciones.

La aplicacién evalta aspectos
de cada comercio como, por ejem-
plo, elementos tangibles, aparien-
cia y facilidades fisicas; estableci-
miento y gestion de la estrategia
competitiva; calidad en la aten-
cion personal; gestion relacional
con el cliente y aportacion de va-
lor; gestién de compras, provee-
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dores y aprovisionamientos; ges-
tion econémico-financiera; im-
plantacién tecnolégica y omnica-
nalidad; gestion de la comunica-
cién comercial, y responsabilidad
social corporativa.

Este proyecto se inici6 en 2023 y
culminé en mayo. En este sentido,
la profesora de la Universidad de
Ledn comenta que la idea naci6 de
la necesidad percibida de contar
con herramientas eficaces y acce-
sibles para que los pequefios y me-
dianos comercios de Logrono pue-
dan competir en un mercado cada
vez mas digital y global. Se realizé
una encuesta para identificar las
brechas y necesidades clave de las
empresas, inspirando asi la crea-
cién de soluciones tecnolégicas
que se ajusten a su realidad.

En esta linea, defiende que esta
solucién es tnica porque, aunque
existen otras encaminadas a pro-
porcionar un analisis general, la
propuesta por este equipo interdis-
ciplinario de expertos en negocios,
tecnologia y andlisis de datos de-
pende de informacién especifica
para cada industria, lo que se tra-
duce en recomendaciones detalla-
das y practicas. «La recompensa y
su facilidad de uso la hacen tinica
en el mercado», celebra.

Por el momento, Rosana Fuen-
tes Fernandez avanza que la apli-

cacion se esta probando en Logro-
o, donde trabajan con el Ayunta-
miento y los duefios de los nego-
cios para adaptarla a sus necesida-
des. «Este periodo de prueba nos
permitird recopilar comentarios y
realizar los ajustes necesarios».
Eso si, advierte de que, en caso de
que se quisiera poner en marcha,
habria que solicitar permiso al
Ayuntamiento de Logrono y a la
Universidad de La Rioja, sus im-
pulsores.

En el caso de la institucién leo-
nesa, esta profesora del Departa-
mento de Direccion y Economia
de la Empresa ha sido quien ha
contribuido en la parte de Respon-
sabilidad Social Corporativa. Cris-
tina Olarte, directora de la Catedra
de Comercio de la Universidad de
La Rioja, por su parte, destaca la
importancia de esta iniciativa, que
tiene como meta mejorar la com-
petitividad del comercio local a
través de una evaluacién persona-
lizada y sugerencias practicas.

Los préximos pasos son, tal y
como adelanta, que la herramien-
ta se convierta en un referente que
apoye la digitalizacion y mejore la
competitividad del comercio local
a nivel nacional e internacional.
De hecho, deja claro que lo princi-
pal es que seguiran trabajando pa-
ra impulsar el comercio local.
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El aliado del pequeno comercio

Una profesora de la ULE colabora en el desarrollo de una aplicacién para ayudar a los comerciantes de Logrofio a
mejorar su competitividad / Esta herramienta realiza autodiagndsticos y proporciona recomendaciones. Por E. Lera

s un reto. No saben qué se

van a encontrar tras subir

la persiana. Muchos de

ellos estan contra las
cuerdas. Tienen problemas que
vienen de atras y nadie aporta so-
luciones. Otros sobreviven como
pueden gracias a sus fieles clien-
tes. El pequefio comercio agoniza.
Las estadisticas son escalofriantes:
mas de 25 negocios echan el cierre
cada dia en Espana. La presion fis-
cal, el alza de los tipos, la infla-
cién... impactan en los suenos de
miles de personas que quieren se-
guir trabajando. Sin embargo, las
ventas se desploman y ya no pue-
den asumir los costes. Piden ayu-
da para evitar una sangria.

Una buena férmula para contri-
buir a la recuperacién local es con-
sumir en los comercios de barrio.
Para ello, los establecimientos tie-
nen que analizar su actividad para
buscar potenciar los aspectos que
atraen a mas consumidores y eli-
minar los que frenan que los clien-
tes entren en su tienda. En Logro-
fo, a la hora de hacer esta radio-
grafia van a contar con un aliado
gracias a la Catedra Extraordina-
ria de Comercio de La Universidad
de La Rioja.

Un equipo de expertos de la
Universidad Complutense de Ma-
drid, la Universidad de Leén y la

Universidad Rey Juan Carlos ha
desarrollado una aplicacion infor-
matica gratuita para ayudar a los
comerciantes de esta ciudad. ¢C6-
mo? La herramienta, que cuenta
con el respaldo de la Unién Euro-
pea NextGenerationEU, permite
realizar un autodiagndstico de ca-
da tienda y ofrece recomendacio-
nes personalizadas para mejorar y
optimizar los establecimientos.
Este proyecto, segun explica la
profesora de la Universidad de Le-
6n Rosana Fuentes Ferndndez, es
innovador porque ofrece a los due-
nos de los negocios informacién
detallada y consejos basados en
sus propias realidades a través de
una solucién digital accesible y
gratuita. Ademas, anade que utili-
za tecnologia avanzada para anali-
zar datos y generar diagnésticos
precisos, «algo que no es comin
en las herramientas que actual-
mente estan disponibles para pe-
quenfos y medianos comercios.
¢Como funciona? Detalla que
utiliza técnicas de recopilacién y
procesamiento de informacién pa-
ra evaluar una variedad de ele-
mentos comerciales, incluida la
atencion al cliente, las estrategias
de marketing y la gestion de in-
ventarios. Con todos esos datos,
comenta que los algoritmos entran
en juego creando un informe que

ol
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incluye sugerencias utiles que se
ajustan a las necesidades especifi-
cas de cada local.

En cuanto a las ventajas, Fuen-
tes Fernandez senala que la princi-
pal es la accesibilidad. «Es gratui-
ta, por lo que no hay restricciones
financieras para su uso», confirma.
A este valor anadido se suma la
personalizacion, es decir, esta ba-
sada en los datos de los negocios,
con lo cual ofrece sugerencias per-
sonalizadas. Otros tres puntos cla-
Ve son, a su parecer, que mejora la
competitividad al ayudar a los due-
fos a implementar cambios que
destaquen sus fortalezas; la facili-
dad de uso o, en otras palabras, es
sencilla de entender, lo que posibi-
lita que cualquier persona, con in-
dependencia de su nivel de conoci-
miento tecnolégico, pueda usarla
con éxito, y la optimizacion de re-
cursos, puesto que ayuda a los co-
merciantes a incrementar sus ga-
nancias corrigiendo problemas en
sus operaciones.

La aplicacién evalta aspectos
de cada comercio como, por ejem-
plo, elementos tangibles, aparien-
cia y facilidades fisicas; estableci-
miento y gestion de la estrategia
competitiva; calidad en la aten-
cion personal; gestion relacional
con el cliente y aportacion de va-
lor; gestién de compras, provee-
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dores y aprovisionamientos; ges-
tion econémico-financiera; im-
plantacién tecnolégica y omnica-
nalidad; gestion de la comunica-
cién comercial, y responsabilidad
social corporativa.

Este proyecto se inici6 en 2023 y
culminé en mayo. En este sentido,
la profesora de la Universidad de
Ledn comenta que la idea naci6 de
la necesidad percibida de contar
con herramientas eficaces y acce-
sibles para que los pequefios y me-
dianos comercios de Logrono pue-
dan competir en un mercado cada
vez mas digital y global. Se realizé
una encuesta para identificar las
brechas y necesidades clave de las
empresas, inspirando asi la crea-
cién de soluciones tecnolégicas
que se ajusten a su realidad.

En esta linea, defiende que esta
solucién es tnica porque, aunque
existen otras encaminadas a pro-
porcionar un analisis general, la
propuesta por este equipo interdis-
ciplinario de expertos en negocios,
tecnologia y andlisis de datos de-
pende de informacién especifica
para cada industria, lo que se tra-
duce en recomendaciones detalla-
das y practicas. «La recompensa y
su facilidad de uso la hacen tinica
en el mercado», celebra.

Por el momento, Rosana Fuen-
tes Fernandez avanza que la apli-

cacion se esta probando en Logro-
o, donde trabajan con el Ayunta-
miento y los duefios de los nego-
cios para adaptarla a sus necesida-
des. «Este periodo de prueba nos
permitird recopilar comentarios y
realizar los ajustes necesarios».
Eso si, advierte de que, en caso de
que se quisiera poner en marcha,
habria que solicitar permiso al
Ayuntamiento de Logrono y a la
Universidad de La Rioja, sus im-
pulsores.

En el caso de la institucién leo-
nesa, esta profesora del Departa-
mento de Direccion y Economia
de la Empresa ha sido quien ha
contribuido en la parte de Respon-
sabilidad Social Corporativa. Cris-
tina Olarte, directora de la Catedra
de Comercio de la Universidad de
La Rioja, por su parte, destaca la
importancia de esta iniciativa, que
tiene como meta mejorar la com-
petitividad del comercio local a
través de una evaluacién persona-
lizada y sugerencias practicas.

Los préximos pasos son, tal y
como adelanta, que la herramien-
ta se convierta en un referente que
apoye la digitalizacion y mejore la
competitividad del comercio local
a nivel nacional e internacional.
De hecho, deja claro que lo princi-
pal es que seguiran trabajando pa-
ra impulsar el comercio local.
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El aliado del pequeno comercio

Una profesora de la ULE colabora en el desarrollo de una aplicacién para ayudar a los comerciantes de Logrofio a
mejorar su competitividad / Esta herramienta realiza autodiagndsticos y proporciona recomendaciones. Por E. Lera

s un reto. No saben qué se

van a encontrar tras subir

la persiana. Muchos de

ellos estan contra las
cuerdas. Tienen problemas que
vienen de atras y nadie aporta so-
luciones. Otros sobreviven como
pueden gracias a sus fieles clien-
tes. El pequefio comercio agoniza.
Las estadisticas son escalofriantes:
mas de 25 negocios echan el cierre
cada dia en Espana. La presion fis-
cal, el alza de los tipos, la infla-
cién... impactan en los suenos de
miles de personas que quieren se-
guir trabajando. Sin embargo, las
ventas se desploman y ya no pue-
den asumir los costes. Piden ayu-
da para evitar una sangria.

Una buena férmula para contri-
buir a la recuperacién local es con-
sumir en los comercios de barrio.
Para ello, los establecimientos tie-
nen que analizar su actividad para
buscar potenciar los aspectos que
atraen a mas consumidores y eli-
minar los que frenan que los clien-
tes entren en su tienda. En Logro-
fo, a la hora de hacer esta radio-
grafia van a contar con un aliado
gracias a la Catedra Extraordina-
ria de Comercio de La Universidad
de La Rioja.

Un equipo de expertos de la
Universidad Complutense de Ma-
drid, la Universidad de Leén y la

Universidad Rey Juan Carlos ha
desarrollado una aplicacion infor-
matica gratuita para ayudar a los
comerciantes de esta ciudad. ¢C6-
mo? La herramienta, que cuenta
con el respaldo de la Unién Euro-
pea NextGenerationEU, permite
realizar un autodiagndstico de ca-
da tienda y ofrece recomendacio-
nes personalizadas para mejorar y
optimizar los establecimientos.
Este proyecto, segun explica la
profesora de la Universidad de Le-
6n Rosana Fuentes Ferndndez, es
innovador porque ofrece a los due-
nos de los negocios informacién
detallada y consejos basados en
sus propias realidades a través de
una solucién digital accesible y
gratuita. Ademas, anade que utili-
za tecnologia avanzada para anali-
zar datos y generar diagnésticos
precisos, «algo que no es comin
en las herramientas que actual-
mente estan disponibles para pe-
quenfos y medianos comercios.
¢Como funciona? Detalla que
utiliza técnicas de recopilacién y
procesamiento de informacién pa-
ra evaluar una variedad de ele-
mentos comerciales, incluida la
atencion al cliente, las estrategias
de marketing y la gestion de in-
ventarios. Con todos esos datos,
comenta que los algoritmos entran
en juego creando un informe que

ol

FUEVA HERRAMIENTA PARA,
L AUTODIAGHCSTID DEL COMERCID LOCAL

incluye sugerencias utiles que se
ajustan a las necesidades especifi-
cas de cada local.

En cuanto a las ventajas, Fuen-
tes Fernandez senala que la princi-
pal es la accesibilidad. «Es gratui-
ta, por lo que no hay restricciones
financieras para su uso», confirma.
A este valor anadido se suma la
personalizacion, es decir, esta ba-
sada en los datos de los negocios,
con lo cual ofrece sugerencias per-
sonalizadas. Otros tres puntos cla-
Ve son, a su parecer, que mejora la
competitividad al ayudar a los due-
fos a implementar cambios que
destaquen sus fortalezas; la facili-
dad de uso o, en otras palabras, es
sencilla de entender, lo que posibi-
lita que cualquier persona, con in-
dependencia de su nivel de conoci-
miento tecnolégico, pueda usarla
con éxito, y la optimizacion de re-
cursos, puesto que ayuda a los co-
merciantes a incrementar sus ga-
nancias corrigiendo problemas en
sus operaciones.

La aplicacién evalta aspectos
de cada comercio como, por ejem-
plo, elementos tangibles, aparien-
cia y facilidades fisicas; estableci-
miento y gestion de la estrategia
competitiva; calidad en la aten-
cion personal; gestion relacional
con el cliente y aportacion de va-
lor; gestién de compras, provee-
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dores y aprovisionamientos; ges-
tion econémico-financiera; im-
plantacién tecnolégica y omnica-
nalidad; gestion de la comunica-
cién comercial, y responsabilidad
social corporativa.

Este proyecto se inici6 en 2023 y
culminé en mayo. En este sentido,
la profesora de la Universidad de
Ledn comenta que la idea naci6 de
la necesidad percibida de contar
con herramientas eficaces y acce-
sibles para que los pequefios y me-
dianos comercios de Logrono pue-
dan competir en un mercado cada
vez mas digital y global. Se realizé
una encuesta para identificar las
brechas y necesidades clave de las
empresas, inspirando asi la crea-
cién de soluciones tecnolégicas
que se ajusten a su realidad.

En esta linea, defiende que esta
solucién es tnica porque, aunque
existen otras encaminadas a pro-
porcionar un analisis general, la
propuesta por este equipo interdis-
ciplinario de expertos en negocios,
tecnologia y andlisis de datos de-
pende de informacién especifica
para cada industria, lo que se tra-
duce en recomendaciones detalla-
das y practicas. «La recompensa y
su facilidad de uso la hacen tinica
en el mercado», celebra.

Por el momento, Rosana Fuen-
tes Fernandez avanza que la apli-

cacion se esta probando en Logro-
o, donde trabajan con el Ayunta-
miento y los duefios de los nego-
cios para adaptarla a sus necesida-
des. «Este periodo de prueba nos
permitird recopilar comentarios y
realizar los ajustes necesarios».
Eso si, advierte de que, en caso de
que se quisiera poner en marcha,
habria que solicitar permiso al
Ayuntamiento de Logrono y a la
Universidad de La Rioja, sus im-
pulsores.

En el caso de la institucién leo-
nesa, esta profesora del Departa-
mento de Direccion y Economia
de la Empresa ha sido quien ha
contribuido en la parte de Respon-
sabilidad Social Corporativa. Cris-
tina Olarte, directora de la Catedra
de Comercio de la Universidad de
La Rioja, por su parte, destaca la
importancia de esta iniciativa, que
tiene como meta mejorar la com-
petitividad del comercio local a
través de una evaluacién persona-
lizada y sugerencias practicas.

Los préximos pasos son, tal y
como adelanta, que la herramien-
ta se convierta en un referente que
apoye la digitalizacion y mejore la
competitividad del comercio local
a nivel nacional e internacional.
De hecho, deja claro que lo princi-
pal es que seguiran trabajando pa-
ra impulsar el comercio local.
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Imagen de la calle Portales, uno de los ejes comerciales de la ciudad. / eL pia

El PSOE teme que se
abandone el proyecto de
IA para el sector comercial

Campos recuerda que en la anterior legislatura se consiguieron casi 2 millones
para modernizar el sector. «Con el PP, serd otra oportunidad perdida»

DEBATE

influjo en el

EL DIA / LOGRONO

La aportacién del comercio
alaeconomialocalyala pro-
pia configuracién del urba-
nismo es un elemento capi-
tal en el desarrollo de las ciu-
dades. Y analizar el presente
y el futuro del sector en Lo-
grono desde esa doble pers-
pectiva es el tema central del
‘Foro Logrono Capital del
Comercio’, organizado por
La 7 de La Rioja TV'y el El Dia
de La Rioja, en el que parti-
cipardn destacados repre-
sentantes de los dmbitos co-
mercial, arquitecténico, ve-
cinal y politico, en sendas
mesas redondas moderadas
por el director del grupo de
comunicacién Promecal en
La Rioja, Ratil Briongos. El

El Foro Promecal analiza
el futuro del comercio y su

urbanismo

foro comenzard a las 12 ho-
ras en el Espacio Lagares
(C/Ruavieja 18) y se estima
una duracion de dos horas.

Enla primera de las mesas,
‘Presente y futuro del comer-
cio de Logrono), intervendran
Alfredo Iturriaga (Plaza de
Abastos), Diego Ochoa (Co-
merciantes 100 Tiendas), Ma-
ria del Carmen Pablo (Asocia-
cién Zoco) y Amaya Tomé
(Casco Antiguo). En la segun-
da, ‘El comercio: Eje vertebra-
dor de la trama urbana), de-
batirdn el alcalde, Conrado
Escobar; el decano del cole-
gio de Arquitectos, Angel Ca-
rrero; la directora de la Cate-
dra de Comercio de la UR,
Cristina Olarte; y el presiden-
te de FER Comercio, Fernan-
do Cortezon.

LOGRONO .LI?GR(iN;) d s

EL DIA / LOGRONO de mas de 50.000 habitantes». ceso de vehiculos de cargay des- rasladado al San
En este sentido, los socialistas  carga con lectura y gestién auto- El Mercado de Pedro un ciclista

El Grupo Municipal Socialistade en el Ayuntamiento de Logrofio, —madtica mediante visién artificial, el San Blas arrollado por un
Logrono reclama al equipo de Go-  prosigud, temen que se pierda este  control de flujos de turistas o la rea- turismo en Lobete
bierno que «impulse, a la mayor  proyecto, ante «el silencio del PP - lizacién de estudios de accesibili- avanza como m Un ciclista fue trasladado
brevedad, la ejecucion del Proyec-  que Gobierna en el Ayuntamiento-  dad de la movilidad peatonal me- e-e turistico ayer al Hospital San Pedro
to de modernizacion tecnoldgica  sobre este proyecto» y que pueda  diante mapas de calor, informd la ] tras ser arrollado, a las 13,29

comercial de la ciudad de Logrono:
Inteligencia Artificial (IA) y Robéti-
caal servicio del comercio», que es-
td centrado en el Casco Antiguo. Asi
lo detall6 ayer la concejala socialis-
ta Esmeralda Campos, en una rue-
da informativa, en la que informé

ser «otra oportunidad perdida y po-
ner en riesgo los fondos obtenidos
ya ingresados», informa Efe.

Entre las claves del proyecto,
permite ordenar y controlar el ac-

concejala socialista.

También plantea el desarrollo
de campanas publicitarias, me-
diante inteligencia artificial, para
los comercios de Logroiio.

EL DIA / LOGRONO

Los concejales Miguel Sdinz
y Leonor Gonzdlez-Menorca
participaron ayer en la jor-
nada institucional de la 222

horas, por un turismo en
Avenida de Lobete en Logro-
o, seglin ha informado SOS
Rioja 112. Desde el Centro de
Coordinacién se movilizaron
los Recursos de Emergencias
del Seris y se notific a Poli-

de que esta peticion la formulardan LS H NS edicién de ‘Madrid Fusion’, cia Local.
los socialistas, en forma de mocién, . la cita mds importante del
en el Pleno convocado para mana- La edll recuerda Mercado de San Blas, solo se ha dambito gastronémico a ni- LOGRONO

najueves.

Campos explicé que este pro-
yecto fue concedido a Logrono en
la pasada legislatura -gobernada
por PSOE, Podemos IU y PR+- y es-
td financiado con 1,9 millones de
euros por los fondos europeos, in-
version que, segtin ha dicho, ya es-
td en las arcas del Ayuntamiento.
La concejala socialista recalcé que
el anterior equipo de Gobierno,
presidido por el socialista Pablo
Hermoso de Mendoza, «capté los
fondos para este proyecto, tras un
duro trabajo y en concurrencia
competitiva con otros municipios

que «solo contintia
el proyecto de la
plaza de Abastos»

La concejala también puso el acen-
to en que «de los 4 proyectos apro-
bados por el Ministerio y la Secre-
tarfa de Estado de Comercio a Lo-
grofo en las convocatorias del
2021y 2022 para el impulso del
comercio logrofiés: Cien Tiendas,
San Antén, el proyecto de IAy el

dado continuidad a este ultimo».
El resto han sido modificados o
como el d emodernizacién, se des-
conocen los planes del Ayunta-
miento. En ese camino, Campos
alert6 sobre la rehabilitacion del
Mercado de San Blas e indicé que
«los comerciantes nos indican que
hace meses que no ven a ningtin
obrero trabajando en la plaza, pe-
ro la obra todavia no se ha recep-
cionado», asf como «tampoco sa-
bemos nada de la puesta en mar-
cha de la primera planta ni de la
licitacién de los puestos vacios».

vel nacional e internacional.
Logroiio trasladé el avance
en el objetivo de generar un
eje turistico y gastronémico
que tenga en el Mercado de
San Blas su epicentro tras la
finalizacion de las obras de
reforma que se estdn llevan-
do a cabo. El Ejecutivo local
estd trabajando en un pro-
yecto para el Mercado de San
Blas centrado en los alimen-
tos de calidad de nuestra tie-
rra asi como el producto de
cercania.

Sofocado un incendio
en un piso de la calle
Ingeniero de la Cierva
m Bomberos del Ayunta-
miento de Logroio sofoca-
ron ayer el incendio de una
cocina en Ingeniero de la
Cierva que afecté ala cone-
xion eléctrica del horno yla
vitrocerdmica, segtin datos
de SOS Rioja 112. Desde el
Centro de Coordinacién se
movilizaron Recursos Sani-
tarios del Servicio Riojano de
Salud.

Ver noticia real: https://www.larioja.com/comarcas/corte-confeccion-sostenible-camero-nuevo-20241219074416-nt.html
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- Corte y confeccion sostenible en el Camero Nuevo

https:/www.larioja.com/col ion-sc i 0-20241219074416-nt.html

- Por ser un comercio excelente

https:/Mmww.i com/pol i e/

- Por ser un comercio excelente

https:/iwww.larioja.cc i 20241213145906-nt.html

- El Ayuntamiento y la Catedra de Comercio de la UR reconocen las buenas préacticas del comercio local

Jel i la-catedra-di io-de-l \ocen-las-b icas-del io-local/

- German Rodriguez, Cafés El Pato, Mitsou Art, Confe Rovelo y Arrebato, 'Premios Comercio Excelente de Logrofio
2024

http:/Awww. g yinoticia/3963; i fes-el-pato-mitsou-art-conf lo-y-arrebato-premios- i de-logrono-2024/

- German Rodriguez, Cafés El Pato, Mitsou Art, Confe Rovelo y Arrebato, 'Premios Comercio Excelente de Logrofio
2024

https://www.europapress.es/la-rioja/noticia-german-rodrigt fes-pato-mit rt-conf | bato-premi i logrono-2024-20241213130328.html

- Logrofio actualiza su némina de comercios «excelentes»

https: Jatrouno.com/2024/12/1 tualiza-nomina-

- El Ayuntamiento y la Catedra de Comercio de la UR reconocen las buenas practicas del comercio local con los
‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024’

https: /-fel iento-y-la-catedra-d io-de-l las-bi icas-del io-local-con-los-premi i de-la-ciudad-de-logrono-2024-

- Apenas el 5% de los comercios de Logrofio se han autoevaluado

https:/fwww.eldi ioj ici 77b8e-ea7a-eaeb-49c61fba216b1923/202410/: 1-5-de-l i0s-de-logrono-se-han-at

- El poder de lo tangible: ¢por qué elegimos las tiendas fisicas en la era digital?

https://elobrero.es/opinion/150133-el-poder-de-lo-tangible-por-q imos-las-tiendas-fisi | digital.html

- El poder de lo tangible: ¢por qué elegimos las tiendas fisicas en la era digital?

https://es-us.noticias.yahoo.com/poder-tangible-elegimos-tiendas-f%25C3%25ADsicas-051948988.html

- El poder de lo tangible: ¢por qué elegimos las tiendas fisicas en la era digital?

https://theconversation.com/el-poder-de-lo-tangible-por-q imos-las-tiendas-fisi ! digital-240616

Ver noticia real: https://www.influencersweb.com/por-ser-un-comercio-excelente/
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- La Catedra de Comercio convoca los ‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024

https://www.notici /la-rioja/la-catedra-d i los-premi i de-la-ciudad-de-logrono-2024/

- La Catedra de Comercio convoca los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024’

https://www.europapress.es/la-rioja/noticia-cated i premi i iudad-logrono-2024-20241003112906.html

http:/Avww. igi y/noticia/3911431/1; tedra-d i los-p! i i de-la-ciudad-de-log 2024/

-La UR acoge un encuentro nacional de investigadores en economiay empresa

@ - La Catedra de Comercio convoca los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024’

https: Jatrouno.com/2024/08/27rioja-log

- La Catedra de Comercio desarrolla su jornada sobre digitalizacion

https:/www.larioja.com/unirioj i | da-sobre-digitalizacion-20240701184517-nt.html

- La UR organiza una Jornada de Digitalizacién para el Comercio

M http: i iojabaja.com/ i i da-de-digitalizaci I iof

- La Céatedra de Comercio organiza el Curso de Verano 'Navegando hacia el Futuro: Jornada de Digitalizacién para el
Comercio de Logroiio’

https://www.larioja.com/unirioj i gani; urso-verano: futuro-20240627135029-nt.html

- Laboratorio de Aprendizaje-Servicio LApStretail de la Catedra de Comercio presenta 5 nuevos TFG sobre sector

ca
@ comercial

https://www.notici /la-rioj io-de-aprendizaj icio-lap: il-de-la-catedra-d i0-pi ta-5: tfg-sob tor-comercial/

- Laboratorio de Aprendizaje-Servicio LApStretail de la Catedra de Comercio presenta 5 nuevos TFG sobre sector
comercial

https://www.europapress.es/la-rioja/notici io-aprendizaj icio-lap il-cated| io-p 1t tfg-sect ial-20240621195744.html

- Laboratorio de Aprendizaje-Servicio LApStretail de la Catedra de Comercio presenta 5 nuevos TFG sobre sector
comercial

https://www.cope. i ici ratorio-apl izaj icio-lap: il-cated io-present: tfg-sob Cl ial-20240621_3364689
- La UR ofrece 17 cursos de verano presenciales y online

“
@ https:/www.eldiadelarioja.es/noticia/z475702dd-f655-5817-88e8cal 175/202406/1 fi 17- d i li

- Los cursos de verano de la UR ofrecen un programa de 17 cursos presenciales, semipresenciales y on line

https://www.dailymur. /I ursos-d no-de-l; f prog de-17-cursos-p| i ip i 3% line/
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- Los programas de verano de la UR incluyen 17 cursos presenciales, semipresenciales y en linea

https://www.notici /la-rioja/los-p! d de-I incluyen-17- p ; " ; y-en-iineal

- Los cursos de verano de la UR ofrecen un programa de 17 cursos presenciales, semipresenciales y on line
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- Los cursos de verano de la UR ofrecen un programa de 17 cursos presenciales, semipresenciales y on line

https://iwww.europapress.es/la-rioja/notici f programa-17: pi ciales-semipresenciales-on-line-20240616104714.html

- La Universidad de La Rioja organiza 17 cursos de verano y llegan a Suiza
https://iwww_eldiario.es/la-rioja/universidad-rioja-organiza-17-cursos-verano-llegan-suiza_1_11448706.html|

- Los Cursos de Verano de la UR ofrecen un programa formado por 17 cursos presenciales, semipresenciales y
online

https://www.larioja.com/unirioj ino-off fi dl pi i 20240614100411-nt.html

- La UR oferta 17 cursos de verano presenciales, semipresenciales y online

D D

https: Jatrouno.com/2024/06/14/uni i ioj oferta-p ; . § Lo

- La Universidad hace una app para el comercio riojano

https://www.diariodeleon.es/leon/240521/1540836/universidad-app-comercio-riojano.html

- La ULE colabora en el desarrollo de una app para el comercio local de La Rioja

DB

24hor: i le-colabol I d I io-local-de-la-rioia/

- Buscar en La Rioja El comercio de ciudad podra autodiagnosticarse para mejorar su servicio

https:/iwww.larioja.cc io-ciudad-podra-i i i i rvicio-20240517110403-nt.html

- La Céatedra de Comercio desarrolla una herramienta para el autodiagndstico del comercio local logrofiés

https:/iwww.agecu.es/2024/05/la-catedra-d i ramienta-para-el iagnostico-del io-local-logrones/

- Una app gratuita permitira a los comerciantes de Logrofio hacer un autodiagndstico y recibir recomendaciones de
mejora

=
https://www.europapress.es/la-rioja/notici tuit iti i ! h: I i ibi omendaci jora-20240516132521.html
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- Una app gratuita permitira a los comerciantes de Logrofio hacer un autodiagndstico y recibir recomendaciones de
mejora

http:/Awww. igi S/notici pp-gratuit itira-a-1 i de-logrono-hacer- : ico-y-recibil - de-mejoral
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- Una herramienta online permitird al comercio de Logrofio identificar a&reas de mejora y oportunidades de
crecimiento

&

https://www.eldiario.es/la-rioj: i line-permiti io-log identi -mejora- i imiento_1_11371392.html

- La Catedra de Comercio desarrolla una herramienta para el autodiagndstico del comercio local logrofiés

http: /-/la-catedra-d i i I i ico-del io-local-l

- Los comercios de Logrofio contaran con una aplicacion de autodiagnéstico

https: Iatrouno.com/2024/05/16lrioja-log io-aplicacion- itivi icio

- La Catedra de Comercio desarrolla una herramienta para el autodiagndstico del comercio local logrofiés

https://www.unirioja.es/I tedra-d i ramienta-p: | iz hstico-del- io-local-logrones/

- Ayuntamiento y agentes comerciales abordan el emprendimiento para potenciar el comercio de proximidad y evitar
posibles cierres

H ® @ [

https: es/-layt i e i bordan-el imi iar-al - - - bles-cierres

- En Logrofio cierran unos 60 comercios al afio por falta de relevo generacional

https:/iwww.eldiario.es/la-rioja/logrono-cierran-60-c i -falta-rel fonal_1_11350233.html

- Ayuntamiento y agentes comerciales apuestan por emprendimiento y relevo generacional para potenciar comercio
en Logrofo

https://www.europapress.es/la-rioja/noticia-ay i gent i imi I i i io-logrono-20240508135019.html

- Ayuntamiento y agentes comerciales apuestan por emprendimiento y relevo generacional para potenciar comercio
en Logrofo

A

http:/Awww. igi bInoticia/383240 iento-y-agentes- i stan-p imiento-y-rel ional-p: i io-en-logrono/

- «Es necesario adaptarse al comportamiento del cliente»

https:/www.eldi i0j; ici -c223-41b5-8c9¢c1e5d6b876¢27/202403/ i | I del-client

- El Ayuntamiento trabaja para proyectar el comercio local y que venir a comprar a Logrofio “sea una experiencia de
compra Unicay diferente”

ik

https: I-lel i trabaja-p: I io-local-y-q i P logrono-sea-una-experiencia-d p ica-y-diferent

- Logrofio trabaja para que “venir a comprar a la ciudad sea una experiencia Gnica”

https: Jatrouno.com/2024/02/26/rioja-log i io-local

- 'Beneficios e inconvenientes percibidos por los consumidores de las compras en una tienda fisica’, el lunes 26

Z

https:/www.larioja.com/unirioja/beneficios-i i ibidos-consumid pras-tienda-fisica-20240222121024-nt.html
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- Logrofio reduce en 300 sus establecimientos comerciales en el Gltimo lustro

https:

grono-reduce-en-300- imiento: i l-ulti lustr dio-rioja/

- 25 de enero, hoy no es tu dia
A\ Sraar

https:/fwww.laguiago.com/la-rioja/25-d 0-hoy-no-es-tu-di I-dia-de-la-publicidad/

@ - A Crear se alia con los IES Comercio y Sagasta para conmemorar el Dia de la Publicidad

http:/iwww. igi SInoticia/3755651/ li Jos-ies- i 1 I-dia-de-

https://www.europapress.es/la-rioja/notici r-alia-ies- io-sagast di icidad-20240122111236.html

- El poder de lo tangible: ¢por qué elegimos las tiendas fisicas en la era digital?

-
i

https://es-us.noticias.yahoo.com/poder-tangible-elegimos-tiendas-1%25C3%25ADsicas-051948988.html

- El poder de lo tangible: ¢por qué elegimos las tiendas fisicas en la era digital?

©

https://theconversation.com/el-poder-de-lo-tangible-por-q imos-las-tiendas-fisi ! digital-240616

. - ACrear sealiacon los IES Comercio y Sagasta para conmemorar el Dia de la Publicidad
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Corte y confeccion sostenible en el Camero Nuevo

Lara Bazan (Confe Rovelo) imparte con éxito, a mujeres y hombres, cursos gratuitos de coser que han alcanzado una dimension
social y de sostenibilidad Lara Bazan acaba de recibir el galardén 'Comercio Sostenible' que otorga la Catedra de Comercio de la
Universidad de La Rioja y el Ayuntamiento de Logrofio por el proyecto emprendido en su tienda, Confe Rovelo. En ella recicla los
uniformes laborales de las empresas, adaptandolos a las normativas de seguridad o modernizando disefios con el fin de
economizar recursos, consciente de que la industria textil es la segunda mds contaminante del mundo. Y calcula que ya ha
logrado que se reutilicen y no se desechen unas 1.500 prendas de trabajo.

Como esa idea de sostenibilidad se le ocurrié paseando por el entorno natural de El Rasillo de Cameros, Lara Bazan quiso
devolver al pueblo lo que el pueblo le habia dado y desde hace unas semanas imparte talleres de coser con una maquina que ha
donado al municipio. Y tanto éxito estan teniendo las clases que se han completado todas las inscripciones. «Continuando con la
linea de sostenibilidad, han tenido muy buena acogida unos cursos gratuitos para aprender a usar la maquina de coser. Hay
apuntadas mujeres y hombres», explica Lara Bazan. Los cursos son de dos horas, sdbados y domingos, y de solo tres alumnos.
«Estamos contribuyendo a que la gente en el medio rural se haga sus propios arreglos, no deseche esa ropa y evitamos
contaminacion, favoreciendo un consumo responsable», destaca Lara Bazan. Y no solo eso, también cuenta con un fin social.
Porque no solo acuden vecinos de El Rasillo sino de toda la zona. Pilar Garcia, por ejemplo, acude desde Ortigosa. «Como estoy
de baja, me vino muy bien el curso porque, al acabar, cogi mi propia maquina y estoy cosiendo. Tenia alguna nocidn, pero Lara
me dio unas pinceladas y ahora estoy confeccionando un cojin», explica Pilar, quien estd muy agradecida. «Le doy las gracias a
Lara porque es una gran mujer», subraya Pilar.

«Estamos contribuyendo a que la gente en el mundo rural se haga sus arreglos y no deseche la ropa»

Lara Bazéan

Confe Rovelo

«Me vino muy bien el curso; al acabar cogi mi propia maquina y ahora estoy confeccionando un cojin»

Pilar Garcia

Alumna del curso (Ortigosa)

«La gente se divierte. Hemos hecho unas bolsas para el pan y ahora todo el mundo va a por el pan con ellas»

Rubén Martinez Soriano

Alcalde de El Rasillo de Cameros

«Tiene una dimensidon muy bonita, favorece la interaccidn entre las personas, la ayuda»

Nacho Ugarte

Alumno del curso (Logrofio)

Por otra parte, el logrofiés Nacho Ugarte es uno de esos hombres que se han inscrito para adquirir «unas nociones basicas y
poder hacer trabajos muy sencillos de costura, pero suficientes para algunos arreglos domésticos». «Ademds de la utilidad
practica (arreglar los bajos de un pantaldn, rematar unos cojines o cortinas...), tiene una dimensidn social muy bonita, favorece
la interaccién entre las personas, la ayuda y la puesta en comun de ideas e intereses» destaca Ugarte. Y avanza que desde los
cursos han surgido ideas como la confeccion de banderines de fiestas para evita el plastico, asi como trajes y disfraces, utilizando
telas reutilizadas. Todo reciclado.

Rubén Martinez Soriano, alcalde de El Rasillo, también ha sido alumno y expone que «asi le damos vida al pueblo, y une mucho,
la gente se divierte». «Hemos hecho unas bolsas para el pan y ahora todo el mundo va a por el pan con ellas», describe. «Vienen

de otros pueblos y mucha gente se ha quedado fuera», asegura.
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Por ser un comercio excelente

Por 13 diciembre, 2024 Viernes, 13 de diciembre 2024, 14:59 Los ganadores de los ‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad
de Logrofio 2024' son para German Rodriguez Rocandio, Cafés El Pato, Mitsou Art Shop &amp; Studio, Confe Rovelo y Arrebato.
El alcalde, Conrado Escobar; el vicerrector de Responsabilidad Social Corporativa de la Universidad de La Rioja (UR), Jorge
Pelegrin, y la directora de la Catedra Extraordinaria de Comercio de la UR, Cristina Olarte, han anunciado los premios, junto a los
comerciantes cuya labor se reconoce, este viernes.

Los ‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio', que cumplen este afio su octava edicién, reconocen la labor de
quienes han trabajado durante afios y cuentan con una trayectoria relevante, asi como de aquellos profesionales que han
incorporado elementos innovadores, diferenciales y de mejora en la atencidén a los clientes.

Para esta convocatoria se han recibido hasta 37 candidaturas a las cinco categorias establecidas. De ellas, 18 han sido para los
premios honorificos y 19 candidaturas han correspondido a los premios de mérito, que reconocen una accion concreta.

Los galardones

El premio honorifico a la Mejor Trayectoria Individual ha sido para German Rodriguez Rocandio por su trabajo al frente de Optica
y Relojeria Cornet desde finales de los afos 60, cuando asumid la gestion del negocio familiar. A sus 78 afos, continuda liderando
la segunda generacion de este comercio, que ha evolucionado desde sus origenes artesanales hasta la incorporacién de las mas
avanzadas tecnologias en relojeria y dptica, se ha destacado desde el Ayuntamiento.

También se ha observado que German Rodriguez fue fundador de la antigua Asociacién de Comerciantes del Casco Antiguo y
siempre ha estado involucrado en mejorar el comercio logrofiés. La actual Asociacién de Comerciantes del Casco Antiguo sefala
que es un referente de compromiso y adaptaciéon en el comercio local, ejemplo de perseverancia y dedicacidn a lo largo de casi
seis décadas, ha mencionado igualmente el Consistorio.

El mismo Rodriguez Rocandio ha apuntado, tras el anuncio de su galarddn, la necesidad de «ganas e ilusidn, asi como fe en lo
qgue hacemos, para recuperar lo perdido».

El premio honorifico a la Continuidad Empresarial se ha concedido a Cafés El Pato por su trayectoria de 101 afios, desde que
Orencio Martinez adquiriera la marca en 1923 y se estableciera en la calle Sagasta. Cuatro generaciones de la familia Martinez
han mantenido el legado y el emblematico local de la calle Hermanos Moroy, un punto de referencia para la venta al por menor
y la degustacion de cafés de calidad.

En nombre de Cafés El Pato, ha sido Joaquin Martinez quien se ha acercado al edificio consistorial a recoger su reconocimiento y,
a la vez, se ha acordado del trabajo de las generaciones precedentes y de la apuesta realizada por la firma «por la extrema
calidad». «Sin pequefio comercio no hay vida ni hay ciudad», ha dicho.

A Mitsou Art Shop &amp; Studio se le ha dado el premio Digitalizacién por su apuesta por esta faceta en sus siete afios de
actividad como tienda-taller de arte en el Casco Antiguo. Se le reconoce haber integrado tecnologia de manera efectiva y ofrecer
una experiencia omnicanal con la misma calidad tanto en el espacio fisico como en el digital.

Desde Mitsou, Liliana Lima se ha fijado en la visbilidad que concede un galardén de este tipo, a la vez que ha recordado que toda
la familia esta volcada en esta iniciativa.

Confe Rovelo, comercio de moda laboral, ha resultado ganador del premio Comercio Sostenible por su apuesta por la
transformacion y la reutilizacién de uniformes para evitar el desperdicio de materiales y contribuir al consumo responsable.
Ademas, utiliza tejidos reciclados y biodegradables y sus prendas estan disefiadas para ser duraderas y reducir asi la reposicion
constante. También promueve la integracidn social con la inclusidon de personas con tallas especiales y educa sobre
sostenibilidad con talleres en zonas rurales, ha recordado la administracion local.

Su representante, Lara Bazan, ha hablado de «profundo honor» el reconocimiento y también ha apuntado la ayuda que este tipo
de certdmenes representa.

El premio Revelacidon ha sido para Arrebato, un negocio que, con una trayectoria de 25 afios, ha estrenado nueva ubicacion en el
Paseo de las Cien Tiendas, donde apuesta por un concepto innovador. Marian San Martin, su propietaria, ha mencionado cémo,
desde nifa, cuando jugaba en el comercio de sus padres, quiso tener su propio comercio.

El jurado ha estado compuesto por Miguel Sainz, concejal de Promocién de la Ciudad del Ayuntamiento de Logrofio; Cristina

Olarte, directora de la Catedra de Comercio; la profesora del departamento de Economia y Empresa de la Universidad de La
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Rioja, Ingrit Moya; Alba Garcia Milon, Jorge Pelegrin y Maria Alesanco, del equipo de la Catedra de Comercio de la UR.
La gala de entrega de los ‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024' se ha previsto para las 20.00 horas en
Espacio Lagares.

Comercios y comerciantes premiados en ediciones anteriores:

Afio 2023

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Ricardo Angulo.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Bicicletas Rioja Sport.
Premio Superacion: Pasion Ciclista.

Premio Digitalizacion: Mikonos.

Premio Sostenibilidad: La Bicha.

Afio 2022

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Fernando Sdenz Duarte.
Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Libreria Cerezo.
Premio Superacion: El Gardenista.

Premio Digitalizacion: Yo Chloé.

Premio Sostenibilidad: Planeta Limpio.

Afio 2021

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Juan José San Miguel Pérez.
Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Curtidos Dominguez.
Premio Superacidn: Papin.

Premio Digitalizacion: Summertime by Bianca.

Premio Sostenibilidad: El Colletero.

Afio 2020

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Cristina Pérez Codes.
Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: La Casa del Pimentén.
Premio Superacion: Atipyca.

Premio a la Mejor Campafa Omnicanal: Pan Blanco.

Premio al Mejor Comercio Adaptado: Rosana Calvo HairCare Salén.

Afio 2019

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Eduardo Villar.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Libreria Santos Ochoa.
Premio a la Mejor Campafa Comercial: May Deco.

Premio a la Mejor Reputacién ‘On line': Frikomics.

Premio al Mejor Comercio Adaptado: El koala verde.

Afio 2018

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Javier De Torre Garcia.
Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Jugueteria Gonlez.
Premio a la Mejor Campafia Comercial: Novias Pilar Gil.

Premio a la Mejor Reputacion ‘On line': Traperia de Klaus.

Premio al Mejor Comercio Adaptado: Frusedulce.

Afio 2017

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Juan Cruz del Rio.
Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: La Golosina.

Premio a la Mejor Campafia Comercial: Asociacion Cultural Lovisual.

Premio a la Mejor Reputacion ‘On line': La Frikileria.

Premio al Mejor Comercio Adaptado: Herbolario Arcoiris.
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Por ser un comercio excelente

German Rodriguez, Cafés El Pato, Mitsou, Arrebato y Confe Rovelo son los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio
2024' Los ganadores de los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024' son para Germdan Rodriguez Rocandio,
Cafés El Pato, Mitsou Art Shop &amp; Studio, Confe Rovelo y Arrebato. El alcalde, Conrado Escobar; el vicerrector de
Responsabilidad Social Corporativa de la Universidad de La Rioja (UR), Jorge Pelegrin, y la directora de la Catedra Extraordinaria
de Comercio de la UR, Cristina Olarte, han anunciado los premios, junto a los comerciantes cuya labor se reconoce, este viernes.
Los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio', que cumplen este afio su octava edicién, reconocen la labor de
quienes han trabajado durante afios y cuentan con una trayectoria relevante, asi como de aquellos profesionales que han
incorporado elementos innovadores, diferenciales y de mejora en la atencidén a los clientes.

Para esta convocatoria se han recibido hasta 37 candidaturas a las cinco categorias establecidas. De ellas, 18 han sido para los
premios honorificos y 19 candidaturas han correspondido a los premios de mérito, que reconocen una accion concreta.

Los galardones

El premio honorifico a la Mejor Trayectoria Individual ha sido para German Rodriguez Rocandio por su trabajo al frente de Optica
y Relojeria Cornet desde finales de los afos 60, cuando asumid la gestion del negocio familiar. A sus 78 afos, continuda liderando
la segunda generacion de este comercio, que ha evolucionado desde sus origenes artesanales hasta la incorporacién de las mas
avanzadas tecnologias en relojeria y dptica, se ha destacado desde el Ayuntamiento.

También se ha observado que German Rodriguez fue fundador de la antigua Asociacién de Comerciantes del Casco Antiguo y
siempre ha estado involucrado en mejorar el comercio logrofiés. La actual Asociacién de Comerciantes del Casco Antiguo sefala
que es un referente de compromiso y adaptaciéon en el comercio local, ejemplo de perseverancia y dedicacidn a lo largo de casi
seis décadas, ha mencionado igualmente el Consistorio.

El mismo Rodriguez Rocandio ha apuntado, tras el anuncio de su galarddn, la necesidad de «ganas e ilusidn, asi como fe en lo
qgue hacemos, para recuperar lo perdido».

El premio honorifico a la Continuidad Empresarial se ha concedido a Cafés El Pato por su trayectoria de 101 afios, desde que
Orencio Martinez adquiriera la marca en 1923 y se estableciera en la calle Sagasta. Cuatro generaciones de la familia Martinez
han mantenido el legado y el emblematico local de la calle Hermanos Moroy, un punto de referencia para la venta al por menor
y la degustacion de cafés de calidad.

En nombre de Cafés El Pato, ha sido Joaquin Martinez quien se ha acercado al edificio consistorial a recoger su reconocimiento y,
a la vez, se ha acordado del trabajo de las generaciones precedentes y de la apuesta realizada por la firma «por la extrema
calidad». «Sin pequefio comercio no hay vida ni hay ciudad», ha dicho.

A Mitsou Art Shop &amp; Studio se le ha dado el premio Digitalizacién por su apuesta por esta faceta en sus siete afios de
actividad como tienda-taller de arte en el Casco Antiguo. Se le reconoce haber integrado tecnologia de manera efectiva y ofrecer
una experiencia omnicanal con la misma calidad tanto en el espacio fisico como en el digital.

Desde Mitsou, Liliana Lima se ha fijado en la visbilidad que concede un galardén de este tipo, a la vez que ha recordado que toda
la familia esta volcada en esta iniciativa.

Confe Rovelo, comercio de moda laboral, ha resultado ganador del premio Comercio Sostenible por su apuesta por la
transformacion y la reutilizacién de uniformes para evitar el desperdicio de materiales y contribuir al consumo responsable.
Ademas, utiliza tejidos reciclados y biodegradables y sus prendas estan disefiadas para ser duraderas y reducir asi la reposicion
constante. También promueve la integracidn social con la inclusidon de personas con tallas especiales y educa sobre
sostenibilidad con talleres en zonas rurales, ha recordado la administracion local.

Su representante, Lara Bazan, ha hablado de «profundo honor» el reconocimiento y también ha apuntado la ayuda que este tipo
de certdmenes representa.

El premio Revelacidon ha sido para Arrebato, un negocio que, con una trayectoria de 25 afios, ha estrenado nueva ubicacion en el
Paseo de las Cien Tiendas, donde apuesta por un concepto innovador. Marian San Martin, su propietaria, ha mencionado cémo,
desde nifa, cuando jugaba en el comercio de sus padres, quiso tener su propio comercio.

El jurado ha estado compuesto por Miguel Sainz, concejal de Promocién de la Ciudad del Ayuntamiento de Logrofio; Cristina

Olarte, directora de la Catedra de Comercio; la profesora del departamento de Economia y Empresa de la Universidad de La
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Rioja, Ingrit Moya; Alba Garcia Milon, Jorge Pelegrin y Maria Alesanco, del equipo de la Catedra de Comercio de la UR.
La gala de entrega de los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024' se ha previsto para las 20.00 horas en
Espacio Lagares.

Comercios y comerciantes premiados en ediciones anteriores:

Afio 2023

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Ricardo Angulo.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Bicicletas Rioja Sport.
Premio Superacion: Pasion Ciclista.

Premio Digitalizacion: Mikonos.

Premio Sostenibilidad: La Bicha.

Afio 2022

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Fernando Sdenz Duarte.
Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Libreria Cerezo.
Premio Superacion: El Gardenista.

Premio Digitalizacion: Yo Chloé.

Premio Sostenibilidad: Planeta Limpio.

Afio 2021

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Juan José San Miguel Pérez.
Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Curtidos Dominguez.
Premio Superacidn: Papin.

Premio Digitalizacion: Summertime by Bianca.

Premio Sostenibilidad: El Colletero.

Afio 2020

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Cristina Pérez Codes.
Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: La Casa del Pimentén.
Premio Superacion: Atipyca.

Premio a la Mejor Campafa Omnicanal: Pan Blanco.

Premio al Mejor Comercio Adaptado: Rosana Calvo HairCare Salén.

Afio 2019

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Eduardo Villar.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Libreria Santos Ochoa.
Premio a la Mejor Campafa Comercial: May Deco.

Premio a la Mejor Reputacidn 'On line': Frikomics.

Premio al Mejor Comercio Adaptado: El koala verde.

Afio 2018

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Javier De Torre Garcia.
Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Jugueteria Gonlez.
Premio a la Mejor Campafia Comercial: Novias Pilar Gil.

Premio a la Mejor Reputacion 'On line': Traperia de Klaus.

Premio al Mejor Comercio Adaptado: Frusedulce.

Afio 2017

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Juan Cruz del Rio.
Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: La Golosina.

Premio a la Mejor Campafia Comercial: Asociacion Cultural Lovisual.

Premio a la Mejor Reputacion 'On line': La Frikileria.

Premio al Mejor Comercio Adaptado: Herbolario Arcoiris.
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El Ayuntamiento y la Catedra de Comercio de la UR reconocen las buenas practicas del comercio
local

El alcalde de Logrofio, Conrado Escobar, el vicerrector de Responsabilidad Social Corporativa de la Universidad de La Rioja (UR),
Jorge Pelegrin, y la directora de la Catedra Extraordinaria de Comercio de la UR, Cristina Olarte, han anunciado esta mafiana los
ganadores de los ‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024', que se concederan esta tarde (Espacio Lagares,
20:00 horas) a German Rodriguez Rocandio, Cafés El Pato, Mitsou Art Shop &amp; Studio, Confe Rovelo y Arrebato. Los
‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024' reconocen la labor de quienes han desarrollado durante muchos
afos su trabajo en la ciudad y cuentan con una trayectoria relevante, asi como a aquellos profesionales que han incluidos
elementos innovadores, diferenciales y de mejora en la atencion a los clientes.

En esta octava edicidn se han recibido de 37 candidaturas a las cinco modalidades, de las que 18 fueron para los premios
honorificos, de reconocimiento a la labor de los comerciantes y que se representa mediante un diploma y una placa
conmemorativa; y 19 candidaturas para los premios de mérito, que acreditan una accién o labor concreta y que se reconocen
con una dotacion econdmica de 1.000 euros, un diploma y una placa conmemorativa.

Galardonados

German Rodriguez Rocandio, Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual por su trabajo al frente de Optica y Relojeria
Cornet desde finales de los afios 60 tras asumir la gestidon del negocio familiar. A sus 78 afios, continua liderando la segunda
generacién de este comercio, que ha sabido evolucionar desde sus origenes artesanales hasta la incorporacion de las mas
avanzadas tecnologias en relojeria y dptica. Ademas, German Rodriguez fue fundador de la antigua Asociacién de Comerciantes
del Casco Antiguo y siempre involucrado en mejorar el comercio logrofiés. La actual Asociacién de Comerciantes del Casco
Antiguo destaca que German es un referente de compromiso y adaptacion en el comercio local, ejemplo de perseverancia y
dedicacion a lo largo de casi seis décadas.

Cafés El Pato, Premio Honorifico a la Continuidad Empresarial por su destacada trayectoria de 101 afios, desde que Orencio
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Martinez adquiriera la marca en 1923 y estableciera sus primeras instalaciones en la calle Sagasta. Cuatro generaciones de la
familia Martinez han mantenido el legado y el emblematico local de la calle Hermanos Moroy, un punto de referencia para la
venta al por menor y la degustacion de cafés de calidad. A lo largo de un siglo, Cafés El Pato ha combinado tradicién y
excelencia, tostando y distribuyendo café tanto a clientes particulares como a pequefios establecimientos locales.

Mitsou Art Shop &amp; Studio, Premio Digitalizacién por su destacada apuesta por la digitalizacion en sus siete afios de
actividad como tienda-taller de arte en el casco antiguo de Logrofio. Este comercio ha integrado tecnologia de manera efectiva y
ofrece una experiencia omnicanal con la misma calidad, tanto en el espacio fisico como en el digital. Asi, su pagina web refleja su
esencia artistica, complementada por una tienda online, una newsletter y una activa comunidad de seguidores en redes sociales.
Esta estrategia ha redefinido la interaccidn cliente-negocio para promover el arte y mejorar la experiencia de compra en todos
los formatos.

Confe Rovelo, Premio Comercio Sostenible. Ser un comercio responsable y respetuoso con el medio ambiente es la esencia de
esta tienda de moda laboral, que destaca por su enfoque integral en materia de sostenibilidad ambiental, social e inclusiva. Con
este espiritu innovador ha implementado la transformacién y la reutilizacién de uniformes para evitar el desperdicio de
materiales y contribuir de este modo al consumo responsable. Ademas, utiliza tejidos reciclados y biodegradables y sus prendas
estan disefiadas para ser duraderas y reducir asi la reposicion constante. También promueve la integracidon social con la inclusion
de personas con tallas especiales y educa sobre sostenibilidad con talleres en zonas rurales.

Arrebato, Premio Revelacion. Con una trayectoria de 25 afios, ha abierto una nueva tienda (quintuplicando su espacio) en el
Paseo de las Cien Tiendas, donde apuesta por un concepto vanguardista que busca dinamizar y revitalizar la zona. Su enfoque
disruptivo, con un disefio innovador ha dado lugar a un espacio Unico que ha sorprendido a los clientes.

El jurado ha estado compuesto por Miguel Sainz, concejal de Promocidn de la Ciudad del Ayuntamiento de Logrofio; Cristina
Olarte, directora de la Catedra de Comercio; la profesora del departamento de Economia y Empresa de la Universidad de La
Rioja, Ingrit Moya; Alba Garcia Milon, Jorge Pelegrin y Maria Alesanco, del equipo de la Catedra de Comercio de la UR.

La gala de entrega de los ‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024, que se convertira en un homenaje al
comercio local logrofiés, tendrd lugar esta tarde a las 20:00 horas en Espacio Lagares.

Comercios y comerciantes premiados en ediciones anteriores

Ao 2023

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Ricardo Angulo.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Bicicletas Rioja Sport.

Premio Superacion: Pasion Ciclista.

Premio Digitalizacion: Mikonos.

Premio Sostenibilidad: La Bicha.

Afo 2022

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Fernando Sdenz Duarte.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Libreria Cerezo.

Premio Superacion: El Gardenista.

Premio Digitalizacion: Yo Chloé.

Premio Sostenibilidad: Planeta Limpio.

Afo 2021

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Juan José San Miguel Pérez.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Curtidos Dominguez.

Premio Superacidn: Papin.

Premio Digitalizacion: Summertime by Bianca.

Premio Sostenibilidad: El Colletero.

Afo 2020

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Cristina Pérez Codes.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: La Casa del Pimentén.
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Premio Superacidn: Atipyca.

Premio a la Mejor Campafia Omnicanal: Pan Blanco.

Premio al Mejor Comercio Adaptado: Rosana Calvo HairCare Saldn.

Afio 2019

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Eduardo Villar.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Libreria Santos Ochoa.

Premio a la Mejor Campafia Comercial: May Deco.

Premio a la Mejor Reputacion ‘On line': Frikomics.

Premio al Mejor Comercio Adaptado: El koala verde.

Afio 2018

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Javier De Torre Garcia.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Jugueteria Goénlez.

Premio a la Mejor Campaia Comercial: Novias Pilar Gil.

Premio a la Mejor Reputacidn ‘On line': Traperia de Klaus.

Premio al Mejor Comercio Adaptado: Frusedulce.

Afio 2017

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Juan Cruz del Rio.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: La Golosina.

Premio a la Mejor Campaia Comercial: Asociacion Cultural Lovisual.

Premio a la Mejor Reputacién ‘On line': La Frikileria.

Premio al Mejor Comercio Adaptado: Herbolario Arcoiris.

Catedra de Comercio

La Catedra Extraordinaria de Comercio nacié en 2010 a iniciativa de la Cdmara de Comercio e Industria de La Rioja y del
Ayuntamiento de Logrofio para apoyar e impulsar el comercio minorista de la ciudad mediante la formacion y la investigacion.
En la actualidad cuenta con el patrocinio del Ayuntamiento de Logrofio, cuyo convenio de colaboracién con la Universidad de La
Rioja permite financiar las actividades de la Catedra Extraordinaria de Comercio.

Dirigida por Cristina Olarte, Catedratica del Area de Investigaciéon y Comercializacién de Mercados de la Universidad de La Rioja,
la Catedra Extraordinaria de Comercio desarrolla actividades en tres ejes principales: la investigacidn (con énfasis en los nuevos
modos de atencidn al cliente y la influencia de las nuevas tecnologias), la transferencia de conocimiento (con actividades de

formacion para el sector) y la difusion (por medio de premios al comercio, entre otras actividades).
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German Rodriguez, Cafés El Pato, Mitsou Art, Confe Rovelo y Arrebato, 'Premios Comercio
Excelente de Logrofo 2024’

German Rodriguez Rocandio, de Optica Cornet; Cafés El Pato; Mitsou Art Shop &amp; Studio; Confe Rovelo y Arrebato han sido
los galardonados con los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024', que este viernes se han dado a conocer en
el Ayuntamiento, antes de su entrega, esta tarde, a las 20 horas en el Espacio Lagares.

LOGRONO, 13 (EUROPA PRESS)

German Rodriguez Rocandio, de Optica Cornet; Cafés El Pato; Mitsou Art Shop &amp; Studio; Confe Rovelo y Arrebato han sido
los galardonados con los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024', que este viernes se han dado a conocer en
el Ayuntamiento, antes de su entrega, esta tarde, a las 20 horas en el Espacio Lagares.

El alcalde de Logrofio, Conrado Escobar; el vicerrector de Responsabilidad Social Corporativa de la Universidad de La Rioja (UR),
Jorge Pelegrin; y la directora de la Catedra Extraordinaria de Comercio de la UR, Cristina Olarte, han dado cuenta de los premios,
reconocen, en palabras de Escobar, "todo lo que se ha hecho, pero sobre todo, todo lo que queda por hacer".

Los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024' reconocen la labor de quienes han desarrollado durante muchos
afos su trabajo en la ciudad y cuentan con una trayectoria relevante, asi como a aquellos profesionales que han incluidos
elementos innovadores, diferenciales y de mejora en la atencién a los clientes.

En esta octava edicidn se han recibido de 37 candidaturas a las cinco modalidades, de las que 18 fueron para los premios
honorificos, de reconocimiento a la labor de los comerciantes y que se representa mediante un diploma y una placa
conmemorativa; y 19 candidaturas para los premios de mérito, que acreditan una accién o labor concreta y que se reconocen
con una dotacidon econdmica de 1.000 euros, un diploma y una placa conmemorativa.

LOS PREMIADOS.

German Rodriguez Rocandio ha sido reconocido con el Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual por su trabajo al
frente de Optica y Relojeria Cornet desde finales de los afios 60 tras asumir la gestién del negocio familiar.

"Un comerciante -ha destacado el alcalde- a quien conozco muy bien personalmente, que siempre ha sido y sigue siendo muy
beligerante en la dinamizacién del Casco Antiguo. Un comerciante de rompe y rasga, junto a toda su familia".

A sus 78 afios, continla liderando la segunda generacidn de este comercio, que ha sabido evolucionar desde sus origenes
artesanales hasta la incorporacién de las mds avanzadas tecnologias en relojeria y éptica. Ademas, German Rodriguez fue
fundador de la antigua Asociacion de Comerciantes del Casco Antiguo y siempre involucrado en mejorar el comercio logrofiés.

La actual Asociacion de Comerciantes del Casco Antiguo destaca que German es un referente de compromiso y adaptacion en el
comercio local, ejemplo de perseverancia y dedicacién a lo largo de casi seis décadas. El premiado ha asegurado que, "como ha
dicho el alcalde, vale lo hecho pero vale mas lo que se hara a partir de ahora, con ganas, ilusién y recuperando la fe, se va a
recuperar lo perdido".

El Premio Honorifico a la Continuidad Empresarial ha sido para Cafés El Pato por su destacada trayectoria de 101 afios, desde
qgue Orencio Martinez adquiriera la marca en 1923 y estableciera sus primeras instalaciones en la calle Sagasta.

"Cuatro generaciones de la familia Martinez han mantenido el legado y el emblematico local de la calle Hermanos Moroy, un
punto de referencia para la venta al por menor y la degustacion de cafés de calidad. Ahora, Joaquin al frente reparte carifo,
conversacion y, de vez en cuando, hace descuentos", ha bromeado Escobar.

A lo largo de un siglo, Cafés El Pato ha combinado tradicién y excelencia, tostando y distribuyendo café tanto a clientes
particulares como a pequefios establecimientos locales.

En palabras de Joaquin al recibir el premio, "es un orgullo y una alegria, no tanto por esta cuarta generacion, sino por las
anteriores", al tiempo que ha apostado por "la extrema calidad" y ha asegurado que "sin pequefio comercio, no hay ciudad".
Mitsou Art Shop &amp; Studio ha sido Premio Digitalizacion por su destacada apuesta por la digitalizacion en sus siete afios de
actividad como tienda-taller de arte en el casco antiguo de Logrofio. Este comercio ha integrado tecnologia de manera efectiva y
ofrece una experiencia omnicanal con la misma calidad, tanto en el espacio fisico como en el digital.

Asi, su pagina web refleja su esencia artistica, complementada por una tienda online, una newsletter y una activa comunidad de
seguidores en redes sociales. Esta estrategia ha redefinido la interaccidn cliente-negocio para promover el arte y mejorar la

experiencia de compra en todos los formatos. "Un gran esfuerzo -ha dicho su responsable, Liliana- para el que este
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reconocimiento es muy importante, nos anima a ir un poco mas allad".

Confe Rovelo ha recibido el Premio Comercio Sostenible, porque, como ha subrayado su responsable, "la sostenibilidad es un
compromiso con el planeta y con nuestros clientes". Ser un comercio responsable y respetuoso con el medio ambiente es la
esencia de esta tienda de moda laboral, que destaca por su enfoque integral en materia de sostenibilidad ambiental, social e
inclusiva.

Con este espiritu innovador ha implementado la transformacion y la reutilizacion de uniformes para evitar el desperdicio de
materiales y contribuir de este modo al consumo responsable. Ademas, utiliza tejidos reciclados y biodegradables y sus prendas
estan disefiadas para ser duraderas y reducir asi la reposicion constante.

También promueve la integracion social con la inclusion de personas con tallas especiales y educa sobre sostenibilidad con
talleres en zonas rurales. Por todo ello, su responsable ha recibido el premio "con un profundo honor, se agradecen este tipo de
iniciativas, porque todo ayuda".

Y, por ultimo, el Premio Revelacidon ha sido para Arrebato. Con una trayectoria de 25 afios, ha abierto una nueva tienda,
quintuplicando su espacio, en el Paseo de las Cien Tiendas, donde apuesta por un concepto vanguardista que busca dinamizar y
revitalizar la zona.

Su enfoque disruptivo, con un disefio innovador ha dado lugar a un espacio Unico que ha sorprendido a los clientes. Marian, su
representante, ha afirmado emocionada que "de pequeiia jugaba en la tienda de mis padres, y queria tener mi propia tienda, he
cumplido ese sueio".

El jurado ha estado compuesto por Miguel Sainz, concejal de Promocidén de la Ciudad del Ayuntamiento de Logrofio; Cristina
Olarte, directora de la Catedra de Comercio; la profesora del departamento de Economia y Empresa de la Universidad de La
Rioja, Ingrit Moya; Alba Garcia Milon, Jorge Pelegrin y Maria Alesanco, del equipo de la Catedra de Comercio de la UR.

La gala de entrega de los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024', que se convertira en un homenaje al

comercio local logrofiés, tendra lugar esta tarde a las 20 horas en Espacio Lagares.

Ver noticia real: https://www.eldiadelarioja.es/noticia/ze5¢77b8e-ea7a-eaeb-49¢c61fha216b1923/202410/apenas-el-5-de-los... Pagina: 43


https://www.eldiadelarioja.es/noticia/ze5c77b8e-ea7a-eaeb-49c61fba216b1923/202410/apenas-el-5-de-los-comercios-de-logrono-se-han-autoevaluado

Fecha: 13/12/2024 13:13 VPOE(beta): 4368 € Tipologia: News
Www'europapress'es Tema: Universidad de La Rioja Audiencia: 6.354.529 UU Fuente: Similarweb

German Rodriguez, Cafés El Pato, Mitsou Art, Confe Rovelo y Arrebato, 'Premios Comercio
Excelente de Logroifio 2024'

LOGRONO, 13 Dic. (EUROPA PRESS) - German Rodriguez Rocandio, de Optica Cornet; Cafés El Pato; Mitsou Art Shop &amp;
Studio; Confe Rovelo y Arrebato han sido los galardonados con los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024',
que este viernes se han dado a conocer en el Ayuntamiento, antes de su entrega, esta tarde, a las 20 horas en el Espacio Lagares
El alcalde de Logrofio, Conrado Escobar; el vicerrector de Responsabilidad Social Corporativa de la Universidad de La Rioja (UR),
Jorge Pelegrin; y la directora de la Catedra Extraordinaria de Comercio de la UR, Cristina Olarte, han dado cuenta de los premios
, reconocen, en palabras de Escobar, "todo lo que se ha hecho, pero sobre todo, todo lo que queda por hacer".

Los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024' reconocen la labor de quienes han desarrollado durante muchos
anos su trabajo en la ciudad y cuentan con una trayectoria relevante, asi como a aquellos profesionales que han incluidos
elementos innovadores, diferenciales y de mejora en la atencidn a los clientes.

En esta octava edicidn se han recibido de 37 candidaturas a las cinco modalidades, de las que 18 fueron para los premios
honorificos, de reconocimiento a la labor de los comerciantes y que se representa mediante un diploma y una placa
conmemorativa; y 19 candidaturas para los premios de mérito, que acreditan una accién o labor concreta y que se reconocen
con una dotacion econdmica de 1.000 euros, un diploma y una placa conmemorativa.

LOS PREMIADOS.

German Rodriguez Rocandio ha sido reconocido con el Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual por su trabajo al
frente de Optica y Relojeria Cornet desde finales de los afios 60 tras asumir la gestién del negocio familiar.

"Un comerciante -ha destacado el alcalde- a quien conozco muy bien personalmente, que siempre ha sido y sigue siendo muy
beligerante en la dinamizacion del Casco Antiguo. Un comerciante de rompe y rasga, junto a toda su familia".

A sus 78 afios, continua liderando la segunda generacidon de este comercio, que ha sabido evolucionar desde sus origenes

artesanales hasta la incorporacion de las mas avanzadas tecnologias en relojeria y éptica. Ademds, German Rodriguez fue
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fundador de la antigua Asociacion de Comerciantes del Casco Antiguo y siempre involucrado en mejorar el comercio logrofiés.

La actual Asociacion de Comerciantes del Casco Antiguo destaca que German es un referente de compromiso y adaptacion en el
comercio local, ejemplo de perseverancia y dedicacién a lo largo de casi seis décadas. El premiado ha asegurado que, "como ha
dicho el alcalde, vale lo hecho pero vale mas lo que se hara a partir de ahora, con ganas, ilusidn y recuperando la fe, se va a
recuperar lo perdido".

El Premio Honorifico a la Continuidad Empresarial ha sido para Cafés El Pato por su destacada trayectoria de 101 afios, desde
gue Orencio Martinez adquiriera la marca en 1923 y estableciera sus primeras instalaciones en la calle Sagasta.

"Cuatro generaciones de la familia Martinez han mantenido el legado y el emblematico local de la calle Hermanos Moroy, un
punto de referencia para la venta al por menor y la degustacion de cafés de calidad. Ahora, Joaquin al frente reparte carifo,
conversacion y, de vez en cuando, hace descuentos", ha bromeado Escobar.

A lo largo de un siglo, Cafés El Pato ha combinado tradicién y excelencia, tostando y distribuyendo café tanto a clientes
particulares como a pequefios establecimientos locales.

En palabras de Joaquin al recibir el premio, "es un orgullo y una alegria, no tanto por esta cuarta generacion, sino por las
anteriores", al tiempo que ha apostado por "la extrema calidad" y ha asegurado que "sin pequefio comercio, no hay ciudad".
Mitsou Art Shop &amp; Studio ha sido Premio Digitalizacion por su destacada apuesta por la digitalizacion en sus siete afos de
actividad como tienda-taller de arte en el casco antiguo de Logrofio. Este comercio ha integrado tecnologia de manera efectiva y
ofrece una experiencia omnicanal con la misma calidad, tanto en el espacio fisico como en el digital.

Asi, su pagina web refleja su esencia artistica, complementada por una tienda online, una newsletter y una activa comunidad de
seguidores en redes sociales. Esta estrategia ha redefinido la interaccidn cliente-negocio para promover el arte y mejorar la
experiencia de compra en todos los formatos. "Un gran esfuerzo -ha dicho su responsable, Liliana- para el que este
reconocimiento es muy importante, nos anima a ir un poco mas alla".

Confe Rovelo ha recibido el Premio Comercio Sostenible , porque, como ha subrayado su responsable, "la sostenibilidad es un
compromiso con el planeta y con nuestros clientes". Ser un comercio responsable y respetuoso con el medio ambiente es la
esencia de esta tienda de moda laboral, que destaca por su enfoque integral en materia de sostenibilidad ambiental, social e
inclusiva.

Con este espiritu innovador ha implementado la transformacion y la reutilizacion de uniformes para evitar el desperdicio de
materiales y contribuir de este modo al consumo responsable. Ademas, utiliza tejidos reciclados y biodegradables y sus prendas
estan disefiadas para ser duraderas y reducir asi la reposicion constante.

También promueve la integracion social con la inclusidon de personas con tallas especiales y educa sobre sostenibilidad con
talleres en zonas rurales. Por todo ello, su responsable ha recibido el premio "con un profundo honor, se agradecen este tipo de
iniciativas, porque todo ayuda".

Y, por ultimo, el Premio Revelacién ha sido para Arrebato . Con una trayectoria de 25 afios, ha abierto una nueva tienda,
quintuplicando su espacio, en el Paseo de las Cien Tiendas, donde apuesta por un concepto vanguardista que busca dinamizar y
revitalizar la zona.

Su enfoque disruptivo, con un disefio innovador ha dado lugar a un espacio Unico que ha sorprendido a los clientes. Marian, su
representante, ha afirmado emocionada que "de pequeiia jugaba en la tienda de mis padres, y queria tener mi propia tienda, he
cumplido ese suefio".

El jurado ha estado compuesto por Miguel Sainz, concejal de Promocién de la Ciudad del Ayuntamiento de Logrofio; Cristina
Olarte, directora de la Catedra de Comercio; la profesora del departamento de Economia y Empresa de la Universidad de La
Rioja, Ingrit Moya; Alba Garcia Milon, Jorge Pelegrin y Maria Alesanco, del equipo de la Catedra de Comercio de la UR.

La gala de entrega de los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024', que se convertird en un homenaje al

comercio local logrofiés, tendra lugar esta tarde a las 20 horas en Espacio Lagares.
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Logroio actualiza su nédmina de comercios «excelentes>»

El alcalde de Logrofio, Conrado Escobar, el vicerrector de Responsabilidad Social Corporativa de la Universidad de La Rioja (UR),
Jorge Pelegrin, y la directora de la Catedra Extraordinaria de Comercio de la UR, Cristina Olarte, han anunciado este viernes los
ganadores de los ‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024', que se concederan esta tarde (Espacio Lagares,
20:00 horas) a German Rodriguez Rocandio, Cafés El Pato, Mitsou Art Shop &amp; Studio, Confe Rovelo y Arrebato. Los
‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024' reconocen la labor de quienes han desarrollado durante muchos
anos su trabajo en la ciudad y cuentan con una trayectoria relevante, asi como a aquellos profesionales que han incluidos
elementos innovadores, diferenciales y de mejora en la atencidn a los clientes.

En esta octava edicidn se han recibido de 37 candidaturas a las cinco modalidades, de las que 18 fueron para los premios
honorificos, de reconocimiento a la labor de los comerciantes y que se representa mediante un diploma y una placa
conmemorativa; y 19 candidaturas para los premios de mérito, que acreditan una accién o labor concreta y que se reconocen
con una dotacidon econdmica de 1.000 euros, un diploma y una placa conmemorativa.

Galardonados

German Rodriguez Rocandio, Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual por su trabajo al frente de Optica y Relojeria
Cornet desde finales de los afios 60 tras asumir la gestion del negocio familiar. A sus 78 afios, continuda liderando la segunda
generacién de este comercio, que ha sabido evolucionar desde sus origenes artesanales hasta la incorporacién de las mas
avanzadas tecnologias en relojeria y éptica. Ademas, German Rodriguez fue fundador de la antigua Asociacién de Comerciantes
del Casco Antiguo y siempre involucrado en mejorar el comercio logrofiés. La actual Asociacion de Comerciantes del Casco
Antiguo destaca que German es un referente de compromiso y adaptacion en el comercio local, ejemplo de perseverancia y
dedicacion a lo largo de casi seis décadas.

Cafés El Pato, Premio Honorifico a la Continuidad Empresarial por su destacada trayectoria de 101 afios, desde que Orencio
Martinez adquiriera la marca en 1923 y estableciera sus primeras instalaciones en la calle Sagasta. Cuatro generaciones de la
familia Martinez han mantenido el legado y el emblematico local de la calle Hermanos Moroy, un punto de referencia para la
venta al por menor y la degustacidon de cafés de calidad. A lo largo de un siglo, Cafés El Pato ha combinado tradicién y
excelencia, tostando y distribuyendo café tanto a clientes particulares como a pequefios establecimientos locales.

Mitsou Art Shop &amp; Studio, Premio Digitalizacién por su destacada apuesta por la digitalizacion en sus siete afios de
actividad como tienda-taller de arte en el casco antiguo de Logrofio. Este comercio ha integrado tecnologia de manera efectiva y
ofrece una experiencia omnicanal con la misma calidad, tanto en el espacio fisico como en el digital. Asi, su pagina web refleja su
esencia artistica, complementada por una tienda online, una newsletter y una activa comunidad de seguidores en redes sociales.
Esta estrategia ha redefinido la interaccidn cliente-negocio para promover el arte y mejorar la experiencia de compra en todos
los formatos.

Confe Rovelo, Premio Comercio Sostenible. Ser un comercio responsable y respetuoso con el medio ambiente es la esencia de
esta tienda de moda laboral, que destaca por su enfoque integral en materia de sostenibilidad ambiental, social e inclusiva. Con
este espiritu innovador ha implementado la transformacién y la reutilizacién de uniformes para evitar el desperdicio de
materiales y contribuir de este modo al consumo responsable. Ademas, utiliza tejidos reciclados y biodegradables y sus prendas
estan disefiadas para ser duraderas y reducir asi la reposicion constante. También promueve la integracidon social con la inclusion
de personas con tallas especiales y educa sobre sostenibilidad con talleres en zonas rurales.

Arrebato, Premio Revelacion. Con una trayectoria de 25 afios, ha abierto una nueva tienda (quintuplicando su espacio) en el
Paseo de las Cien Tiendas, donde apuesta por un concepto vanguardista que busca dinamizar y revitalizar la zona. Su enfoque
disruptivo, con un disefio innovador ha dado lugar a un espacio Unico que ha sorprendido a los clientes.

El jurado ha estado compuesto por Miguel Sainz, concejal de Promocidn de la Ciudad del Ayuntamiento de Logrofio; Cristina
Olarte, directora de la Catedra de Comercio; la profesora del departamento de Economia y Empresa de la Universidad de La
Rioja, Ingrit Moya; Alba Garcia Milon, Jorge Pelegrin y Maria Alesanco, del equipo de la Catedra de Comercio de la UR.

La gala de entrega de los ‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024, que se convertira en un homenaje al

comercio local logrofiés, tendrd lugar esta tarde a las 20:00 horas en Espacio Lagares.
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El Ayuntamiento y la Catedra de Comercio de la UR reconocen las buenas practicas del comercio
local con los ‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logroifio 2024'

o
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El alcalde de Logrofio, Conrado Escobar, el vicerrector de Responsabilidad Social Corporativa de la Universidad de La Rioja (UR),
Jorge Pelegrin, y la directora de la Catedra Extraordinaria de Comercio de la UR, Cristina Olarte, han anunciado esta mafiana los
ganadores de los ‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024', que se concederan esta tarde (Espacio Lagares,
20:00 horas) a German Rodriguez Rocandio, Cafés El Pato, Mitsou Art Shop &amp; Studio, Confe Rovelo y Arrebato. Los
‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024' reconocen la labor de quienes han desarrollado durante muchos
afos su trabajo en la ciudad y cuentan con una trayectoria relevante, asi como a aquellos profesionales que han incluidos
elementos innovadores, diferenciales y de mejora en la atencion a los clientes.

En esta octava edicidn se han recibido de 37 candidaturas a las cinco modalidades, de las que 18 fueron para los premios
honorificos, de reconocimiento a la labor de los comerciantes y que se representa mediante un diploma y una placa
conmemorativa; y 19 candidaturas para los premios de mérito, que acreditan una accién o labor concreta y que se reconocen
con una dotacion econdmica de 1.000 euros, un diploma y una placa conmemorativa.

Galardonados

German Rodriguez Rocandio, Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual por su trabajo al frente de Optica y Relojeria
Cornet desde finales de los afios 60 tras asumir la gestidon del negocio familiar. A sus 78 afios, continua liderando la segunda
generacién de este comercio, que ha sabido evolucionar desde sus origenes artesanales hasta la incorporacion de las mas
avanzadas tecnologias en relojeria y dptica. Ademas, German Rodriguez fue fundador de la antigua Asociacién de Comerciantes
del Casco Antiguo y siempre involucrado en mejorar el comercio logrofiés. La actual Asociacién de Comerciantes del Casco
Antiguo destaca que German es un referente de compromiso y adaptacion en el comercio local, ejemplo de perseverancia y
dedicacion a lo largo de casi seis décadas.

Cafés El Pato, Premio Honorifico a la Continuidad Empresarial por su destacada trayectoria de 101 afios, desde que Orencio
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Martinez adquiriera la marca en 1923 y estableciera sus primeras instalaciones en la calle Sagasta. Cuatro generaciones de la
familia Martinez han mantenido el legado y el emblematico local de la calle Hermanos Moroy, un punto de referencia para la
venta al por menor y la degustacion de cafés de calidad. A lo largo de un siglo, Cafés El Pato ha combinado tradicién y
excelencia, tostando y distribuyendo café tanto a clientes particulares como a pequefios establecimientos locales.

Mitsou Art Shop &amp; Studio, Premio Digitalizacién por su destacada apuesta por la digitalizacion en sus siete afios de
actividad como tienda-taller de arte en el casco antiguo de Logrofio. Este comercio ha integrado tecnologia de manera efectiva y
ofrece una experiencia omnicanal con la misma calidad, tanto en el espacio fisico como en el digital. Asi, su pagina web refleja su
esencia artistica, complementada por una tienda online, una newsletter y una activa comunidad de seguidores en redes sociales.
Esta estrategia ha redefinido la interaccidn cliente-negocio para promover el arte y mejorar la experiencia de compra en todos
los formatos.

Confe Rovelo, Premio Comercio Sostenible. Ser un comercio responsable y respetuoso con el medio ambiente es la esencia de
esta tienda de moda laboral, que destaca por su enfoque integral en materia de sostenibilidad ambiental, social e inclusiva. Con
este espiritu innovador ha implementado la transformacién y la reutilizacién de uniformes para evitar el desperdicio de
materiales y contribuir de este modo al consumo responsable. Ademas, utiliza tejidos reciclados y biodegradables y sus prendas
estan disefiadas para ser duraderas y reducir asi la reposicion constante. También promueve la integracidon social con la inclusion
de personas con tallas especiales y educa sobre sostenibilidad con talleres en zonas rurales.

Arrebato, Premio Revelacion. Con una trayectoria de 25 afios, ha abierto una nueva tienda (quintuplicando su espacio) en el
Paseo de las Cien Tiendas, donde apuesta por un concepto vanguardista que busca dinamizar y revitalizar la zona. Su enfoque
disruptivo, con un disefio innovador ha dado lugar a un espacio Unico que ha sorprendido a los clientes.

El jurado ha estado compuesto por Miguel Sainz, concejal de Promocidn de la Ciudad del Ayuntamiento de Logrofio; Cristina
Olarte, directora de la Catedra de Comercio; la profesora del departamento de Economia y Empresa de la Universidad de La
Rioja, Ingrit Moya; Alba Garcia Milon, Jorge Pelegrin y Maria Alesanco, del equipo de la Catedra de Comercio de la UR.

La gala de entrega de los ‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024, que se convertira en un homenaje al
comercio local logrofiés, tendrd lugar esta tarde a las 20:00 horas en Espacio Lagares.

Comercios y comerciantes premiados en ediciones anteriores

Ao 2023

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Ricardo Angulo.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Bicicletas Rioja Sport.

Premio Superacion: Pasion Ciclista.

Premio Digitalizacion: Mikonos.

Premio Sostenibilidad: La Bicha.

Afo 2022

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Fernando Sdenz Duarte.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Libreria Cerezo.

Premio Superacion: El Gardenista.

Premio Digitalizacion: Yo Chloé.

Premio Sostenibilidad: Planeta Limpio.

Afo 2021

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Juan José San Miguel Pérez.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Curtidos Dominguez.

Premio Superacidn: Papin.

Premio Digitalizacion: Summertime by Bianca.

Premio Sostenibilidad: El Colletero.

Afo 2020

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Cristina Pérez Codes.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: La Casa del Pimentén.
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Premio Superacidn: Atipyca.

Premio a la Mejor Campafia Omnicanal: Pan Blanco.

Premio al Mejor Comercio Adaptado: Rosana Calvo HairCare Saldn.

Afio 2019

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Eduardo Villar.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Libreria Santos Ochoa.

Premio a la Mejor Campafia Comercial: May Deco.

Premio a la Mejor Reputacion 'On line': Frikomics.

Premio al Mejor Comercio Adaptado: El koala verde.

Afio 2018

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Javier De Torre Garcia.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: Jugueteria Gonlez.

Premio a la Mejor Campaia Comercial: Novias Pilar Gil.

Premio a la Mejor Reputacion 'On line': Traperia de Klaus.

Premio al Mejor Comercio Adaptado: Frusedulce.

Afio 2017

Premio Honorifico a la Mejor Trayectoria Individual: Juan Cruz del Rio.

Premio Honorifico a la Mejor Continuidad Empresarial: La Golosina.

Premio a la Mejor Campaia Comercial: Asociacion Cultural Lovisual.

Premio a la Mejor Reputacién 'On line': La Frikileria.

Premio al Mejor Comercio Adaptado: Herbolario Arcoiris.

Catedra de Comercio

La Catedra Extraordinaria de Comercio nacié en 2010 a iniciativa de la Cdmara de Comercio e Industria de La Rioja y del
Ayuntamiento de Logrofio para apoyar e impulsar el comercio minorista de la ciudad mediante la formacion y la investigacion.
En la actualidad cuenta con el patrocinio del Ayuntamiento de Logrofio, cuyo convenio de colaboracién con la Universidad de La
Rioja permite financiar las actividades de la Catedra Extraordinaria de Comercio.

Dirigida por Cristina Olarte, Catedratica del Area de Investigaciéon y Comercializacién de Mercados de la Universidad de La Rioja,
la Catedra Extraordinaria de Comercio desarrolla actividades en tres ejes principales: la investigacidn (con énfasis en los nuevos
modos de atencidn al cliente y la influencia de las nuevas tecnologias), la transferencia de conocimiento (con actividades de

formacion para el sector) y la difusion (por medio de premios al comercio, entre otras actividades).
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Apenas el 5% de los comercios de Logroio se han autoevaluado

HAGMOSTICO

EACELEMTE

Los creadores animan a los comerciantes a utilizar una herramienta gratuita, pionera en nuestro pais, que permite a los
pequefios negocios examinar su desempefio y obtener recomendaciones de mejora Logrofio mantiene su objetivo de
convertirse en la capital europea de comercio de proximidad a lo largo de esta legislatura porque el comercio, sefala el
Consistorio, ha sido siempre sefia de identidad de la ciudad, una tarea que exige «un extraordinario ejercicio de esfuerzo,
compromiso y pasion». A estos tres componentes se une hoy otro, la adaptabilidad que exigen los tiempos en los que es
necesario competir con otra modalidad de crecimiento imparable, la digital.

Para intentar ajustar las caracteristicas de la demanda a las exigencias de los nuevos consumidores, los 2.022 establecimientos
que figuraban a finales del afio pasado en el censo Logrofio Punto Comercio disponen desde hace cerca de medio afio de una
herramienta de autodiagndstico, que les permite evaluar su trabajo en diferentes parametros y obtener recomendaciones para
un mejor desempefio. Esta herramienta, totalmente gratuita y pionera en nuestro pais, ha sido apenas utilizada por el 5% de los
establecimientos de la ciudad.

«El pequeio comercio debe saber que tiene su departamento de I+D en la Universidad de La Rioja», aseguran convencidos
Cristina Olarte y Jorge Pelegrin, catedraticos de marketing de la UR que, junto a profesores de las universidades de Ledn, la Rey
Juan Carlos y la Complutense, han elaborado la herramienta a la que se puede acceder a través de evaltienda.unirioja.es tras
cumplimentar un formulario de registro. «Es un instrumento que le va a permitir al comerciante autoevaluarse en busca de la
excelencia», sefiala Pelegrin, que informa de que se ofrecen sendas aplicaciones para moévil y ordenador.

Olarte afirma que los comerciantes que la han utilizado «estan muy contentos», mientras su compafero destaca que no hay en
todo el pais una herramienta de este tipo, que se centre, de manera sencilla, en el comercio minorista de una localidad.

«Hay que buscar la regeneracién del comercio, que no haya locales vacios y que la gente quiera hacerse cargo de esos
establecimientos y para eso deben ser comercios rentables», argumenta el profesor.

La herramienta presenta tres niveles de profundizacion en funcién de las cuestiones que se plantean -entre 10 y 40-y la
dificultad de las mismas;122 comercios han completado el nivel basico, 53 el medio y Unicamente 31 establecimientos lo han

hecho con el alto. ¢Cédmo funciona? Una vez que el comerciante se ha dado de alta, se plantean nueve mddulos de
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autoevaluacion, entre los que figuran toda la escala de los requerimientos a los que se enfrenta un comerciante de hoy en dia,
desde aspectos como la apariencia del establecimiento y las facilidades fisicas, la calidad en la atencidn personal y el servicio
posventa, la gestion de la compra y proveedores o econémica, hasta la implantacién de las nuevas tecnologias, la comunicacion
y la responsabilidad social corporativo. En cada mddulo, explican, hay una serie de preguntas, con una redaccién «sencilla», en
las que se ha intentado que la respuesta sea «si 0 no».

Argumentan que las cuestiones que se plantean son fruto de un profundo estudio «de lo que funciona y no funciona» y, por ello,
son un «primer paso» para que el comerciante se audite.

«Hay que ponerse en el lugar del comprador y, en esa direccidn se dirigen algunas de las preguntas», sefiala el profesor que
apunta que la experiencia sensorial y del disfrute que ofrece el comercio minorista carece la venta online.

El profesor informa de que una vez concluidos todos los médulos de cada uno de los niveles, el comerciante puede generar un
informe de evaluacion, que otorga tres notas, mejorable, notable o excelente.

Mejorable . Al establecimiento que haya recibido esta calificacion se le ofrecen recomendaciones invitandole a, por ejemplo,
introducir mejoras en la estrategia de diferenciacion que le otorguen ventajas competitivas, una estrategia que aconsejan
plasmar en un documento escrito.

Olarte, que apunta que entre otras actuaciones para dar a conocer le herramienta, han enviado 3.300 correos, ofrecido 515
explicaciones telefdnicas, realizado 89 visitas presenciales, ademas del empleo de redes sociales, sesion residencial o whtasapp,
anima a los profesionales a utilizar este instrumento. La catedratica se confiesa «muy satisfecha porque hemos ayudado a todos
los que no les han pedido», y su companiero afirma que estan «a disposicion» de cualquier comerciante, al que van a ayudar, con
explicaciones o visitas a sus establecimientos.

«Cuantos mas lo hagan, mejor comercio vamos a tener, mas y mejor se va a comprar en Logrofio», destaca Jorge Pelegrin, que, a
su vez, argumenta que «si se pueden atraer nuevos compradores» se activara la ciudad y Logrofio se convertird una «potencia y
ejemplo» para el comercio minorista de todo el pais.

El proyecto, que cuenta con financiacion europea a través de los fondos Next Generation EU, es una actuacion de la Catedra de

Comercio, impulsado por la Catedra de Comercio, proyecto del Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad de La Rioja para

El Dia

de La Rioja

impulsar el comercio minorista.
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El poder de lo tangible: épor qué elegimos las tiendas fisicas en la era digital?

En la era digital, en la que las compras en linea han transformado el panorama del comercio global, las tiendas fisicas estan
desapareciendo de las calles. ¢Qué impulsa a las personas a seguir visitando establecimientos fisicos cuando tienen la opcién de
comprar desde la comodidad de su hogar con un solo clic? Este articulo busca desvelar las razones detras de esta eleccidn,
basandose en el estudio realizado en la Catedra de Comercio del Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad de La Rioja, en el
que se ha entrevistado a 959 clientes del comercio logrofés.

Con el objetivo de identificar las diferencias entre la compra en tienda fisica y la compra online seleccionamos dos categorias de
productos: la mas comprada en tienda fisica (loteria) y la mas comprada online (moda).

En la primera categoria incluimos cualquier tipo de apuestas, juegos de azar y loterias (como la de Navidad, la mas comprada en
tienda fisica). En la categoria ropa incluimos todo tipo de prendas de vestir, calzado y complementos, que son los productos mas
comprados en las tiendas online.

La experiencia sensorial y emocional

La tienda fisica sigue importando a los clientes: la intencidn de compra es alta, principalmente para las mujeres y las personas
mayores que, ademas, son los segmentos de poblacién que presentan un mayor habito de compra en estos establecimientos.
Una de las principales razones por la que los consumidores siguen prefiriendo las tiendas fisicas es la capacidad de interactuar
directamente con los productos. El estudio muestra que, especialmente en la compra de ropa, interactuar con los articulos es un
factor crucial para los consumidores adultos. Valoran poder tocar, probar y ver de cerca los productos antes de comprarlos pues
esto reduce la incertidumbre y aumenta su satisfaccion con la compra.

Ademas, las emociones juegan un papel significativo en la experiencia de compra. Las tiendas fisicas proporcionan un ambiente
gue puede generar placer, estimulacion y una sensacion de satisfaccidn. Estos aspectos emocionales son dificiles de replicar en
las plataformas de comercio electrénico, donde la interaccidn es puramente digital.

El papel del asesoramiento y la atencidn al cliente

La atencién personalizada sigue siendo uno de los servicios fundamentales de las tiendas fisicas, y algo que muchos
consumidores valoran. Segun nuestro estudio, los consumidores destacan la importancia de contar con asesoramiento “en
persona”, especialmente en productos como la loteria y la ropa.

En las tiendas fisicas, los vendedores pueden ofrecer recomendaciones y ayudar a resolver dudas de manera inmediata, lo que
crea una relaciéon humana de confianza que rara vez se encuentra en las plataformas en linea.

En el caso de la loteria, los clientes sienten que la atencion personalizada y la posibilidad de interactuar directamente con los
vendedores aumenta la seguridad de la compra. Este es un ejemplo claro de cémo el contacto humano sigue siendo clave para
muchas decisiones de compra.

Seguridad y confianza

Otro factor que sigue inclinando la balanza a favor de las tiendas fisicas es la percepcion de seguridad. Los consumidores sienten
gue comprar en una tienda fisica es mas seguro, especialmente en productos como la loteria: la interaccion fisica con el boleto
les genera mayor confianza. La posibilidad de recibir el producto inmediatamente después de la compra también reduce el
riesgo percibido.

El comercio en linea ha mejorado significativamente en términos de seguridad, pero para ciertos consumidores, especialmente
los mayores de 50 afios, la seguridad percibida en las tiendas fisicas sigue siendo mayor.

La gratificacidn instantanea y el habito

Uno de los elementos que mas destaca el estudio es la gratificacion inmediata que ofrecen las tiendas fisicas. A diferencia del

comercio en linea —donde los consumidores deben esperar para recibir sus productos—, en las tiendas fisicas, en muchas
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categorias de productos, pueden llevarselos en el acto. Este factor es especialmente relevante en productos de uso cotidiano y
urgente, como ropa o alimentos.

El habito de compra también desempefia un papel importante. Para muchas personas, ir a una tienda fisica es un
comportamiento automatizado que han mantenido durante afios. El estudio revela que este habito es mds fuerte en las
consumidoras mayores de 50 afios, quienes han crecido en un entorno donde las tiendas fisicas eran la Unica opcién. Para ellas,
las tiendas fisicas siguen siendo un entorno cémodo y familiar.

Un reto para el comercio fisico es atraer a los jovenes, ya que son los que mas evitan estos establecimientos para realizar sus
compras, especialmente cuando se trata de prendas de vestir, calzado y complementos.

La experiencia de la compra-paseo como ocio

Las tiendas fisicas se han adaptado a los tiempos modernos, convirtiéndose en espacios que ofrecen mas que una simple
transaccién comercial. Muchas de ellas han evolucionado hacia centros de entretenimiento, integrando restaurantes, areas de
recreacion e incluso experiencias inmersivas para atraer a los consumidores que pueden llegar a ellas dando un paseo.

El estudio apunta a que las personas no solo van de compras para adquirir productos, sino también para disfrutar de una
experiencia completa que involucra aspectos sociales y sensoriales. Las tiendas fisicas les ofrecen la oportunidad de desconectar
y socializar en un entorno diferente al de su vida cotidiana.

Desafios y oportunidades para las tiendas fisicas

A pesar de los beneficios que ofrecen las tiendas fisicas, enfrentan el desafio de un entorno cada vez mas digital. Uno de los
inconvenientes mas citados por los consumidores en el estudio es el desplazamiento al que obliga la compra en la tienda fisica,
que para muchos implica un esfuerzo adicional en términos de tiempo y transporte. Ademas, las tiendas fisicas a menudo tienen
menos variedad que las plataformas en linea, donde los consumidores pueden encontrar mas facilmente una gama mas amplia
de productos.

Sin embargo, esta percepcidn negativa puede convertirse en una oportunidad. Las tiendas fisicas pueden capitalizar su cercania
y el sentido de comunidad que generan, promoviendo la compra local y la solidaridad con los pequefios comercios. Segun el
informe, solo el 2,4 % de los encuestados mencionaron la solidaridad con el pequefio comercio como un factor clave para la
compra en tiendas fisicas, lo que sugiere que este aspecto podria potenciarse con campafias de sensibilizacion.

Un futuro de coexistencia del comercio fisico y en linea

El estudio concluye que las tiendas fisicas y el comercio en linea deben verse como complementarios en un ecosistema
comercial en evolucion. Las tiendas fisicas pueden ofrecer experiencias sensoriales y emocionales que el comercio en linea aun
no puede. En cambio, las plataformas digitales destacan por su conveniencia y variedad.

Siempre que continlen adaptandose a las necesidades cambiantes de los consumidores, las tiendas fisicas seguirdn siendo
relevantes en la era digital. Con el objetivo de atraer al segmento joven, es fundamental que trabajen en dar visibilidad a las
utilidades y facilidades que proporciona la tienda fisica para, por ejemplo, solucionar posibles problemas derivados de la
compra. Ademas, su capacidad para ofrecer una experiencia de compra Unica, basada en la interaccién humana tangible y la
gratificacion instantanea, las posiciona como una valiosa opcion en un mundo cada vez mas digital.

Todos los autores son miembros de la Catedra Extraordinaria de Comercio de la Universidad de La Rioja y el Ayuntamiento de
Logrofio. Este articulo es un extracto del estudio “ Atractivo de las tiendas fisicas en la era digital: ¢ Por qué las elegimos?

Cristina Olarte-Pascual, Catedratica de Marketing y Directora de la Catedra de Comercio, Universidad de La Rioja ; Alba Garcia-
Milon, Profesora de Marketing, Universidad de La Rioja ; Eva Reinares-Lara, Catedratica de Comercializacidn e Investigacion del
Mercados, Universidad Rey Juan Carlos ; Jorge Pelegrin Borondo, Catedratico del area de Comercializacidn e Investigacion de
Mercados, Universidad de La Rioja y Natalia Medrano Saez, Profesora de Marketing, Universidad de La Rioja

Este articulo fue publicado originalmente en The Conversation.
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El poder de lo tangible: épor qué elegimos las tiendas fisicas en la era digital?

*f

|

En la era digital, en la que las compras en linea han transformado el panorama del comercio global, las tiendas fisicas estan

desapareciendo de las calles. ¢Qué impulsa a las personas a seguir visitando establecimientos fisicos cuando tienen la opcién de
comprar desde la comodidad de su hogar con un solo clic?

Este articulo busca desvelar las razones detras de esta eleccidn, basandose en el estudio realizado en la Catedra de Comercio del
Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad de La Rioja, en el que se ha entrevistado a 959 clientes del comercio logrofiés.

Con el objetivo de identificar las diferencias entre la compra en tienda fisica y la compra online seleccionamos dos categorias de
productos: la mas comprada en tienda fisica (loteria) y la mas comprada online (moda).

En la primera categoria incluimos cualquier tipo de apuestas, juegos de azar y loterias (como la de Navidad, la mas comprada en
tienda fisica). En la categoria ropa incluimos todo tipo de prendas de vestir, calzado y complementos, que son los productos mas
comprados en las tiendas online.

La experiencia sensorial y emocional

La tienda fisica sigue importando a los clientes: la intencidn de compra es alta, principalmente para las mujeres y las personas
mayores que, ademas, son los segmentos de poblacién que presentan un mayor habito de compra en estos establecimientos.
Una de las principales razones por la que los consumidores siguen prefiriendo las tiendas fisicas es la capacidad de interactuar
directamente con los productos. El estudio muestra que, especialmente en la compra de ropa, interactuar con los articulos es un
factor crucial para los consumidores adultos. Valoran poder tocar, probar y ver de cerca los productos antes de comprarlos pues
esto reduce la incertidumbre y aumenta su satisfaccion con la compra.

Ademas, las emociones juegan un papel significativo en la experiencia de compra. Las tiendas fisicas proporcionan un ambiente
qgue puede generar placer, estimulacion y una sensacion de satisfaccidn. Estos aspectos emocionales son dificiles de replicar en
las plataformas de comercio electrdnico, donde la interaccidn es puramente digital.

Leer mas: Como nacié el concepto de ir de compras y lo que supuso para la mujer del XIX

El papel del asesoramiento y la atencidn al cliente
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La atencién personalizada sigue siendo uno de los servicios fundamentales de las tiendas fisicas, y algo que muchos
consumidores valoran. Segun nuestro estudio, los consumidores destacan la importancia de contar con asesoramiento “en
persona”, especialmente en productos como la loteria y la ropa.

En las tiendas fisicas, los vendedores pueden ofrecer recomendaciones y ayudar a resolver dudas de manera inmediata, lo que
crea una relacién humana de confianza que rara vez se encuentra en las plataformas en linea.

En el caso de la loteria, los clientes sienten que la atencion personalizada y la posibilidad de interactuar directamente con los
vendedores aumenta la seguridad de la compra. Este es un ejemplo claro de cémo el contacto humano sigue siendo clave para
muchas decisiones de compra.

Leer mas: El arte de aprender a vender

Seguridad y confianza

Otro factor que sigue inclinando la balanza a favor de las tiendas fisicas es la percepcidon de seguridad. Los consumidores sienten
gue comprar en una tienda fisica es mas seguro, especialmente en productos como la loteria: la interaccion fisica con el boleto
les genera mayor confianza. La posibilidad de recibir el producto inmediatamente después de la compra también reduce el
riesgo percibido.

El comercio en linea ha mejorado significativamente en términos de seguridad, pero para ciertos consumidores, especialmente
los mayores de 50 afios, la seguridad percibida en las tiendas fisicas sigue siendo mayor.

Leer mas: éQué es la suerte? Del ciego azar a la diosa fortuna o el destino

La gratificacidn instantanea y el habito

Uno de los elementos que mas destaca el estudio es la gratificacién inmediata que ofrecen las tiendas fisicas. A diferencia del
comercio en linea —donde los consumidores deben esperar para recibir sus productos—, en las tiendas fisicas, en muchas
categorias de productos, pueden llevarselos en el acto. Este factor es especialmente relevante en productos de uso cotidiano y
urgente, como ropa o alimentos.

El habito de compra también desempefa un papel importante. Para muchas personas, ir a una tienda fisica es un
comportamiento automatizado que han mantenido durante afios. El estudio revela que este habito es mas fuerte en las
consumidoras mayores de 50 afios, quienes han crecido en un entorno donde las tiendas fisicas eran la Unica opcién. Para ellas,
las tiendas fisicas siguen siendo un entorno cémodo y familiar.

Un reto para el comercio fisico es atraer a los jovenes, ya que son los que mas evitan estos establecimientos para realizar sus
compras, especialmente cuando se trata de prendas de vestir, calzado y complementos.

Leer mas: Como la arquitectura y el disefio han revolucionado la forma de comprar en las tiendas de lujo

La experiencia de la compra-paseo como ocio

Las tiendas fisicas se han adaptado a los tiempos modernos, convirtiéndose en espacios que ofrecen mas que una simple
transacciéon comercial. Muchas de ellas han evolucionado hacia centros de entretenimiento, integrando restaurantes, areas de
recreacion e incluso experiencias inmersivas para atraer a los consumidores que pueden llegar a ellas dando un paseo.

El estudio apunta a que las personas no solo van de compras para adquirir productos, sino también para disfrutar de una
experiencia completa que involucra aspectos sociales y sensoriales. Las tiendas fisicas les ofrecen la oportunidad de desconectar
y socializar en un entorno diferente al de su vida cotidiana.

Leer mas: Factores de riesgo para caer en la adiccién a las compras

Desafios y oportunidades para las tiendas fisicas

A pesar de los beneficios que ofrecen las tiendas fisicas, enfrentan el desafio de un entorno cada vez mas digital. Uno de los
inconvenientes mas citados por los consumidores en el estudio es el desplazamiento al que obliga la compra en la tienda fisica,
que para muchos implica un esfuerzo adicional en términos de tiempo y transporte. Ademas, las tiendas fisicas a menudo tienen
menos variedad que las plataformas en linea, donde los consumidores pueden encontrar mas facilmente una gama mas amplia
de productos.

Sin embargo, esta percepcidn negativa puede convertirse en una oportunidad. Las tiendas fisicas pueden capitalizar su cercania
y el sentido de comunidad que generan, promoviendo la compra local y la solidaridad con los pequefios comercios. Segun el

informe, solo el 2,4 % de los encuestados mencionaron la solidaridad con el pequefio comercio como un factor clave para la
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compra en tiendas fisicas, lo que sugiere que este aspecto podria potenciarse con campafias de sensibilizacidn.

Leer mas: La ciudad de los 15 minutos, el comercio de barrio y la libertad de los consumidores

Un futuro de coexistencia del comercio fisico y en linea

El estudio concluye que las tiendas fisicas y el comercio en linea deben verse como complementarios en un ecosistema
comercial en evolucion. Las tiendas fisicas pueden ofrecer experiencias sensoriales y emocionales que el comercio en linea aun
no puede. En cambio, las plataformas digitales destacan por su conveniencia y variedad.

Siempre que continlen adaptandose a las necesidades cambiantes de los consumidores, las tiendas fisicas seguiran siendo
relevantes en la era digital. Con el objetivo de atraer al segmento joven, es fundamental que trabajen en dar visibilidad a las
utilidades y facilidades que proporciona la tienda fisica para, por ejemplo, solucionar posibles problemas derivados de la
compra. Ademas, su capacidad para ofrecer una experiencia de compra Unica, basada en la interaccién humana tangible y la
gratificacidn instantanea, las posiciona como una valiosa opciéon en un mundo cada vez mas digital.

Todos los autores son miembros de la Catedra Extraordinaria de Comercio de la Universidad de La Rioja y el Ayuntamiento de
Logrofio. Este articulo es un extracto del estudio “ Atractivo de las tiendas fisicas en la era digital: ¢ Por qué las elegimos?

Este articulo fue publicado originalmente en The Conversation , un sitio de noticias sin fines de lucro dedicado a compartir ideas
de expertos académicos.

Lee mas:

éPor qué compramos billetes de loteria?

De como la digitalizacién cambid la forma de operar de las agencias de viaje tradicionales

La ciudad de los 15 minutos, el comercio de barrio y la libertad de los consumidores

Cristina Olarte-Pascual, Alba Garcia Milon, Eva Reinares Lara, Jorge Pelegrin Borondo y Natalia Medrano Saez son miembros de
la Catedra Extraordinaria de Comercio del Ayuntamiento de Logrofo y La Universidad de La Rioja que se financia con el Convenio
Marco de colaboracién entre el Ayuntamiento de Logrofio y la Fundacion General de la Universidad de La Rioja para el impulso y
reordenacién de la Catedra Extraordinaria de Comercio.

Cristina Olarte-Pascual, Alba Garcia Milon, Eva Reinares Lara, Jorge Pelegrin Borondo y Natalia Medrano Saez son miembros de
la Catedra Extraordinaria de Comercio del Ayuntamiento de Logroio y La Universidad de La Rioja que se financia con el Convenio
Marco de colaboracién entre el Ayuntamiento de Logrofio y la Fundacion General de la Universidad de La Rioja para el impulso y

reordenacion de la Catedra Extraordinaria de Comercio.

Ver noticia real: https://www.europapress.es/la-rioja/noticia-catedra-comercio-convoca-premios-comercio-excelente-ciud... Pagina: 57


https://www.europapress.es/la-rioja/noticia-catedra-comercio-convoca-premios-comercio-excelente-ciudad-logrono-2024-20241003112906.html

= Fecha: 17/10/2024 07:26 VPOE(beta): 7.520 € Tipologia: 1003
theconversatlon'com Tema: Universidad de La Rioja Audiencia: 10.938.352 UU Fuente: Similarweb

El poder de lo tangible: épor qué elegimos las tiendas fisicas en la era digital?
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Profesora de Marketing, Universidad de La Rioja
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Catedratica de Comercializacion e Investigacion del Mercados, Universidad Rey Juan Carlos

Jorge Pelegrin Borondo

Catedratico del area de Comercializacion e Investigaciéon de Mercados, Universidad de La Rioja

Natalia Medrano Saez

Profesora de Marketing, Universidad de La Rioja

En la era digital, en la que las compras en linea han transformado el panorama del comercio global, las tiendas fisicas estan
desapareciendo de las calles. ¢Qué impulsa a las personas a seguir visitando establecimientos fisicos cuando tienen la opcion de
comprar desde la comodidad de su hogar con un solo clic?

Este articulo busca desvelar las razones detras de esta eleccion, basandose en el estudio realizado en |la Catedra de Comercio del
Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad de La Rioja, en el que se ha entrevistado a 959 clientes del comercio logrofiés.

Con el objetivo de identificar las diferencias entre la compra en tienda fisica y la compra online seleccionamos dos categorias de
productos: la mas comprada en tienda fisica (loteria) y la mas comprada online (moda).

En la primera categoria incluimos cualquier tipo de apuestas, juegos de azar y loterias (como la de Navidad, la mas comprada en
tienda fisica). En la categoria ropa incluimos todo tipo de prendas de vestir, calzado y complementos, que son los productos mas
comprados en las tiendas online.

La experiencia sensorial y emocional La tienda fisica sigue importando a los clientes: la intencién de compra es alta,
principalmente para las mujeres y las personas mayores que, ademas, son los segmentos de poblacién que presentan un mayor
habito de compra en estos establecimientos.

Una de las principales razones por la que los consumidores siguen prefiriendo las tiendas fisicas es la capacidad de interactuar
directamente con los productos. El estudio muestra que, especialmente en la compra de ropa, interactuar con los articulos es un
factor crucial para los consumidores adultos. Valoran poder tocar, probar y ver de cerca los productos antes de comprarlos pues
esto reduce la incertidumbre y aumenta su satisfaccion con la compra.

Ademas, las emociones juegan un papel significativo en la experiencia de compra. Las tiendas fisicas proporcionan un ambiente
que puede generar placer, estimulacion y una sensacion de satisfaccidn. Estos aspectos emocionales son dificiles de replicar en

las plataformas de comercio electrdnico, donde la interaccidn es puramente digital.
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El papel del asesoramiento y la atencién al cliente La atencidn personalizada sigue siendo uno de los servicios fundamentales de
las tiendas fisicas, y algo que muchos consumidores valoran. Segln nuestro estudio, los consumidores destacan la importancia
de contar con asesoramiento “en persona”, especialmente en productos como la loteria y la ropa.

En las tiendas fisicas, los vendedores pueden ofrecer recomendaciones y ayudar a resolver dudas de manera inmediata, lo que
crea una relacién humana de confianza que rara vez se encuentra en las plataformas en linea.

En el caso de la loteria, los clientes sienten que la atencion personalizada y la posibilidad de interactuar directamente con los
vendedores aumenta la seguridad de la compra. Este es un ejemplo claro de cémo el contacto humano sigue siendo clave para
muchas decisiones de compra.

Seguridad y confianza Otro factor que sigue inclinando la balanza a favor de las tiendas fisicas es la percepcion de seguridad. Los
consumidores sienten que comprar en una tienda fisica es mas seguro, especialmente en productos como la loteria: la
interaccion fisica con el boleto les genera mayor confianza. La posibilidad de recibir el producto inmediatamente después de la
compra también reduce el riesgo percibido.

El comercio en linea ha mejorado significativamente en términos de seguridad, pero para ciertos consumidores, especialmente
los mayores de 50 afios, la seguridad percibida en las tiendas fisicas sigue siendo mayor.

La gratificacidn instantanea y el habito Uno de los elementos que mas destaca el estudio es la gratificacion inmediata que
ofrecen las tiendas fisicas. A diferencia del comercio en linea —donde los consumidores deben esperar para recibir sus
productos—, en las tiendas fisicas, en muchas categorias de productos, pueden llevarselos en el acto. Este factor es
especialmente relevante en productos de uso cotidiano y urgente, como ropa o alimentos.

El habito de compra también desempefia un papel importante. Para muchas personas, ir a una tienda fisica es un
comportamiento automatizado que han mantenido durante afios. El estudio revela que este habito es mds fuerte en las
consumidoras mayores de 50 afios, quienes han crecido en un entorno donde las tiendas fisicas eran la Unica opcién. Para ellas,
las tiendas fisicas siguen siendo un entorno cémodo y familiar.

Un reto para el comercio fisico es atraer a los jovenes, ya que son los que mas evitan estos establecimientos para realizar sus
compras, especialmente cuando se trata de prendas de vestir, calzado y complementos.

La experiencia de la compra-paseo como ocio Las tiendas fisicas se han adaptado a los tiempos modernos, convirtiéndose en
espacios que ofrecen mdas que una simple transaccion comercial. Muchas de ellas han evolucionado hacia centros de
entretenimiento, integrando restaurantes, areas de recreacioén e incluso experiencias inmersivas para atraer a los consumidores
que pueden llegar a ellas dando un paseo.

El estudio apunta a que las personas no solo van de compras para adquirir productos, sino también para disfrutar de una
experiencia completa que involucra aspectos sociales y sensoriales. Las tiendas fisicas les ofrecen la oportunidad de desconectar
y socializar en un entorno diferente al de su vida cotidiana.

Desafios y oportunidades para las tiendas fisicas A pesar de los beneficios que ofrecen las tiendas fisicas, enfrentan el desafio de
un entorno cada vez mas digital. Uno de los inconvenientes mas citados por los consumidores en el estudio es el desplazamiento
al que obliga la compra en la tienda fisica, que para muchos implica un esfuerzo adicional en términos de tiempo y transporte.
Ademds, las tiendas fisicas a menudo tienen menos variedad que las plataformas en linea, donde los consumidores pueden
encontrar mas facilmente una gama mas amplia de productos.

Sin embargo, esta percepcidn negativa puede convertirse en una oportunidad. Las tiendas fisicas pueden capitalizar su cercania
y el sentido de comunidad que generan, promoviendo la compra local y la solidaridad con los pequeiios comercios. Segun el
informe, solo el 2,4 % de los encuestados mencionaron la solidaridad con el pequefio comercio como un factor clave para la
compra en tiendas fisicas, lo que sugiere que este aspecto podria potenciarse con campafias de sensibilizacion.

Un futuro de coexistencia del comercio fisico y en linea El estudio concluye que las tiendas fisicas y el comercio en linea deben
verse como complementarios en un ecosistema comercial en evolucién. Las tiendas fisicas pueden ofrecer experiencias
sensoriales y emocionales que el comercio en linea ain no puede. En cambio, las plataformas digitales destacan por su
conveniencia y variedad.

Siempre que continlen adaptandose a las necesidades cambiantes de los consumidores, las tiendas fisicas seguiran siendo

relevantes en la era digital. Con el objetivo de atraer al segmento joven, es fundamental que trabajen en dar visibilidad a las
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utilidades y facilidades que proporciona la tienda fisica para, por ejemplo, solucionar posibles problemas derivados de la
compra. Ademas, su capacidad para ofrecer una experiencia de compra Unica, basada en la interaccién humana tangible y la
gratificacidn instantanea, las posiciona como una valiosa opcion en un mundo cada vez mas digital.

Todos los autores son miembros de la Catedra Extraordinaria de Comercio de la Universidad de La Rioja y el Ayuntamiento de

Logrofio. Este articulo es un extracto del estudio “ Atractivo de las tiendas fisicas en la era digital: ¢ Por qué las elegimos?
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La Catedra de Comercio convoca los ‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logroio 2024’
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LOGRONO, 3 (EUROPA PRESS) El concejal de Promocién de la Ciudad, Miguel Sainz; la vicerrectora de Responsabilidad Social
Corporativa de la Universidad de La Rioja, Fabiola Portillo; y la directora de la Catedra Extraordinaria de Comercio, Cristina
Olarte, han presentado esta mafiana la convocatoria de los prestigiosos ‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio
2024', que reconocen las buenas practicas y la excelencia del comercio local logrofiés en su contribucién al desarrollo de la
capital riojana.

Estos galardones reconocen a quienes han desarrollado su trabajo en la ciudad durante muchos afios y que cuentan con una
trayectoria relevante, asi como a aquellos profesionales que han afiadido elementos innovadores y que mejoran la atencion a
los clientes.

“Con el objetivo de apoyar al comercio local de Logrofio, desde el Ayuntamiento de Logrofio trabajamos en el apoyo, impulso y
reconocimiento de nuestro comercio local, y prueba de ello es esta nueva edicion de los ‘Premios Comercio Excelente de la
Ciudad de Logrofio', organizados desde la Catedra Extraordinaria de Comercio puesta en marcha junto a la Universidad de La
Rioja, que no solo premian el desarrollo econémico y social que genera nuestro comercio minorista, sino también los proyectos
personales, el esfuerzo y la constancia de los profesionales de nuestro comercio minorista. Unos reconocimientos que sin
ninguna duda incentivan la iniciativa y el afan de superacién del entramado comercial logrofiés”, ha destacado Miguel Sainz,
concejal de Promocidn de la Ciudad.

Por su parte, Portillo ha subrayado la consolidacién de los premios como un referente en la identificacion de comercios
sobresalientes. “Estos galardones no solo destacan a quienes contribuyen al desarrollo econémico y social de Logrofio, sino que
también ponen en valor los proyectos que transforman el sector comercial”. Ademas, Portillo ha destacado la relevancia de la
colaboracién entre la Universidad de La Rioja y el Ayuntamiento de Logrofio que, a través de la Catedra de Comercio, facilita la
transferencia de conocimiento y fomenta el crecimiento del tejido comercial local.

“Estamos orgullosos de iniciar la octava edicion y animamos a los comerciantes a participar. La experiencia de los galardonados
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ha sido siempre positiva y contamos con un equipo comprometido que hace que el proceso de inscripcion sea sencillo y
accesible. Queremos que a través de la Catedra de Comercio se puedan seguir identificando y potenciando proyectos de
comercio Unicos que sirvan de modelo para reactivar el sector”.

Olarte, por su parte, ha mostrado su entusiasmo por la octava edicion de los ‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de
Logrofio', ya que es la actividad que organiza la Catedra mds valorada y querida por el sector. “Estamos muy contentos por
iniciar la nueva edicién de estos prestigiosos premios y queremos animar a todos los comerciantes de Logrofio a ser parte de
esta experiencia enriquecedora. Nuestra intencion es continuar identificando y destacando proyectos sélidos y Unicos en
comercio. Todos nuestros premiados han compartido una experiencia tremendamente positiva, y queremos que mas
comerciantes puedan disfrutar de esta oportunidad y dar visibilidad al comercio de Logroiio”.

‘PREMIOS COMERCIO EXCELENTE DE LA CIUDAD DE LOGRONO 2024

Esta nueva convocatoria' cuenta con dos categorias de premios. Por un lado, los galardones honorificos, de reconocimiento a la
labor de los comerciantes y que se reconoce mediante un diploma y una placa conmemorativa: Premio a la Mejor Trayectoria
Individual, que reconoce al comerciante o dependiente que haya demostrado esfuerzo, trabajo y dedicacion al comercio en
Logroiio a lo largo de su vida laboral y con, al menos, 10 afios de dedicacidn al sector.

El premiado podra estar en activo o haberse jubilado no hace mas de cinco afios. Premio a la Continuidad Empresarial, dirigido a
los comercios de Logroiio que han logrado mantener su actividad empresarial durante al menos 25 afios, gracias al relevo
generacional o a la reconversion del negocio.

Por otro lado, los galardones al mérito, que se reconocen con una dotacion econdmica de 1.000 euros, un diploma y una placa
conmemorativa: Premio Digitalizacién, destinado a reconocer iniciativas que hayan contribuido a redefinir el servicio a los
clientes al posibilitar nuevas experiencias digitales en la interaccidn comercio-cliente, tanto en la tienda fisica como en un
contexto online.

Se valoran la puesta en marcha de una estrategia omnicanal, la integracién de la tecnologia en el proceso de compra, actividad
relevante en redes sociales y otras plataformas online o cualquier otra iniciativa original en digitalizacion.

Premio Comercio Sostenible, que reconoce al comercio que destaque por poner en marcha proyectos innovadores que
contribuyen a alcanzar los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS). En este premio también se valora la buena adecuacién del
comercio a las necesidades especiales de los clientes, ofreciéndoles un servicio adaptado a sus diferentes necesidades.
Igualmente, se incluye a los comercios ubicados en zonas concretas o barrios de la ciudad que promueven la integracion,
adaptando su negocio a la demanda del vecindario, valorandose la concienciacidn e implicacion social y ambiental.

Premio Revelacidn, destinado a premiar tanto al emprendimiento como a la renovacién en el comercio para satisfacer las
necesidades de los clientes y adaptarse a un entorno cambiante.

PRESENTACION DE CANDIDATURAS

Podran optar a los ‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024' todas las entidades, personas fisicas
(comerciantes) y establecimientos (negocios) que desarrollen o hayan desarrollado su actividad en el marco del comercio
minorista independiente en el término municipal de Logrofio, entendiendo como tal el servicio de atencidn al publico en un
negocio de la ciudad.

Podran ser presentadas por los propios interesados, asi como por terceros como asociaciones de comerciantes. Las candidaturas
y la documentacion se podran presentar desde el 3 de octubre y hasta el 11 de noviembre a las 23:59 horas a través del
siguiente formulario: https://forms.gle/np3yhYiaQamyGLLZ7.

Una vez clausurado el plazo de presentacidn, desde la Catedra de Comercio se pondra en marcha un equipo de trabajo para
seleccionar un maximo de tres finalistas por modalidad. Finalmente, los premios serdn fallados por un jurado compuesto por el
concejal de Promocién de la Ciudad; la directora de la Catedra Comercio; un miembro de esta unidad; y un representante del
departamento de Economia y Empresa de la Universidad de La Rioja. Los ‘Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio

2024' se entregaran en una gala, que tendrd lugar el 13 de diciembre en el Espacio Lagares.
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La Catedra de Comercio convoca los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logroiio 2024’

FRERMICE
LR BRI
ERCELEMTE

AE L& CIoaE

LOGRONO 3 Oct. (EUROPA PRESS) - El concejal de Promocién de la Ciudad, Miguel Sainz; la vicerrectora de Responsabilidad
Social Corporativa de la Universidad de La Rioja, Fabiola Portillo; y la directora de la Catedra Extraordinaria de Comercio, Cristina
Olarte, han presentado esta mafana la convocatoria de los prestigiosos 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio
2024', que reconocen las buenas practicas y la excelencia del comercio local logrofiés en su contribucién al desarrollo de la
capital riojana.

Estos galardones reconocen a quienes han desarrollado su trabajo en la ciudad durante muchos afios y que cuentan con una
trayectoria relevante, asi como a aquellos profesionales que han afiadido elementos innovadores y que mejoran la atencion a
los clientes.

"Con el objetivo de apoyar al comercio local de Logrofio, desde el Ayuntamiento de Logrofio trabajamos en el apoyo, impulso y
reconocimiento de nuestro comercio local, y prueba de ello es esta nueva edicidn de los 'Premios Comercio Excelente de la
Ciudad de Logrofio', organizados desde la Catedra Extraordinaria de Comercio puesta en marcha junto a la Universidad de La
Rioja, que no solo premian el desarrollo econémico y social que genera nuestro comercio minorista, sino también los proyectos
personales, el esfuerzo y la constancia de los profesionales de nuestro comercio minorista. Unos reconocimientos que sin
ninguna duda incentivan la iniciativa y el afan de superacién del entramado comercial logrofiés", ha destacado Miguel Sainz,
concejal de Promocidn de la Ciudad.

Por su parte, Portillo ha subrayado la consolidacién de los premios como un referente en la identificacion de comercios
sobresalientes. "Estos galardones no solo destacan a quienes contribuyen al desarrollo econémico y social de Logrofio, sino que
también ponen en valor los proyectos que transforman el sector comercial". Ademas, Portillo ha destacado la relevancia de la
colaboracién entre la Universidad de La Rioja y el Ayuntamiento de Logrofio que, a través de la Catedra de Comercio, facilita la
transferencia de conocimiento y fomenta el crecimiento del tejido comercial local.

"Estamos orgullosos de iniciar la octava ediciéon y animamos a los comerciantes a participar. La experiencia de los galardonados
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ha sido siempre positiva y contamos con un equipo comprometido que hace que el proceso de inscripcion sea sencillo y
accesible. Queremos que a través de la Catedra de Comercio se puedan seguir identificando y potenciando proyectos de
comercio Unicos que sirvan de modelo para reactivar el sector".

Olarte, por su parte, ha mostrado su entusiasmo por la octava ediciéon de los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de
Logrofio', ya que es la actividad que organiza la Catedra mas valorada y querida por el sector. "Estamos muy contentos por
iniciar la nueva edicién de estos prestigiosos premios y queremos animar a todos los comerciantes de Logrofio a ser parte de
esta experiencia enriquecedora. Nuestra intencion es continuar identificando y destacando proyectos sélidos y Unicos en
comercio. Todos nuestros premiados han compartido una experiencia tremendamente positiva, y queremos que mas
comerciantes puedan disfrutar de esta oportunidad y dar visibilidad al comercio de Logrofio".

'PREMIOS COMERCIO EXCELENTE DE LA CIUDAD DE LOGRONO 2024'

Esta nueva convocatoria' cuenta con dos categorias de premios. Por un lado, los galardones honorificos, de reconocimiento a la
labor de los comerciantes y que se reconoce mediante un diploma y una placa conmemorativa: Premio a la Mejor Trayectoria
Individual, que reconoce al comerciante o dependiente que haya demostrado esfuerzo, trabajo y dedicacion al comercio en
Logroiio a lo largo de su vida laboral y con, al menos, 10 afios de dedicacidn al sector.

El premiado podra estar en activo o haberse jubilado no hace mas de cinco afios. Premio a la Continuidad Empresarial, dirigido a
los comercios de Logroiio que han logrado mantener su actividad empresarial durante al menos 25 afios, gracias al relevo
generacional o a la reconversion del negocio.

Por otro lado, los galardones al mérito, que se reconocen con una dotacion econdmica de 1.000 euros, un diploma y una placa
conmemorativa: Premio Digitalizacién, destinado a reconocer iniciativas que hayan contribuido a redefinir el servicio a los
clientes al posibilitar nuevas experiencias digitales en la interaccidn comercio-cliente, tanto en la tienda fisica como en un
contexto online.

Se valoran la puesta en marcha de una estrategia omnicanal, la integracién de la tecnologia en el proceso de compra, actividad
relevante en redes sociales y otras plataformas online o cualquier otra iniciativa original en digitalizacion.

Premio Comercio Sostenible, que reconoce al comercio que destaque por poner en marcha proyectos innovadores que
contribuyen a alcanzar los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS). En este premio también se valora la buena adecuacién del
comercio a las necesidades especiales de los clientes, ofreciéndoles un servicio adaptado a sus diferentes necesidades.
Igualmente, se incluye a los comercios ubicados en zonas concretas o barrios de la ciudad que promueven la integracion,
adaptando su negocio a la demanda del vecindario, valorandose la concienciacidn e implicacion social y ambiental.

Premio Revelacidn, destinado a premiar tanto al emprendimiento como a la renovacién en el comercio para satisfacer las
necesidades de los clientes y adaptarse a un entorno cambiante.

PRESENTACION DE CANDIDATURAS

Podran optar a los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024' todas las entidades, personas fisicas
(comerciantes) y establecimientos (negocios) que desarrollen o hayan desarrollado su actividad en el marco del comercio
minorista independiente en el término municipal de Logrofio, entendiendo como tal el servicio de atencidn al publico en un
negocio de la ciudad.

Podran ser presentadas por los propios interesados, asi como por terceros como asociaciones de comerciantes. Las candidaturas
y la documentacion se podran presentar desde el 3 de octubre y hasta el 11 de noviembre a las 23:59 horas a través del
siguiente formulario: https://forms.gle/np3yhYiaQamyGLLZ7

Una vez clausurado el plazo de presentacidn, desde la Catedra de Comercio se pondra en marcha un equipo de trabajo para
seleccionar un maximo de tres finalistas por modalidad. Finalmente, los premios serdn fallados por un jurado compuesto por el
concejal de Promocién de la Ciudad; la directora de la Catedra Comercio; un miembro de esta unidad; y un representante del
departamento de Economia y Empresa de la Universidad de La Rioja. Los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio

2024' se entregaran en una gala, que tendrd lugar el 13 de diciembre en el Espacio Lagares.
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La Catedra de Comercio convoca los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logroiio 2024'

El concejal de Promocidn de la Ciudad, Miguel Sainz; la vicerrectora de Responsabilidad Social Corporativa de la Universidad de
La Rioja, Fabiola Portillo; y la directora de la Catedra Extraordinaria de Comercio, Cristina Olarte, han presentado esta mafiana la
convocatoria de los prestigiosos 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024', que reconocen las buenas
practicas y la excelencia del comercio local logrofiés en su contribucion al desarrollo de la capital riojana.

LOGRONO, 3 (EUROPA PRESS)

El concejal de Promocidn de la Ciudad, Miguel Sainz; la vicerrectora de Responsabilidad Social Corporativa de la Universidad de
La Rioja, Fabiola Portillo; y la directora de la Catedra Extraordinaria de Comercio, Cristina Olarte, han presentado esta mafiana la
convocatoria de los prestigiosos 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024', que reconocen las buenas
practicas y la excelencia del comercio local logrofiés en su contribucion al desarrollo de la capital riojana.

Estos galardones reconocen a quienes han desarrollado su trabajo en la ciudad durante muchos afios y que cuentan con una
trayectoria relevante, asi como a aquellos profesionales que han afiadido elementos innovadores y que mejoran la atencion a
los clientes.

"Con el objetivo de apoyar al comercio local de Logrofio, desde el Ayuntamiento de Logrofio trabajamos en el apoyo, impulso y
reconocimiento de nuestro comercio local, y prueba de ello es esta nueva edicidn de los 'Premios Comercio Excelente de la
Ciudad de Logrofio', organizados desde la Catedra Extraordinaria de Comercio puesta en marcha junto a la Universidad de La
Rioja, que no solo premian el desarrollo econdmico y social que genera nuestro comercio minorista, sino también los proyectos
personales, el esfuerzo y la constancia de los profesionales de nuestro comercio minorista. Unos reconocimientos que sin
ninguna duda incentivan la iniciativa y el afan de superacién del entramado comercial logrofiés", ha destacado Miguel Sainz,
concejal de Promocidn de la Ciudad.

Por su parte, Portillo ha subrayado la consolidacién de los premios como un referente en la identificacion de comercios
sobresalientes. "Estos galardones no solo destacan a quienes contribuyen al desarrollo econdmico y social de Logrofio, sino que
también ponen en valor los proyectos que transforman el sector comercial". Ademas, Portillo ha destacado la relevancia de la
colaboracidn entre la Universidad de La Rioja y el Ayuntamiento de Logrofio que, a través de la Catedra de Comercio, facilita la
transferencia de conocimiento y fomenta el crecimiento del tejido comercial local.

"Estamos orgullosos de iniciar la octava ediciéon y animamos a los comerciantes a participar. La experiencia de los galardonados
ha sido siempre positiva y contamos con un equipo comprometido que hace que el proceso de inscripcion sea sencillo y
accesible. Queremos que a través de la Catedra de Comercio se puedan seguir identificando y potenciando proyectos de
comercio Unicos que sirvan de modelo para reactivar el sector".

Olarte, por su parte, ha mostrado su entusiasmo por la octava edicién de los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de
Logrofio', ya que es la actividad que organiza la Catedra mads valorada y querida por el sector. "Estamos muy contentos por
iniciar la nueva edicién de estos prestigiosos premios y queremos animar a todos los comerciantes de Logrofio a ser parte de
esta experiencia enriquecedora. Nuestra intencion es continuar identificando y destacando proyectos sélidos y Unicos en
comercio. Todos nuestros premiados han compartido una experiencia tremendamente positiva, y queremos que mas
comerciantes puedan disfrutar de esta oportunidad y dar visibilidad al comercio de Logrofio".

'PREMIOS COMERCIO EXCELENTE DE LA CIUDAD DE LOGRONO 2024

Esta nueva convocatoria' cuenta con dos categorias de premios. Por un lado, los galardones honorificos, de reconocimiento a la
labor de los comerciantes y que se reconoce mediante un diploma y una placa conmemorativa: Premio a la Mejor Trayectoria
Individual, que reconoce al comerciante o dependiente que haya demostrado esfuerzo, trabajo y dedicacion al comercio en
Logrofio a lo largo de su vida laboral y con, al menos, 10 afios de dedicacion al sector.

El premiado podra estar en activo o haberse jubilado no hace mas de cinco afios. Premio a la Continuidad Empresarial, dirigido a
los comercios de Logrofio que han logrado mantener su actividad empresarial durante al menos 25 afios, gracias al relevo
generacional o a la reconversion del negocio.

Por otro lado, los galardones al mérito, que se reconocen con una dotacion econdémica de 1.000 euros, un diploma y una placa

conmemorativa: Premio Digitalizacidn, destinado a reconocer iniciativas que hayan contribuido a redefinir el servicio a los
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clientes al posibilitar nuevas experiencias digitales en la interaccidn comercio-cliente, tanto en la tienda fisica como en un
contexto online.

Se valoran la puesta en marcha de una estrategia omnicanal, la integracién de la tecnologia en el proceso de compra, actividad
relevante en redes sociales y otras plataformas online o cualquier otra iniciativa original en digitalizacion.

Premio Comercio Sostenible, que reconoce al comercio que destaque por poner en marcha proyectos innovadores que
contribuyen a alcanzar los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS). En este premio también se valora la buena adecuacién del
comercio a las necesidades especiales de los clientes, ofreciéndoles un servicio adaptado a sus diferentes necesidades.
Igualmente, se incluye a los comercios ubicados en zonas concretas o barrios de la ciudad que promueven la integracion,
adaptando su negocio a la demanda del vecindario, valorandose la concienciacidn e implicacién social y ambiental.

Premio Revelacidn, destinado a premiar tanto al emprendimiento como a la renovacién en el comercio para satisfacer las
necesidades de los clientes y adaptarse a un entorno cambiante.

PRESENTACION DE CANDIDATURAS

Podran optar a los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio 2024' todas las entidades, personas fisicas
(comerciantes) y establecimientos (negocios) que desarrollen o hayan desarrollado su actividad en el marco del comercio
minorista independiente en el término municipal de Logrofio, entendiendo como tal el servicio de atencién al publico en un
negocio de la ciudad.

Podran ser presentadas por los propios interesados, asi como por terceros como asociaciones de comerciantes. Las candidaturas
y la documentacion se podran presentar desde el 3 de octubre y hasta el 11 de noviembre a las 23:59 horas a través del
siguiente formulario: https://forms.gle/np3yhYiaQamyGLLZ7.

Una vez clausurado el plazo de presentacidn, desde la Catedra de Comercio se pondra en marcha un equipo de trabajo para
seleccionar un maximo de tres finalistas por modalidad. Finalmente, los premios serdn fallados por un jurado compuesto por el
concejal de Promocién de la Ciudad; la directora de la Catedra Comercio; un miembro de esta unidad; y un representante del
departamento de Economia y Empresa de la Universidad de La Rioja. Los 'Premios Comercio Excelente de la Ciudad de Logrofio

2024' se entregaran en una gala, que tendrd lugar el 13 de diciembre en el Espacio Lagares.
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La UR acoge un encuentro nacional de investigadores en economia y empresa

La Universidad de La Rioja acoge entre los dias 28 y 30 de agosto la undécima edicién del Workshop de Jovenes Investigadores
en Economia y Empresa , un encuentro nacional que se configura como un espacio de debate para que investigadores en
diferentes etapas de su carrera académica de todo el pais interactien y compartan experiencias en un contexto mas relajado
que los congresos cientificos tradicionales. Esta edicidén contard con mas de 65 participantes entre congresistas, asistentes y
ponentes.

Organizado por un colectivo de jovenes investigadores de las universidades de La Rioja y de Zaragoza, el encuentro busca
fomentar e incentivar la multidisciplinariedad entre las diferentes areas de investigacidn; favorecer la mejora de la formacién de
los jovenes investigadores a través de la difusién de su trabajo y por medio de sesiones metodoldgicas de interés general
impartidas por especialistas; y servir de foro de discusidn sobre las problematicas y retos a los que se enfrentan los jévenes
investigadores.

Ademds, esta undécima edicion pretende generar un espacio de comunicacion e intercambio de experiencias para jovenes
investigadores en diferentes etapas de la carrera académica y favorecer las relaciones y networking entre jévenes investigadores
de las dreas de Economia y Empresa.

Durante el encuentro, organizado por la Universidad de La Rioja y en colaboracidn con el Vicerrectorado de Investigacion e
Internacionalizacion, la Catedra de Comercio de la UR, Campus Iberus, Ayuntamiento de Logrofio, Eboca y Consejo Regulador
DOCa Rioja, se presentaran mas de 50 comunicaciones procedentes de universidades y centros de investigacion de toda Espafia
y se celebraran tres sesiones plenarias y una mesa redonda.

La primera de las sesiones plenarias, serd impartida por Ramadn Gonzalo, rector de la Universidad Publica de Navarra, y abordara
las perspectivas y desafios de la nueva Ley Organica del Sistema Universitario (LOSU) en las carreras de los jovenes
investigadores.

La segunda sesion plenaria correra a cargo de Jorge Velilla, de la Universidad de Zaragoza, y abordara las buenas practicas en el
analisis de datos; mientras que, en la tercera sesion, Héctor Busto, catedratico de Quimica de la Universidad de La Rioja,
abundara en el papel de la divulgacién cientifica como vacuna frente a las fake news.

En la mesa redonda que clausurara el encuentro y bajo el titulo ‘Claves para planificar y realizar estancias de investigacion'
participaran Ignacio Cazcarro (Agencia Aragonesa para la Investigacidn y el Desarrollo, Universidad de Zaragoza), Marisa Feijéo

(directora general de Universidades del Gobierno de Aragdn) y Carmen Raman (Campus Iberus).

Ver noticia real: https://www.larioja.com/unirioja/catedra-comercio-organiza-curso-verano-navegando-futuro-20240627135... Pagina: 68


https://www.larioja.com/unirioja/catedra-comercio-organiza-curso-verano-navegando-futuro-20240627135029-nt.html

[P Fecha: 01/07/2024 18:51 VPOE(beta): 533 € Tipologia: 1003
WWW.|arIO]a.c0m Tema: Universidad de La Rioja Audiencia: 775.732 UU Fuente: Similarweb

La Catedra de Comercio desarrolla su jornada sobre digitalizacion

LA RIOJA

El acto ha estado dirigido a comerciantes y asociaciones, entidades y profesionales relacionados con el sector La Catedra
Extraordinaria de Comercio, proyecto del Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad de La Rioja para impulsar el comercio
minorista, ha organizado el Curso de Verano 'Navegando hacia el Futuro: Jornada de Digitalizacion para el Comercio de Logrofio'.
Esta actividad forma parte del programa de Cursos de Verano UR 2024 que, gestionados por la Fundacion de la UR, se
desarrollan del 5 de junio al 18 de septiembre.

El Curso de Verano 'Navegando hacia el Futuro: Jornada de Digitalizacion para el Comercio de Logroio' ha estado dirigido tanto
a actuales como futuros comerciantes, asociaciones de comerciantes, entidades y profesionales relacionados con el sector
comercial; y a todas las personas que consideran que el comercio es un valor del entorno local y quieran profundizar en su

mejora. «La presencia digital se ha vuelto indispensable para el comercio local», estimaron desde la UR.
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La UR organiza una Jornada de Digitalizacion para el Comercio
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La Catedra Extraordinaria de Comercio —proyecto del Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad de La Rioja para impulsar el
comercio minorista- organiza el lunes 1 de julio el Curso de Verano ‘Navegando hacia el Futuro: Jornada de Digitalizacion para el
Comercio de Logrofio'. Esta actividad forma parte del programa de Cursos de Verano UR 2024 que, gestionados por la
Fundacion de la UR, se desarrollan del 5 de junio al 18 de septiembre en Arnedo, Calahorra, Cornago, Igea, Logrofio, Santo
Domingo de la Calzada, Treviana y Ginebra (Suiza).

Este curso estd dirigido tanto a actuales como futuros comerciantes, asociaciones de comerciantes, entidades y profesionales
relacionados con el sector comercial; y todas las personas que consideran que el comercio es un valor del entorno local y
quieran profundizar en la mejora de la digitalizacién del sector.

El cupo es de 50 plazas y la matricula gratuita, aunque es necesario formalizarla presentando una fotocopia del DNI/Pasaporte
en el apartado “Documentacién” de la inscripcidn online en https://matriculaformacion.unirioja.es/fc/ ; o bien enviandolo a
través del correo electrénico catedra.comercio@uniroja.es indicando nombre, dos apellidos y curso en el que desea
matricularse.

El Curso de Verano ‘Navegando hacia el Futuro: Jornada de Digitalizacién para el Comercio de Logrofio' estd organizado por M.2
Cristina Olarte Pascual, Alba Garcia Milon y Natalia Medrano de la Catedra Extraordinaria de Comercio, el Departamento de
Economia y Empresa de la Universidad de La Rioja y el Ayuntamiento de Logrofio.

La tendencia creciente de los consumidores hacia el uso de plataformas online para descubrir, investigar, y evaluar productos y
establecimientos comerciales ha transformado radicalmente la dinamica del mercado, redefiniendo por completo la interaccién
entre comerciantes y clientes.

En este contexto, es fundamental aprovechar las oportunidades que brinda la digitalizacidon al comercio local para ofrecer
experiencias en linea con las demandas actuales de los consumidores.

La presencia digital se ha vuelto indispensable para el comercio local, ya que garantiza su visibilidad en los diversos canales que
los consumidores frecuentan. Si bien los nuevos formatos comerciales online/offline atraen la atencién de un consumidor

conectado, las tiendas independientes y sus asociaciones necesitan volver a mostrar su atractivo y han de trabajar en mantener
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las fortalezas propias de un comercio cercano y amable.

En este sentido, el comercio debe evolucionar hacia su digitalizacién y convertirse en un proveedor de experiencias memorables,
compatibilizando las nuevas tecnologias con una comunicacién personal profesional. Estas razones nos llevan a proponer este
Curso de Verano para abordar las claves y desafios en la digitalizacidon del comercio de Logrofio, un tema de vital importancia en
la apuesta por ser Capital Europea del Comercio.

PROGRAMA

Centro de la Cultura del Rioja (CCR)

09.15 a2 9.30 horas

Registro de asistentes

09.30 a 10.00 horas

Inauguracion

Miguel Angel Sainz Garcia

Concejal de comercio

Ayuntamiento de Logrofio

Fabiola Portillo

Vicerrectora de Responsabilidad Social Corporativa

Universidad de La Rioja

Cristina Olarte

Directora de la Catedra de Comercio

Universidad de La Rioja

10.00 a 11.00 horas

Redes sociales, presencia online y otras tendencias digitales en el comercio de Logrofio: vision de comerciantes y clientes

Alba Garcia Milon

Cristina Olarte Pascual

Profesoras de Economia y Empresa

Universidad de La Rioja

11.00 a 11.30 horas

Descanso y café

11.30 a 13.00 horas

Mesa redonda: Casos de éxito. Claves y desafios en la digitalizacién del comercio con comercios logrofieses referentes en
digitalizacién

La Frikileria (regalos), Yo Cloe (moda), Santos Ochoa (libreria) y otros invitados de distintos sectores completaran la mesa
redonda.

Modera:

Natalia Medrano

Profesora de Economia y Empresa

Universidad de La Rioja

13.00 a 13.15 horas

Informacion sobre “Acreditacion de competencias en el comercio”

Arancha Olarte

16.00 a 20.00 horas

Salén de Grados del Edificio Quintiliano

Taller: Activacién online de tu comercio SDi
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La Catedra de Comercio organiza el Curso de Verano 'Navegando hacia el Futuro: Jornada de
Digitalizacién para el Comercio de Logrofo'
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Esta actividad forma parte del programa de Cursos de Verano UR 2024 La Catedra Extraordinaria de Comercio —proyecto del
Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad de La Rioja para impulsar el comercio minorista- organiza el lunes 1 de julio el Curso
de Verano 'Navegando hacia el Futuro: Jornada de Digitalizacién para el Comercio de Logrofio'.

Esta actividad forma parte del programa de Cursos de Verano UR 2024 que, gestionados por la Fundacion de la UR, se
desarrollan del 5 de junio al 18 de septiembre en Arnedo, Calahorra, Cornago, Igea, Logrofio, Santo Domingo de la Calzada,
Treviana y Ginebra (Suiza).

Este curso estd dirigido tanto a actuales como futuros comerciantes, asociaciones de comerciantes, entidades y profesionales
relacionados con el sector comercial; y todas las personas que consideran que el comercio es un valor del entorno local y
quieran profundizar en la mejora de la digitalizacion del sector.

El cupo es de 50 plazas y la matricula gratuita, aunque es necesario formalizarla presentando una fotocopia del DNI/Pasaporte
en el apartado «Documentacion» de la inscripcion online en https://matriculaformacion.unirioja.es/fc/ ; o bien enviandolo a
través del correo electrénico catedra.comercio@uniroja.es indicando nombre, dos apellidos y curso en el que desea
matricularse.

El Curso de Verano 'Navegando hacia el Futuro: Jornada de Digitalizacion para el Comercio de Logrofio' esta organizado por M.2
Cristina Olarte Pascual, Alba Garcia Milon y Natalia Medrano de la Catedra Extraordinaria de Comercio, el Departamento de
Economia y Empresa de la Universidad de La Rioja y el Ayuntamiento de Logrofio.

Digitalizacion del comercio

La tendencia creciente de los consumidores hacia el uso de plataformas online para descubrir, investigar, y evaluar productos y
establecimientos comerciales ha transformado radicalmente la dindmica del mercado, redefiniendo por completo la interaccién
entre comerciantes y clientes.

En este contexto, es fundamental aprovechar las oportunidades que brinda la digitalizacidon al comercio local para ofrecer
experiencias en linea con las demandas actuales de los consumidores.

La presencia digital se ha vuelto indispensable para el comercio local, ya que garantiza su visibilidad en los diversos canales que
los consumidores frecuentan. Si bien los nuevos formatos comerciales online/offline atraen la atencién de un consumidor
conectado, las tiendas independientes y sus asociaciones necesitan volver a mostrar su atractivo y han de trabajar en mantener

las fortalezas propias de un comercio cercano y amable.
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En este sentido, el comercio debe evolucionar hacia su digitalizacién y convertirse en un proveedor de experiencias memorables,
compatibilizando las nuevas tecnologias con una comunicacion personal profesional. Estas razones nos llevan a proponer este
Curso de Verano para abordar las claves y desafios en la digitalizacion del comercio de Logrofio, un tema de vital importancia en
la apuesta por ser Capital Europea del Comercio.

PROGRAMA

Centro de la Cultura del Rioja (CCR)

09.15 a 9.30 horas

Registro de asistentes

09.30 2 10.00 horas

Inauguracion

Miguel Angel Sainz Garcia

Concejal de comercio

Ayuntamiento de Logrofio

Fabiola Portillo

Vicerrectora de Responsabilidad Social Corporativa

Universidad de La Rioja

Cristina Olarte

Directora de la Catedra de Comercio

Universidad de La Rioja

10.00 a 11.00 horas

Redes sociales, presencia online y otras tendencias digitales en el comercio de Logrofio: vision de comerciantes y clientes

Alba Garcia Milon

Cristina Olarte Pascual

Profesoras de Economia y Empresa

Universidad de La Rioja

11.00 a 11.30 horas

Descanso y café

11.30 a 13.00 horas

Mesa redonda: Casos de éxito. Claves y desafios en la digitalizacién del comercio con comercios logrofeses referentes en
digitalizacién

La Frikileria (regalos), Yo Cloe (moda), Santos Ochoa (libreria) y otros invitados de distintos sectores completaran la mesa
redonda.

Modera:

Natalia Medrano

Profesora de Economia y Empresa

Universidad de La Rioja

13.00 a 13.15 horas

Informacion sobre «Acreditacion de competencias en el comercio»

Arancha Olarte

16.00 a 20.00 horas

Salén de Grados del Edificio Quintiliano

Taller: Activacién online de tu comercio SDi
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Laboratorio de Aprendizaje-Servicio LApStretail de la Catedra de Comercio presenta 5 nuevos TFG
sobre sector comercial

LOGRONO, 21 (EUROPA PRESS) El Laboratorio de Aprendizaje-Servicio LApSretail de la Catedra Extraordinaria de Comercio
—proyecto del Ayuntamiento de Logroio y la Universidad de La Rioja para impulsar el comercio minorista- presenta mafiana 5
trabajos fin de grado (TFG) elaborados por alumnas de la Facultad de Ciencias Empresariales de la Universidad de La Rioja.

Los actos de defensa pueden seguirse en directo, a partir de las 13 horas, en:
https://eu.bbcollab.com/guest/a03f0289ef9d40dd957fd41dab20bb73

Estos TFG abordan cuestiones como la Capitalidad Europea del Comercio de Proximidad, los agentes comerciales, el impacto de
las nuevas tecnologias en el sector minorista, Estrategias de marketing sensorial y urbano, asi como las oportunidades que
representa el segmento Silver, es decir, las personas maduras, como un mercado clave para el comercio de Logrofio.

El objetivo de LApSretail es impulsar el comercio minorista y sus asociaciones en Logrofio. Para ello, las estudiantes han
analizado distintas zonas comerciales de la ciudad: Casco Antiguo, Zona Centro, Zona Este, Zona Oeste ZOCO y Lobete-Paseo de
las Cien Tiendas.

Los TFGs han sido dirigidos por las profesoras Alba Garcia Milon, Cristina Olarte Pascual y Maria Alesanco. Este afio, como
novedad, se ha contado con la participacién del Colegio de Agentes Comerciales (COAC Rioja).

Los trabajos fin de grado (TFG) son los siguientes:

Un estudio de la figura del Agente Comercial, ¢qué puede aportar al comercio de Logrofio?, de Marina Martirena Llantada.
¢Puede el Marketing Sensorial convertir a Logrofio en la Capital Europea del Comercio de Proximidad? El caso del Casco Antiguo,
de Paula Pastor Garcia.

Hacia la transformacién tecnoldgica del comercio: Un estudio en la zona este de Logrofio, de Legarda Sagliés Verano.

El comercio local desde la experiencia de compra de la generacion Silver. Un estudio de la zona comercial de Lobete-Paseo de las
Cien Tiendas, de Miriam Sanchez Mayor.

Avanzando con el marketing urbano hacia la Capitalidad Europea del Comercio de Proximidad. Una aplicacién en la Zona Oeste

Comercial de Logroiio, de Lucia Augusto Robres.
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Laboratorio de Aprendizaje-Servicio LApStretail de la Catedra de Comercio presenta 5 nuevos TFG
sobre sector comercial

europa

LOGRONO, 21 Jun. (EUROPA PRESS) - El Laboratorio de Aprendizaje-Servicio LApSretail de la Catedra Extraordinaria de Comercio
—proyecto del Ayuntamiento de Logroio y la Universidad de La Rioja para impulsar el comercio minorista- presenta mafiana 5
trabajos fin de grado (TFG) elaborados por alumnas de la Facultad de Ciencias Empresariales de la Universidad de La Rioja.

Los actos de defensa pueden seguirse en directo, a partir de las 13 horas, en:
https://eu.bbcollab.com/guest/a03f0289ef9d40dd957fd41dab20bb...

Estos TFG abordan cuestiones como la Capitalidad Europea del Comercio de Proximidad, los agentes comerciales, el impacto de
las nuevas tecnologias en el sector minorista, Estrategias de marketing sensorial y urbano, asi como las oportunidades que
representa el segmento Silver, es decir, las personas maduras, como un mercado clave para el comercio de Logrofio.

El objetivo de LApSretail es impulsar el comercio minorista y sus asociaciones en Logrofio. Para ello, las estudiantes han
analizado distintas zonas comerciales de la ciudad: Casco Antiguo, Zona Centro, Zona Este, Zona Oeste ZOCO y Lobete-Paseo de
las Cien Tiendas.

Los TFGs han sido dirigidos por las profesoras Alba Garcia Milon, Cristina Olarte Pascual y Maria Alesanco. Este afio, como
novedad, se ha contado con la participacién del Colegio de Agentes Comerciales (COAC Rioja).

Los trabajos fin de grado (TFG) son los siguientes:

Un estudio de la figura del Agente Comercial, ¢qué puede aportar al comercio de Logrofio?, de Marina Martirena Llantada.
éPuede el Marketing Sensorial convertir a Logrofio en la Capital Europea del Comercio de Proximidad? El caso del Casco Antiguo,
de Paula Pastor Garcia.

Hacia la transformacién tecnoldgica del comercio: Un estudio en la zona este de Logrofio, de Legarda Sagliés Verano.

El comercio local desde la experiencia de compra de la generacion Silver. Un estudio de la zona comercial de Lobete-Paseo de las
Cien Tiendas, de Miriam Sanchez Mayor.

Avanzando con el marketing urbano hacia la Capitalidad Europea del Comercio de Proximidad. Una aplicacién en la Zona Oeste

Comercial de Logroiio, de Lucia Augusto Robres.
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Laboratorio de Aprendizaje-Servicio LApStretail de la Catedra de Comercio presenta 5 nuevos TFG
sobre sector comercial

El Laboratorio de Aprendizaje-Servicio LApSretail de la Catedra Extraordinaria de Comercio ?proyecto del Ayuntamiento de
Logrofio y la Universidad de La Rioja para impulsar el comercio minorista- presenta mafiana 5 trabajos fin de grado (TFG)
elaborados por alumnas de la Facultad de Ciencias Empresariales de la Universidad de La Rioja.

Los actos de defensa pueden seguirse en directo, a partir de las 13 horas, en:
https://eu.bbcollab.com/guest/a03f0289ef9d40dd957fd41dab20bb73
https://eu.bbcollab.com/guest/a03f0289ef9d40dd957fd41dab20bb73

Estos TFG abordan cuestiones como la Capitalidad Europea del Comercio de Proximidad, los agentes comerciales, el impacto de
las nuevas tecnologias en el sector minorista, Estrategias de marketing sensorial y urbano, asi como las oportunidades que
representa el segmento Silver, es decir, las personas maduras, como un mercado clave para el comercio de Logrofio.

El objetivo de LApSretail es impulsar el comercio minorista y sus asociaciones en Logrofio. Para ello, las estudiantes han
analizado distintas zonas comerciales de la ciudad: Casco Antiguo, Zona Centro, Zona Este, Zona Oeste ZOCO y Lobete-Paseo de
las Cien Tiendas.

Los TFGs han sido dirigidos por las profesoras Alba Garcia Milon, Cristina Olarte Pascual y Maria Alesanco. Este afio, como
novedad, se ha contado con la participacidn del Colegio de Agentes Comerciales (COAC Rioja).

Los trabajos fin de grado (TFG) son los siguientes:

Un estudio de la figura del Agente Comercial, équé puede aportar al comercio de Logrofio?, de Marina Martirena Llantada.
¢Puede el Marketing Sensorial convertir a Logrofio en la Capital Europea del Comercio de Proximidad? El caso del Casco Antiguo,
de Paula Pastor Garcia.

Hacia la transformacion tecnolégica del comercio: Un estudio en la zona este de Logrofio, de Legarda Sagliés Verano.

El comercio local desde la experiencia de compra de la generacion Silver. Un estudio de la zona comercial de Lobete-Paseo de las
Cien Tiendas, de Miriam Sanchez Mayor.

Avanzando con el marketing urbano hacia la Capitalidad Europea del Comercio de Proximidad. Una aplicacién en la Zona Oeste

Comercial de Logrofio, de Lucia Augusto Robres.
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La UR ofrece 17 cursos de verano presenciales y online
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También incorpora la modalidad semipresencial y se desarrollaran en junio, julio y septiembre e incluyen tres actividades para
menores dentro del Campus Junior La Universidad de La Rioja ofrece un programa de Cursos de Verano 2024 compuesto por
diecisiete cursos, presenciales y online, que se desarrollaran durante los meses de junio, julio y septiembre y entre los que se
incluyen tres actividades para menores dentro del Campus Junior.

Las actividades de los Cursos de Verano UR 2024 se desarrollan del 5 de junio al 18 de septiembre en Arnedo, Calahorra,
Logroiio, Santo Domingo de la Calzada, Cornago, Igea y Treviana, asi como en la ciudad suiza de Ginebra. Todos los cursos estan
gestionados por la Fundacidn de la Universidad de La Rioja, informa Europa Press.

Las actividades incluidas en el programa de Cursos de Verano UR 2024 se estructuran en cuatro grandes bloques: los cursos de
formacidén enmarcados en el Plan de Transformacidn del Gobierno de La Rioja; los cursos que organiza la UR en colaboracién
otras entidades; las formaciones que organiza la Universidad de La Rioja; y las actividades destinadas a los menores.

En primer lugar, las formaciones que se enmarcan en el Plan de Transformacion del Gobierno de la Rioja, que tiene como
objetivo impulsar dos de las fortalezas por las que La Rioja es conocida en el mundo: la lengua espafiola y el vino, y para ello ha
desarrollado dos programas marco que engloban distintas actividades y que son: el Valle de la Lengua y la Enorregion.

El Valle de la Lengua presenta este verano cuatro actividades formativas: 'Leer hoy' que inicid el programa del 5 al 7 de junio;
'Diccionarios Digitales en Espafiol: Del Corpus a la Inteligencia Artificial Generativa', que tendrd lugar el 21 de junio; 'Experiencias
de lectura actuales', del 26 al 28 de junio; y 'Comunicacion de la ciencia: del espafol al mundo. X Escuela de Verano sobre
Historia de la Quimica', que se desarrollara del 10 al 14 de Julio.

Por su parte, Enorregidn presenta el Curso 'Historia del vino: de las antiguas civilizaciones a La Rioja', que tendra lugar el 19 de
junio.

Estas formaciones profundizan en la utilizacion del espafiol en areas literarias, tecnolégicas y cientificas promoviendo su difusidn
y poniendo en valor una lengua hoy universal y que empezd a materializarse en La Rioja hace ya mas de diez siglos.

LA UR EN COLABORACION CON OTRAS ENTIDADES

La Universidad de La Rioja lleva a cabo acciones formativas en colaboracién la Guardia Civil y los ayuntamientos de Logrofio, de

Santo Domingo de la Calzada, de Arnedo y de Calahorra.
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En el caso del Ayuntamiento de Logroiio, el 1 de julio se celebra el Curso 'Navegando hacia el Futuro: Jornada de Digitalizacion
para el Comercio de Logrofio' organizado por la Catedra de Comercio, instrumento activo para el desarrollo de ese sector en la
capital riojana.

En colaboracion con la Guardia Civil este afo se presentan las jornadas 'La desinformacion en el contexto de la seguridad' que se
celebraran entre el 10 y el 12 de julio.

En el caso del Ayuntamiento de Santo Domingo de la Calzada, el Curso de Filosofia alcanza su vigésima edicion, que del 15 al 19
de julio se dedica al 'Panorama de la filosofia de Gustavo bueno con ocasién de su centenario'.

Por su parte, junto al Ayuntamiento de Arnedo este afio se organiza la trigésima edicion del Curso 'Ciudad de Arnedo. Poblacion
y movimientos migratorios en el mundo actual: perspectivas y desafios', que se celebra del 9 al 13 de septiembre.

Finalmente, junto al Ayuntamiento de Calahorra se presenta el decimoséptimo curso, que del 16 al 18 de septiembre se dedica a
'El atractivo turistico de las ciudades bimilenarias'.

CURSOS DE LA UR

En cuanto a las formaciones propias y tradicionales de la Universidad de la Rioja, destacan el Curso 'Juventud, paz y seguridad:
participacion de los jévenes en la transicidn hacia un nuevo orden mundial' del 1 al 4 de julio en Ginebra (Suiza), por un lado.

Por el otro, el Curso 'La desigualdad de género en diferentes ambitos de la vida y la sociedad. Sensibilizacion y buenas practicas’,
que se celebra del 2 al 3 de julio en la Universidad de la Rioja (Logrofio).

Ademas, la localidad riojaltefia de Treviana acoge del 17 al 19 de julio las Xlll Jornadas del Romanico: contexto social, cultural y
religioso del arte romanico.

Finalmente, del 19 al 31 de agosto tendrd lugar el Campo de Trabajo 'lcnitas de dinosaurios' en el yacimiento de Igea y el
albergue municipal de Cornago, en el que se estudiaran las huellas dinosaurio para conocer los procesos de formacidn de estos
fosiles y su relacion con el comportamiento fisico del suelo.

CAMPUS JUNIOR

Por otro lado, la Universidad de La Rioja dedica su Campus Junior a los menores, con tres actividades para nifios y jovenes de
entre 4 y 16 afios con el objetivo de cubrir sus necesidades de ocio y contribuir a la conciliacién familiar: Ludoteca Peque UR, del
24 de junio al 31 de julio; el Campamento Urbano: Superhéroes cientificos, del 24 de junio al 26 de julio; y el Campus
Tecnoldgico: Habilidades para el futuro (TICandBOT), del 24 de junio al 2 de agosto.

La Universidad de La Rioja ha destacado como, a través de su Fundacion, trabaja cada verano por ofrecer formaciones y
actividades de gran nivel académico y ludico, para todos los publicos, y que tienen como objetivo fomentar la cultura y la

investigacion y acercar los valores universitarios a toda la sociedad con un catalogo de cursos amplio y atractivo.

El Dia

de La Rioja
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Los cursos de verano de la UR ofrecen un programa de 17 cursos presenciales, semipresenciales y
on line

LOGRONO, 16 Jun. (EUROPA PRESS) — La Universidad de La Rioja ofrece un programa de Cursos de Verano 2024 compuesto por
diecisiete cursos, presenciales y online, que se desarrollaran durante los meses de junio, julio y septiembre y entre los que se
incluyen tres actividades para menores dentro del Campus Junior.

Las actividades de los Cursos de Verano UR 2024 se desarrollan del 5 de junio al 18 de septiembre en Arnedo, Calahorra,
Logroiio, Santo Domingo de la Calzada, Cornago, Igea y Treviana, asi como en la ciudad suiza de Ginebra. Todos los cursos estan
gestionados por la Fundacién de la Universidad de La Rioja.

Las actividades incluidas en el programa de Cursos de Verano UR 2024 se estructuran en cuatro grandes bloques: los cursos de
formacién enmarcados en el Plan de Transformacidn del Gobierno de La Rioja; los cursos que organiza la UR en colaboracién
otras entidades; las formaciones que organiza la Universidad de La Rioja; y las actividades destinadas a los menores.

En primer lugar, las formaciones que se enmarcan en el Plan de Transformacion del Gobierno de la Rioja, que tiene como
objetivo impulsar dos de las fortalezas por las que La Rioja es conocida en el mundo: la lengua espafiola y el vino, y para ello ha
desarrollado dos programas marco que engloban distintas actividades y que son: el Valle de la Lengua y la Enorregion.

El Valle de la Lengua presenta este verano cuatro actividades formativas: ‘Leer hoy' que inicid el programa del 5 al 7 de junio;
‘Diccionarios Digitales en Espafiol: Del Corpus a la Inteligencia Artificial Generativa', que tendra lugar el 21 de junio; ‘Experiencias
de lectura actuales', del 26 al 28 de junio; y ‘Comunicacién de la ciencia: del espafol al mundo. X Escuela de Verano sobre
Historia de la Quimica', que se desarrollara del 10 al 14 de Julio.

Por su parte, Enorregion presenta el Curso ‘Historia del vino: de las antiguas civilizaciones a La Rioja', que tendra lugar el 19 de
junio.

Estas formaciones profundizan en la utilizacién del espafiol en areas literarias, tecnoldgicas y cientificas promoviendo su difusion
y poniendo en valor una lengua hoy universal y que empezd a materializarse en La Rioja hace ya mas de diez siglos.

LA UR EN COLABORACION CON OTRAS ENTIDADES

La Universidad de La Rioja lleva a cabo acciones formativas en colaboracidn la Guardia Civil y los ayuntamientos de Logrofio, de
Santo Domingo de la Calzada, de Arnedo y de Calahorra.

En el caso del Ayuntamiento de Logrofio, el 1 de julio se celebra el Curso ‘Navegando hacia el Futuro: Jornada de Digitalizacion
para el Comercio de Logrofio' organizado por la Catedra de Comercio, instrumento activo para el desarrollo de ese sector en la
capital riojana.

En colaboracién con la Guardia Civil este afio se presentan las jornadas ‘La desinformacion en el contexto de la seguridad' que se
celebraran entre el 10y el 12 de julio.

En el caso del Ayuntamiento de Santo Domingo de la Calzada, el Curso de Filosofia alcanza su vigésima edicion, que del 15 al 19
de julio se dedica al ‘Panorama de la filosofia de Gustavo bueno con ocasion de su centenario'.

Por su parte, junto al Ayuntamiento de Arnedo este afio se organiza la trigésima edicion del Curso ‘Ciudad de Arnedo. Poblacion
y movimientos migratorios en el mundo actual: perspectivas y desafios', que se celebra del 9 al 13 de septiembre.

Finalmente, junto al Ayuntamiento de Calahorra se presenta el decimoséptimo curso, que del 16 al 18 de septiembre se dedica a
‘El atractivo turistico de las ciudades bimilenarias'.

CURSOS DE LA UR

En cuanto a las formaciones propias y tradicionales de la Universidad de la Rioja, destacan el Curso ‘Juventud, paz y seguridad:
participacion de los jovenes en la transicion hacia un nuevo orden mundial' del 1 al 4 de julio en Ginebra (Suiza), por un lado.

Por el otro, el Curso ‘La desigualdad de género en diferentes ambitos de la vida y la sociedad. Sensibilizacion y buenas practicas’,
que se celebra del 2 al 3 de julio en la Universidad de la Rioja (Logrofio).

Ademas, la localidad riojaltefia de Treviana acoge del 17 al 19 de julio las Xlll Jornadas del Romanico: contexto social, cultural y
religioso del arte romanico.

Finalmente, del 19 al 31 de agosto tendra lugar el Campo de Trabajo ‘Icnitas de dinosaurios' en el yacimiento de Igea y el
albergue municipal de Cornago, en el que se estudiaran las huellas dinosaurio para conocer los procesos de formacién de estos

fosiles y su relacion con el comportamiento fisico del suelo.

Ver noticia real: https://www.europapress.es/la-rioja/noticia-cursos-verano-ur-ofrecen-programa-17-cursos-presenciales... Pagina: 81


https://www.europapress.es/la-rioja/noticia-cursos-verano-ur-ofrecen-programa-17-cursos-presenciales-semipresenciales-on-line-20240616104714.html

= Fecha: 16/06/2024 12:26 VPOE(b : 17 € Tipologia: 1003
www.dailymur.com echa:  16/06/ (beta) ipologia

Tema: Universidad de La Rioja Audiencia: 24.782 UU Fuente: Similarweb

CAMPUS JUNIOR

Por otro lado, la Universidad de La Rioja dedica su Campus Junior a los menores, con tres actividades para nifios y jovenes de
entre 4 y 16 afios con el objetivo de cubrir sus necesidades de ocio y contribuir a la conciliacién familiar: Ludoteca Peque UR, del
24 de junio al 31 de julio; el Campamento Urbano: Superhéroes cientificos, del 24 de junio al 26 de julio; y el Campus
Tecnoldgico: Habilidades para el futuro (TICandBOT), del 24 de junio al 2 de agosto.

La Universidad de La Rioja ha destacado como, a través de su Fundacion, trabaja cada verano por ofrecer formaciones y
actividades de gran nivel académico y ludico, para todos los publicos, y que tienen como objetivo fomentar la cultura y la

investigacion y acercar los valores universitarios a toda la sociedad con un catdlogo de cursos amplio y atractivo.
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Los programas de verano de la UR incluyen 17 cursos presenciales, semipresenciales y en linea

LOGRONO, 16 (EUROPA PRESS) La Universidad de La Rioja ofrece un programa de Cursos de Verano 2024 compuesto por
diecisiete cursos, presenciales y online, que se desarrollaran durante los meses de junio, julio y septiembre y entre los que se
incluyen tres actividades para menores dentro del Campus Junior.

Las actividades de los Cursos de Verano UR 2024 se desarrollan del 5 de junio al 18 de septiembre en Arnedo, Calahorra,
Logroiio, Santo Domingo de la Calzada, Cornago, Igea y Treviana, asi como en la ciudad suiza de Ginebra. Todos los cursos estan
gestionados por la Fundacién de la Universidad de La Rioja.

Las actividades incluidas en el programa de Cursos de Verano UR 2024 se estructuran en cuatro grandes bloques: los cursos de
formacién enmarcados en el Plan de Transformacion del Gobierno de La Rioja; los cursos que organiza la UR en colaboracién
otras entidades; las formaciones que organiza la Universidad de La Rioja; y las actividades destinadas a los menores.

En primer lugar, las formaciones que se enmarcan en el Plan de Transformacion del Gobierno de la Rioja, que tiene como
objetivo impulsar dos de las fortalezas por las que La Rioja es conocida en el mundo: la lengua espafiola y el vino, y para ello ha
desarrollado dos programas marco que engloban distintas actividades y que son: el Valle de la Lengua y la Enorregion.

El Valle de la Lengua presenta este verano cuatro actividades formativas: ‘Leer hoy' que inicid el programa del 5 al 7 de junio;
‘Diccionarios Digitales en Espafiol: Del Corpus a la Inteligencia Artificial Generativa', que tendra lugar el 21 de junio; ‘Experiencias
de lectura actuales', del 26 al 28 de junio; y ‘Comunicacién de la ciencia: del espafol al mundo. X Escuela de Verano sobre
Historia de la Quimica', que se desarrollara del 10 al 14 de Julio.

Por su parte, Enorregién presenta el Curso ‘Historia del vino: de las antiguas civilizaciones a La Rioja', que tendra lugar el 19 de
junio.

Estas formaciones profundizan en la utilizacion del espafiol en areas literarias, tecnolégicas y cientificas promoviendo su difusidn
y poniendo en valor una lengua hoy universal y que empezd a materializarse en La Rioja hace ya mas de diez siglos.

LA UR EN COLABORACION CON OTRAS ENTIDADES

La Universidad de La Rioja lleva a cabo acciones formativas en colaboracidon la Guardia Civil y los ayuntamientos de Logrofio, de
Santo Domingo de la Calzada, de Arnedo y de Calahorra.

En el caso del Ayuntamiento de Logrofio, el 1 de julio se celebra el Curso ‘Navegando hacia el Futuro: Jornada de Digitalizacion
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para el Comercio de Logrofio' organizado por la Catedra de Comercio, instrumento activo para el desarrollo de ese sector en la
capital riojana.

En colaboracién con la Guardia Civil este afio se presentan las jornadas ‘La desinformacion en el contexto de la seguridad' que se
celebrardn entre el 10y el 12 de julio.

En el caso del Ayuntamiento de Santo Domingo de la Calzada, el Curso de Filosofia alcanza su vigésima edicion, que del 15 al 19
de julio se dedica al ‘Panorama de la filosofia de Gustavo bueno con ocasién de su centenario'.

Por su parte, junto al Ayuntamiento de Arnedo este afio se organiza la trigésima edicion del Curso ‘Ciudad de Arnedo. Poblacion
y movimientos migratorios en el mundo actual: perspectivas y desafios', que se celebra del 9 al 13 de septiembre.

Finalmente, junto al Ayuntamiento de Calahorra se presenta el decimoséptimo curso, que del 16 al 18 de septiembre se dedica a
‘El atractivo turistico de las ciudades bimilenarias'.

CURSOS DE LA UR

En cuanto a las formaciones propias y tradicionales de la Universidad de la Rioja, destacan el Curso ‘Juventud, paz y seguridad:
participacion de los jovenes en la transicion hacia un nuevo orden mundial' del 1 al 4 de julio en Ginebra (Suiza), por un lado.

Por el otro, el Curso ‘La desigualdad de género en diferentes ambitos de la vida y la sociedad. Sensibilizacion y buenas practicas’,
que se celebra del 2 al 3 de julio en la Universidad de la Rioja (Logrofio).

Ademas, la localidad riojaltefia de Treviana acoge del 17 al 19 de julio las Xlll Jornadas del Romanico: contexto social, cultural y
religioso del arte romanico.

Finalmente, del 19 al 31 de agosto tendra lugar el Campo de Trabajo ‘Icnitas de dinosaurios' en el yacimiento de Igea y el
albergue municipal de Cornago, en el que se estudiaran las huellas dinosaurio para conocer los procesos de formacién de estos
fosiles y su relacion con el comportamiento fisico del suelo.

CAMPUS JUNIOR

Por otro lado, la Universidad de La Rioja dedica su Campus Junior a los menores, con tres actividades para nifios y jovenes de
entre 4 y 16 afios con el objetivo de cubrir sus necesidades de ocio y contribuir a la conciliacién familiar: Ludoteca Peque UR, del
24 de junio al 31 de julio; el Campamento Urbano: Superhéroes cientificos, del 24 de junio al 26 de julio; y el Campus
Tecnoldgico: Habilidades para el futuro (TICandBOT), del 24 de junio al 2 de agosto.

La Universidad de La Rioja ha destacado como, a través de su Fundacion, trabaja cada verano por ofrecer formaciones y
actividades de gran nivel académico y ludico, para todos los publicos, y que tienen como objetivo fomentar la cultura y la

investigacién y acercar los valores universitarios a toda la sociedad con un catdlogo de cursos amplio y atractivo.
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Los cursos de verano de la UR ofrecen un programa de 17 cursos presenciales, semipresenciales y
on line

La Universidad de La Rioja ofrece un programa de Cursos de Verano 2024 compuesto por diecisiete cursos, presenciales y online,
gue se desarrollaran durante los meses de junio, julio y septiembre y entre los que se incluyen tres actividades para menores
dentro del Campus Junior.

LOGRONO, 16 (EUROPA PRESS)

La Universidad de La Rioja ofrece un programa de Cursos de Verano 2024 compuesto por diecisiete cursos, presenciales y online,
que se desarrollardn durante los meses de junio, julio y septiembre y entre los que se incluyen tres actividades para menores
dentro del Campus Junior.

Las actividades de los Cursos de Verano UR 2024 se desarrollan del 5 de junio al 18 de septiembre en Arnedo, Calahorra,
Logrofio, Santo Domingo de la Calzada, Cornago, Igea y Treviana, asi como en la ciudad suiza de Ginebra. Todos los cursos estan
gestionados por la Fundacién de la Universidad de La Rioja.

Las actividades incluidas en el programa de Cursos de Verano UR 2024 se estructuran en cuatro grandes bloques: los cursos de
formacién enmarcados en el Plan de Transformacidn del Gobierno de La Rioja; los cursos que organiza la UR en colaboracién
otras entidades; las formaciones que organiza la Universidad de La Rioja; y las actividades destinadas a los menores.

En primer lugar, las formaciones que se enmarcan en el Plan de Transformacion del Gobierno de la Rioja, que tiene como
objetivo impulsar dos de las fortalezas por las que La Rioja es conocida en el mundo: la lengua espaiola y el vino, y para ello ha
desarrollado dos programas marco que engloban distintas actividades y que son: el Valle de la Lengua y |la Enorregion.

El Valle de la Lengua presenta este verano cuatro actividades formativas: 'Leer hoy' que inicié el programa del 5 al 7 de junio;
'Diccionarios Digitales en Espafiol: Del Corpus a la Inteligencia Artificial Generativa', que tendra lugar el 21 de junio; 'Experiencias
de lectura actuales', del 26 al 28 de junio; y 'Comunicacién de la ciencia: del espafol al mundo. X Escuela de Verano sobre
Historia de la Quimica', que se desarrollara del 10 al 14 de Julio.

Por su parte, Enorregién presenta el Curso 'Historia del vino: de las antiguas civilizaciones a La Rioja', que tendra lugar el 19 de
junio.

Estas formaciones profundizan en la utilizacién del espafiol en areas literarias, tecnoldgicas y cientificas promoviendo su difusion
y poniendo en valor una lengua hoy universal y que empezd a materializarse en La Rioja hace ya mas de diez siglos.

LA UR EN COLABORACION CON OTRAS ENTIDADES

La Universidad de La Rioja lleva a cabo acciones formativas en colaboracion la Guardia Civil y los ayuntamientos de Logrofio, de
Santo Domingo de la Calzada, de Arnedo y de Calahorra.

En el caso del Ayuntamiento de Logrofio, el 1 de julio se celebra el Curso 'Navegando hacia el Futuro: Jornada de Digitalizacion
para el Comercio de Logrofio' organizado por la Catedra de Comercio, instrumento activo para el desarrollo de ese sector en la
capital riojana.

En colaboracion con la Guardia Civil este afo se presentan las jornadas 'La desinformacion en el contexto de la seguridad' que se
celebrardn entre el 10y el 12 de julio.

En el caso del Ayuntamiento de Santo Domingo de la Calzada, el Curso de Filosofia alcanza su vigésima edicion, que del 15 al 19
de julio se dedica al 'Panorama de la filosofia de Gustavo bueno con ocasién de su centenario'.

Por su parte, junto al Ayuntamiento de Arnedo este afio se organiza la trigésima edicion del Curso 'Ciudad de Arnedo. Poblacion
y movimientos migratorios en el mundo actual: perspectivas y desafios', que se celebra del 9 al 13 de septiembre.

Finalmente, junto al Ayuntamiento de Calahorra se presenta el decimoséptimo curso, que del 16 al 18 de septiembre se dedica a
'El atractivo turistico de las ciudades bimilenarias'.

CURSOS DE LA UR

En cuanto a las formaciones propias y tradicionales de la Universidad de la Rioja, destacan el Curso 'Juventud, paz y seguridad:
participacion de los jévenes en la transicién hacia un nuevo orden mundial' del 1 al 4 de julio en Ginebra (Suiza), por un lado.

Por el otro, el Curso 'La desigualdad de género en diferentes ambitos de la vida y la sociedad. Sensibilizacion y buenas practicas’,
que se celebra del 2 al 3 de julio en la Universidad de la Rioja (Logrofio).

Ademas, la localidad riojaltefia de Treviana acoge del 17 al 19 de julio las Xlll Jornadas del Romanico: contexto social, cultural y
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religioso del arte romanico.

Finalmente, del 19 al 31 de agosto tendrd lugar el Campo de Trabajo 'lcnitas de dinosaurios' en el yacimiento de Igea y el
albergue municipal de Cornago, en el que se estudiaran las huellas dinosaurio para conocer los procesos de formacién de estos
fosiles y su relacion con el comportamiento fisico del suelo.

CAMPUS JUNIOR

Por otro lado, la Universidad de La Rioja dedica su Campus Junior a los menores, con tres actividades para nifios y jovenes de
entre 4 y 16 afios con el objetivo de cubrir sus necesidades de ocio y contribuir a la conciliacién familiar: Ludoteca Peque UR, del
24 de junio al 31 de julio; el Campamento Urbano: Superhéroes cientificos, del 24 de junio al 26 de julio; y el Campus
Tecnoldgico: Habilidades para el futuro (TICandBOT), del 24 de junio al 2 de agosto.

La Universidad de La Rioja ha destacado como, a través de su Fundacion, trabaja cada verano por ofrecer formaciones y
actividades de gran nivel académico y ludico, para todos los publicos, y que tienen como objetivo fomentar la cultura y la

investigacién y acercar los valores universitarios a toda la sociedad con un catdlogo de cursos amplio y atractivo.
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Los cursos de verano de la UR ofrecen un programa de 17 cursos presenciales, semipresenciales y
on line

LOGRONO, 16 Jun. (EUROPA PRESS) - La Universidad de La Rioja ofrece un programa de Cursos de Verano 2024 compuesto por
diecisiete cursos, presenciales y online, que se desarrollaran durante los meses de junio, julio y septiembre y entre los que se
incluyen tres actividades para menores dentro del Campus Junior.

Las actividades de los Cursos de Verano UR 2024 se desarrollan del 5 de junio al 18 de septiembre en Arnedo, Calahorra,
Logrofio, Santo Domingo de la Calzada, Cornago, Igea y Treviana, asi como en la ciudad suiza de Ginebra. Todos los cursos estan
gestionados por la Fundacién de la Universidad de La Rioja.

Las actividades incluidas en el programa de Cursos de Verano UR 2024 se estructuran en cuatro grandes bloques: los cursos de
formacién enmarcados en el Plan de Transformacidn del Gobierno de La Rioja; los cursos que organiza la UR en colaboracién
otras entidades; las formaciones que organiza la Universidad de La Rioja; y las actividades destinadas a los menores.

En primer lugar, las formaciones que se enmarcan en el Plan de Transformacion del Gobierno de la Rioja, que tiene como
objetivo impulsar dos de las fortalezas por las que La Rioja es conocida en el mundo: la lengua espafola y el vino, y para ello ha
desarrollado dos programas marco que engloban distintas actividades y que son: el Valle de la Lengua y la Enorregién.

El Valle de la Lengua presenta este verano cuatro actividades formativas: 'Leer hoy' que inicid el programa del 5 al 7 de junio;
'Diccionarios Digitales en Espaiol: Del Corpus a la Inteligencia Artificial Generativa', que tendra lugar el 21 de junio; 'Experiencias
de lectura actuales', del 26 al 28 de junio; y 'Comunicacidn de la ciencia: del espafiol al mundo. X Escuela de Verano sobre
Historia de la Quimica', que se desarrollara del 10 al 14 de Julio.

Por su parte, Enorregién presenta el Curso 'Historia del vino: de las antiguas civilizaciones a La Rioja', que tendra lugar el 19 de
junio.

Estas formaciones profundizan en la utilizacién del espafiol en areas literarias, tecnoldgicas y cientificas promoviendo su difusion
y poniendo en valor una lengua hoy universal y que empezd a materializarse en La Rioja hace ya mas de diez siglos.

LA UR EN COLABORACION CON OTRAS ENTIDADES

La Universidad de La Rioja lleva a cabo acciones formativas en colaboracidén la Guardia Civil y los ayuntamientos de Logrofio, de

Santo Domingo de la Calzada, de Arnedo y de Calahorra.
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En el caso del Ayuntamiento de Logroiio, el 1 de julio se celebra el Curso 'Navegando hacia el Futuro: Jornada de Digitalizacion
para el Comercio de Logrofio' organizado por la Catedra de Comercio, instrumento activo para el desarrollo de ese sector en la
capital riojana.

En colaboracidn con la Guardia Civil este afio se presentan las jornadas 'La desinformacidn en el contexto de la seguridad' que se
celebraran entre el 10 y el 12 de julio.

En el caso del Ayuntamiento de Santo Domingo de la Calzada, el Curso de Filosofia alcanza su vigésima edicion, que del 15 al 19
de julio se dedica al 'Panorama de la filosofia de Gustavo bueno con ocasién de su centenario'.

Por su parte, junto al Ayuntamiento de Arnedo este afio se organiza la trigésima edicion del Curso 'Ciudad de Arnedo. Poblacion
y movimientos migratorios en el mundo actual: perspectivas y desafios', que se celebra del 9 al 13 de septiembre.

Finalmente, junto al Ayuntamiento de Calahorra se presenta el decimoséptimo curso, que del 16 al 18 de septiembre se dedica a
'El atractivo turistico de las ciudades bimilenarias'.

CURSOS DE LA UR

En cuanto a las formaciones propias y tradicionales de la Universidad de la Rioja, destacan el Curso 'Juventud, paz y seguridad:
participacion de los jévenes en la transicidn hacia un nuevo orden mundial' del 1 al 4 de julio en Ginebra (Suiza), por un lado.

Por el otro, el Curso 'La desigualdad de género en diferentes ambitos de la vida y la sociedad. Sensibilizacion y buenas practicas’,
que se celebra del 2 al 3 de julio en la Universidad de la Rioja (Logrofio).

Ademas, la localidad riojaltefia de Treviana acoge del 17 al 19 de julio las Xlll Jornadas del Romanico: contexto social, cultural y
religioso del arte romanico.

Finalmente, del 19 al 31 de agosto tendrd lugar el Campo de Trabajo 'lcnitas de dinosaurios' en el yacimiento de Igea y el
albergue municipal de Cornago, en el que se estudiaran las huellas dinosaurio para conocer los procesos de formacidn de estos
fosiles y su relacion con el comportamiento fisico del suelo.

CAMPUS JUNIOR

Por otro lado, la Universidad de La Rioja dedica su Campus Junior a los menores, con tres actividades para nifios y jovenes de
entre 4 y 16 afios con el objetivo de cubrir sus necesidades de ocio y contribuir a la conciliacién familiar: Ludoteca Peque UR, del
24 de junio al 31 de julio; el Campamento Urbano: Superhéroes cientificos, del 24 de junio al 26 de julio; y el Campus
Tecnoldgico: Habilidades para el futuro (TICandBOT), del 24 de junio al 2 de agosto.

La Universidad de La Rioja ha destacado como, a través de su Fundacion, trabaja cada verano por ofrecer formaciones y
actividades de gran nivel académico y ludico, para todos los publicos, y que tienen como objetivo fomentar la cultura y la

investigacion y acercar los valores universitarios a toda la sociedad con un catalogo de cursos amplio y atractivo.
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La Universidad de La Rioja organiza 17 cursos de verano y llegan a Suiza

Las actividades de los Cursos de Verano UR 2024 se desarrollan del 5 de junio al 18 de septiembre en Arnedo, Calahorra,
Logrofio, Santo Domingo de la Calzada, Cornago, Igea y Treviana, asi como en Ginebra. — Erasmus Rural: cuando estudias en la
Universidad y realizas la practicas en un pueblo de La Rioja de menos de 5.000 habitantes La Universidad de La Rioja ofrece un
programa de Cursos de Verano 2024 compuesto por 17 cursos, presenciales y online, que se desarrollaran durante los meses de
junio, julio y septiembre y entre los que se incluyen tres actividades para menores dentro del Campus Junior.

Las actividades de los Cursos de Verano UR 2024 se desarrollan del 5 de junio al 18 de septiembre en Arnedo, Calahorra,
Logroiio, Santo Domingo de la Calzada, Cornago, Igea y Treviana, asi como en la ciudad suiza de Ginebra. Todos los cursos estan
gestionados por la Fundacién de la Universidad de La Rioja.

Las actividades incluidas en el programa de Cursos de Verano UR 2024 se estructuran en cuatro grandes bloques: los cursos de
formacién enmarcados en el Plan de Transformacion del Gobierno de La Rioja; los cursos que organiza la UR en colaboracién
otras entidades; las formaciones que organiza la Universidad de La Rioja; y las actividades destinadas a los menores.

Cursos sobre Valle de la Lengua y Enorregion

En primer lugar, las formaciones que se enmarcan en el Plan de Transformacién del Gobierno de la Rioja, que tiene como
objetivo impulsar dos de las fortalezas por las que La Rioja es conocida en el mundo: la lengua espafola y el vino, y para ello ha
desarrollado dos programas marco que engloban distintas actividades y que son: el Valle de la Lengua y la Enorregidn.

El Valle de la Lengua presenta este verano cuatro actividades formativas: ‘Leer hoy' que inicid el programa del 5 al 7 de junio;
‘Diccionarios Digitales en Espafiol: Del Corpus a la Inteligencia Artificial Generativa', que tendra lugar el 21 de junio; ‘Experiencias
de lectura actuales', del 26 al 28 de junio; y ‘Comunicacidn de la ciencia: del espafiol al mundo. X Escuela de Verano sobre
Historia de la Quimica', que se desarrollara del 10 al 14 de Julio.

Por su parte, Enorregién presenta el Curso ‘Historia del vino: de las antiguas civilizaciones a La Rioja', que tendra lugar el 19 de
junio.

Estas formaciones profundizan en la utilizacién del espafiol en areas literarias, tecnoldgicas y cientificas promoviendo su difusion
y poniendo en valor una lengua hoy universal y que empezd a materializarse en La Rioja hace ya mas de diez siglos.

La UR en colaboracién con otras entidades

En este apartado, la Universidad de La Rioja lleva a cabo acciones formativas en colaboracién la Guardia Civil y los
ayuntamientos de Logrofio, de Santo Domingo de la Calzada, de Arnedo y de Calahorra.

En el caso del Ayuntamiento de Logrofio, el 1 de julio se celebra el Curso ‘Navegando hacia el Futuro: Jornada de Digitalizacion

para el Comercio de Logrofio' organizado por la Catedra de Comercio, instrumento activo para el desarrollo de ese sector en la
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capital riojana. En colaboracidn con la Guardia Civil este afio se presentan las jornadas ‘La desinformacién en el contexto de la
seguridad' que se celebrardn entre el 10y el 12 de julio.

En el caso del Ayuntamiento de Santo Domingo de la Calzada, el Curso de Filosofia alcanza su vigésima edicion, que del 15 al 19
de julio se dedica al ‘Panorama de la filosofia de Gustavo bueno con ocasién de su centenario'. Por su parte, junto al
Ayuntamiento de Arnedo este afio se organiza la trigésima edicion del Curso ‘Ciudad de Arnedo. Poblacidon y movimientos
migratorios en el mundo actual: perspectivas y desafios', que se celebra del 9 al 13 de septiembre. Finalmente, junto al
Ayuntamiento de Calahorra se presenta el decimoséptimo curso, que del 16 al 18 de septiembre se dedica a ‘El atractivo
turistico de las ciudades bimilenarias'.

Cursos de la UR

En cuanto a las formaciones propias y tradicionales de la Universidad de la Rioja, destacan el Curso ‘Juventud, paz y seguridad:
participacion de los jévenes en la transicidn hacia un nuevo orden mundial' del 1 al 4 de julio en Ginebra (Suiza), por un lado.

Por el otro, el Curso ‘La desigualdad de género en diferentes ambitos de la vida y la sociedad. Sensibilizacion y buenas practicas’,
que se celebra del 2 al 3 de julio en la Universidad de la Rioja (Logrofio).

Ademas, la localidad riojaltefia de Treviana acoge del 17 al 19 de julio las Xlll Jornadas del Romanico: contexto social, cultural y
religioso del arte romanico.

Finalmente, del 19 al 31 de agosto tendra lugar el Campo de Trabajo ‘Icnitas de dinosaurios' en el yacimiento de Igea y el
albergue municipal de Cornago, en el que se estudiaran las huellas dinosaurio para conocer los procesos de formacidn de estos
fosiles y su relacion con el comportamiento fisico del suelo.

CAMPUS JUNIOR

Finalmente, la Universidad de La Rioja dedica su Campus Junior a los menores, con tres actividades para nifios y jovenes de entre
4y 16 afios con el objetivo de cubrir sus necesidades de ocio y contribuir a la conciliacién familiar: Ludoteca Peque UR, del 24 de
junio al 31 de julio; el Campamento Urbano: Superhéroes cientificos, del 24 de junio al 26 de julio; y el Campus Tecnoldgico:
Habilidades para el futuro (TICandBOT), del 24 de junio al 2 de agosto.

La Universidad de La Rioja, a través de su Fundacién, trabaja cada verano por ofrecer formaciones y actividades de gran nivel
académico y ludico, para todos los publicos, y que tienen como objetivo fomentar la cultura y la investigacidon y acercar los

valores universitarios a toda la sociedad con un catalogo de cursos amplio y atractivo.
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Los Cursos de Verano de la UR ofrecen un programa formado por 17 cursos presenciales,
semipresenciales y online

Las actividades se desarrollan del 5 de junio al 18 de septiembre en Arnedo, Calahorra, Logroio, Santo Domingo de la Calzada,
Cornago, Igea y Treviana, asi como en la ciudad suiza de Ginebra La Universidad de La Rioja ofrece un programa de Cursos de
Verano 2024 compuesto por 17 cursos, presenciales y online, que se desarrollaran durante los meses de junio, julio y septiembre
y entre los que se incluyen tres actividades para menores dentro del Campus Junior.

Las actividades de los Cursos de Verano UR 2024 se desarrollan del 5 de junio al 18 de septiembre en Arnedo, Calahorra,
Logroiio, Santo Domingo de la Calzada, Cornago, Igea y Treviana, asi como en la ciudad suiza de Ginebra. Todos los cursos estan
gestionados por la Fundacién de la Universidad de La Rioja.

Las actividades incluidas en el programa de Cursos de Verano UR 2024 se estructuran en cuatro grandes bloques: los cursos de
formacién enmarcados en el Plan de Transformacién del Gobierno de La Rioja; los cursos que organiza la UR en colaboracién
otras entidades; las formaciones que organiza la Universidad de La Rioja; y las actividades destinadas a los menores.

Plan de transformacién

En primer lugar, las formaciones que se enmarcan en el Plan de Transformacion del Gobierno de la Rioja, que tiene como
objetivo impulsar dos de las fortalezas por las que La Rioja es conocida en el mundo: la lengua espafola y el vino, y para ello ha
desarrollado dos programas marco que engloban distintas actividades y que son: el Valle de la Lengua y la Enorregidn.

El Valle de la Lengua presenta este verano cuatro actividades formativas: 'Leer hoy' que inicid el programa del 5 al 7 de junio;
'Diccionarios Digitales en Espafol: Del Corpus a la Inteligencia Artificial Generativa', que tendra lugar el 21 de junio; 'Experiencias
de lectura actuales', del 26 al 28 de junio; y 'Comunicacion de la ciencia: del espafiol al mundo. X Escuela de Verano sobre
Historia de la Quimica', que se desarrollara del 10 al 14 de Julio.

Por su parte, Enorregién presenta el Curso 'Historia del vino: de las antiguas civilizaciones a La Rioja', que tendra lugar el 19 de
junio.

Estas formaciones profundizan en la utilizacién del espafiol en areas literarias, tecnoldgicas y cientificas promoviendo su difusion
y poniendo en valor una lengua hoy universal y que empezd a materializarse en La Rioja hace ya mas de diez siglos.

La UR en colaboracién con otras entidades

En este apartado, la Universidad de La Rioja lleva a cabo acciones formativas en colaboracién la Guardia Civil y los
ayuntamientos de Logrofio, de Santo Domingo de la Calzada, de Arnedo y de Calahorra.

En el caso del Ayuntamiento de Logrofio, el 1 de julio se celebra el Curso 'Navegando hacia el Futuro: Jornada de Digitalizacion
para el Comercio de Logrofio' organizado por la Catedra de Comercio, instrumento activo para el desarrollo de ese sector en la
capital riojana.

En colaboracion con la Guardia Civil este afo se presentan las jornadas 'La desinformacion en el contexto de la seguridad' que se
celebrardn entre el 10y el 12 de julio.

En el caso del Ayuntamiento de Santo Domingo de la Calzada, el Curso de Filosofia alcanza su vigésima edicion, que del 15 al 19
de julio se dedica al 'Panorama de la filosofia de Gustavo bueno con ocasién de su centenario'.

Por su parte, junto al Ayuntamiento de Arnedo este afio se organiza la trigésima edicién del Curso 'Ciudad de Arnedo. Poblacidon
y movimientos migratorios en el mundo actual: perspectivas y desafios', que se celebra del 9 al 13 de septiembre.

Finalmente, junto al Ayuntamiento de Calahorra se presenta el decimoséptimo curso, que del 16 al 18 de septiembre se dedica a
'El atractivo turistico de las ciudades bimilenarias'.

Cursos de la UR

En cuanto a las formaciones propias y tradicionales de la Universidad de la Rioja, destacan el Curso 'Juventud, paz y seguridad:
participacion de los jovenes en la transicion hacia un nuevo orden mundial' del 1 al 4 de julio en Ginebra (Suiza), por un lado.

Por el otro, el Curso 'La desigualdad de género en diferentes ambitos de la vida y la sociedad. Sensibilizacion y buenas practicas’,
que se celebra del 2 al 3 de julio en la Universidad de la Rioja (Logrofio).

Ademas, la localidad riojaltefia de Treviana acoge del 17 al 19 de julio las Xlll Jornadas del Romanico: contexto social, cultural y
religioso del arte romanico.

Finalmente, del 19 al 31 de agosto tendrd lugar el Campo de Trabajo 'lcnitas de dinosaurios' en el yacimiento de Igea y el
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albergue municipal de Cornago, en el que se estudiardn las huellas dinosaurio para conocer los procesos de formacién de estos
fosiles y su relacion con el comportamiento fisico del suelo.

Campus Junior

Finalmente, la Universidad de La Rioja dedica su Campus Junior a los menores, con tres actividades para ninos y jévenes de entre
4y 16 afios con el objetivo de cubrir sus necesidades de ocio y contribuir a la conciliacién familiar: Ludoteca Peque UR, del 24 de
junio al 31 de julio; el Campamento Urbano: Superhéroes cientificos, del 24 de junio al 26 de julio; y el Campus Tecnoldgico:
Habilidades para el futuro (TICandBOT), del 24 de junio al 2 de agosto.

La Universidad de La Rioja, a través de su Fundacién, trabaja cada verano por ofrecer formaciones y actividades de gran nivel
académico y ludico, para todos los publicos, y que tienen como objetivo fomentar la cultura y la investigacidén y acercar los

valores universitarios a toda la sociedad con un catalogo de cursos amplio y atractivo.
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La UR oferta 17 cursos de verano presenciales, semipresenciales y online

La Universidad de La Rioja (UR) ofrece un programa de Cursos de Verano 2024 compuesto por 17 cursos, presenciales y online,
gue se desarrollaran durante los meses de junio, julio y septiembre y entre los que se incluyen tres actividades para menores
dentro del Campus Junior.

Las actividades de los Cursos de Verano UR 2024 se desarrollan del 5 de junio al 18 de septiembre en Arnedo, Calahorra,
Logrofio, Santo Domingo de la Calzada, Cornago, Igea y Treviana, asi como en la ciudad suiza de Ginebra. Todos los cursos estan
gestionados por la Fundacién de la Universidad de La Rioja.

Las actividades incluidas en el programa de Cursos de Verano UR 2024 se estructuran en cuatro grandes bloques: los cursos de
formacién enmarcados en el Plan de Transformacion del Gobierno de La Rioja; los cursos que organiza la UR en colaboracién
otras entidades; las formaciones que organiza la Universidad de La Rioja; y las actividades destinadas a los menores.

Plan de Transformacion

En primer lugar, las formaciones que se enmarcan en el Plan de Transformacion del Gobierno de la Rioja, que tiene como
objetivo impulsar dos de las fortalezas por las que La Rioja es conocida en el mundo: la lengua espafiola y el vino, y para ello ha
desarrollado dos programas marco que engloban distintas actividades y que son: el Valle de la Lengua y la Enorregion.

El Valle de la Lengua presenta este verano cuatro actividades formativas: ‘Leer hoy' que inicid el programa del 5 al 7 de junio;
‘Diccionarios Digitales en Espafiol: Del Corpus a la Inteligencia Artificial Generativa', que tendrd lugar el 21 de junio; ‘Experiencias
de lectura actuales', del 26 al 28 de junio; y ‘Comunicacién de la ciencia: del espafiol al mundo. X Escuela de Verano sobre
Historia de la Quimica', que se desarrollara del 10 al 14 de Julio.

Por su parte, Enorregién presenta el Curso ‘Historia del vino: de las antiguas civilizaciones a La Rioja', que tendra lugar el 19 de
junio.

Estas formaciones profundizan en la utilizacidén del espafiol en areas literarias, tecnoldgicas y cientificas promoviendo su difusion
y poniendo en valor una lengua hoy universal y que empezd a materializarse en La Rioja hace ya mas de diez siglos.

La UR en colaboracién con otras entidades

En este apartado, la Universidad de La Rioja lleva a cabo acciones formativas en colaboracion la Guardia Civil y los
ayuntamientos de Logrofio, de Santo Domingo de la Calzada, de Arnedo y de Calahorra.

En el caso del Ayuntamiento de Logrofio, el 1 de julio se celebra el Curso ‘Navegando hacia el Futuro: Jornada de Digitalizacion
para el Comercio de Logrofio' organizado por la Catedra de Comercio, instrumento activo para el desarrollo de ese sector en la
capital riojana.

En colaboraciéon con la Guardia Civil este afio se presentan las jornadas ‘La desinformacion en el contexto de la seguridad' que se
celebraran entre el 10 y el 12 de julio.

En el caso del Ayuntamiento de Santo Domingo de la Calzada, el Curso de Filosofia alcanza su vigésima edicion, que del 15 al 19
de julio se dedica al ‘Panorama de la filosofia de Gustavo bueno con ocasién de su centenario'.

Por su parte, junto al Ayuntamiento de Arnedo este afio se organiza la trigésima edicion del Curso ‘Ciudad de Arnedo. Poblacion
y movimientos migratorios en el mundo actual: perspectivas y desafios', que se celebra del 9 al 13 de septiembre.

Finalmente, junto al Ayuntamiento de Calahorra se presenta el decimoséptimo curso, que del 16 al 18 de septiembre se dedica a
‘El atractivo turistico de las ciudades bimilenarias'.

Cursos de la UR

En cuanto a las formaciones propias y tradicionales de la Universidad de la Rioja, destacan el Curso ‘Juventud, paz y seguridad:
participacion de los jovenes en la transicién hacia un nuevo orden mundial' del 1 al 4 de julio en Ginebra (Suiza), por un lado.

Por el otro, el Curso ‘La desigualdad de género en diferentes ambitos de la vida y la sociedad. Sensibilizacion y buenas practicas’,
que se celebra del 2 al 3 de julio en la Universidad de la Rioja (Logrofio).

Ademas, la localidad riojaltefia de Treviana acoge del 17 al 19 de julio las Xlll Jornadas del Romanico: contexto social, cultural y
religioso del arte romanico.

Finalmente, del 19 al 31 de agosto tendrd lugar el Campo de Trabajo ‘Icnitas de dinosaurios' en el yacimiento de Igea y el

albergue municipal de Cornago, en el que se estudiardn las huellas dinosaurio para conocer los procesos de formacién de estos
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fosiles y su relacion con el comportamiento fisico del suelo.

Campus Junior

Finalmente, la Universidad de La Rioja dedica su Campus Junior a los menores, con tres actividades para nifios y jévenes de entre
4y 16 afios con el objetivo de cubrir sus necesidades de ocio y contribuir a la conciliacién familiar: Ludoteca Peque UR, del 24 de
junio al 31 de julio; el Campamento Urbano: Superhéroes cientificos, del 24 de junio al 26 de julio; y el Campus Tecnoldgico:
Habilidades para el futuro (TICandBOT), del 24 de junio al 2 de agosto.

La Universidad de La Rioja, a través de su Fundacidn, trabaja cada verano por ofrecer formaciones y actividades de gran nivel
académico y ludico, para todos los publicos, y que tienen como objetivo fomentar la cultura y la investigacidén y acercar los

valores universitarios a toda la sociedad con un catalogo de cursos amplio y atractivo.
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La Universidad hace una app para el comercio riojano

La Catedra de Comercio de la Universidad de La Rioja ha lanzado una aplicacién movil gratuita que permitird a los comerciantes
locales de Logrofio hacer autodiagndsticos y recibir recomendaciones de mejora. La herramienta se ha llevado a cabo con

profesores expertos de la Universidad Complutense de Madrid, la Universidad de Ledn y la Universidad Rey Juan Carlos. | dI

Ver noticia real: http://www.gentedigital.es/logrono/noticia/3838554/una-app-gratuita-permitira-a-los-comerciantes-de-... Pagina: 95


http://www.gentedigital.es/logrono/noticia/3838554/una-app-gratuita-permitira-a-los-comerciantes-de-logrono-hacer-un-autodiagnostico-y-recibir-recomendaciones-de-mejora/

ﬂ- s Fecha: 20/05/2024 18:15 VPOE(beta): o€ Tipologia: 1003
-.':’ﬂ Ieon24horas' net Tema: Universidad de La Rioja Audiencia: 806 UU Fuente: Similarweb

La ULE colabora en el desarrollo de una app para el comercio local de La Rioja
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La ULE colabora en el desarrollo de una app para el comercio local de La Rioja C Ledn
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La ULE colabora en el desarrollo de una app para el comercio local de La Rioja
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leon24

20 mayo 2024

Rosana Fuentes, profesora del Departamento de Direccion y Economia de la Empresa, ha cooperado en la realizacién de esta
herramienta gratuita que permitird a los comerciantes de Logrofio mejorar su competitividad.

La Catedra de Comercio de la Universidad de La Rioja ha lanzado una aplicacidn gratuita que permitird a los comerciantes de
Logrofio realizar autodiagndsticos y recibir recomendaciones de mejora. Esta herramienta se ha realizado con la colaboracion de
profesores expertos de la Universidad Complutense de Madrid, la Universidad de Ledn y la Universidad Rey Juan Carlos.

En el caso de la institucién leonesa ha sido Rosana Fuentes Fernandez, profesora del Departamento de Direccién y Economia de
la Empresa de la Universidad de Ledn, quien ha contribuido en la parte de Responsabilidad Social Corporativa.

Cristina Olarte, directora de la Catedra de Comercio de la Universidad de La Rioja, destacd la importancia de esta iniciativa, que
tiene como objetivo mejorar la competitividad del comercio local a través de una evaluacidn personalizada y sugerencias
practicas.

La aplicacién evalta aspectos de cada comercio como, por ejemplo, elementos tangibles, apariencia y facilidades fisicas;
establecimiento y gestion de la estrategia competitiva; calidad en la atencidn personal; gestion relacional con el cliente y
aportacion de valor; gestion de compras, proveedores y aprovisionamientos; gestion econdmico-financiera; implantacidn
tecnoldgica y omnicanalidad; gestion de la comunicacidn comercial; y, responsabilidad social corporativa.

A partir de esta evaluacion, la propia herramienta -que cuenta con financiacién europea a través de los fondos Next Generation
EU- proporcionard recomendaciones para alcanzar la excelencia y mejorar la competitividad de la tienda.
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Buscar en La Rioja El comercio de ciudad podra autodiagnosticarse para mejorar su servicio

LA RIOJA

La Catedra de Comercio, proyecto del Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad de La Rioja para impulsar el comercio
minorista, ha desarrollado una herramienta 'on line' para el autodiagndstico del comercio local. «El objetivo de esta herramienta
es realizar un analisis de cada comercio y aportar recomendaciones. De este modo, sera el propio comerciante quien realice un
autodiagnéstico de su negocio para identificar areas de mejora y oportunidades de crecimiento», explicaron ayer.

La aplicacién en cuestién evalla aspectos de cada comercio como, por ejemplo, elementos tangibles, apariencia y facilidades
fisicas..., y a partir de esta evaluacion, la propia herramienta proporcionard consejos para alcanzar la excelencia y mejorar la
competitividad de la tienda. El acceso a la misma es gratuito y se puede realizar, de forma sencilla, a través del enlace
evaltienda.unirioja.es tras cumplimentar un breve formulario de registro. El proyecto, que cuenta con financiacién europea, se

ha realizado con la colaboracidn de universidades como la Complutense de Madrid, la de Leén y la Rey Juan Carlos.
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La Catedra de Comercio desarrolla una herramienta para el autodiagnéstico del comercio local
logroiés

GEC Asociacion Espanola para la
Gerencia de los Centros Urbanos

La Catedra de Comercio, proyecto del Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad de La Rioja para impulsar el comercio

minorista, ha desarrollado la ‘Herramienta online para el Autodiagndstico del Comercio Local', que ha sido presentada esta
mafiana por el concejal de Promocién de la Ciudad, Miguel Sainz, y por los investigadores de la Catedra Cristina Olarte y Jorge
Pelegrin.

“El objetivo de esta herramienta es realizar un analisis de cada comercio y aportar recomendaciones. De este modo, sera el
propio comerciante quien realice un autodiagndstico de su negocio para identificar areas de mejora y oportunidades de
crecimiento”, ha destacado el concejal Miguel Sainz.

De este modo, la aplicacion evalla aspectos de cada comercio como, por ejemplo, elementos tangibles, apariencia y facilidades
fisicas; establecimiento y gestion de la estrategia competitiva; calidad en la atencion personal; gestidn relacional con el cliente y
aportacion de valor; gestiéon de compras, proveedores y aprovisionamientos; gestion econdmico-financiera; implantacion
tecnolégica y omnicanalidad; gestidn de la comunicacién comercial; y, responsabilidad social corporativa.

A partir de esta evaluacion, la propia herramienta proporcionara recomendaciones para alcanzar la excelencia y mejorar la
competitividad de la tienda.

El acceso a la aplicacidn es gratuito y se puede realizar, de forma sencilla, a través del enlace evaltienda.unirioja.es tras
cumplimentar un breve formulario de registro. Ante cualquier duda o problema el usuario podrd contactar con la Catedra de
Comercio a través del correo electrénico catedra.comercio@unirioja.es y del teléfono 941 299 381.

El proyecto, que cuenta con financiacién europea a través de los fondos Next Generation EU, se ha realizado con la colaboracion
de profesores expertos de la Universidad de La Rioja y de otros centros como la Universidad Complutense de Madrid, la
Universidad de Ledn y la Universidad Rey Juan Carlos.

Fuente: logrofio.es
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Una app gratuita permitira a los comerciantes de Logroiio hacer un autodiagnostico y recibir
recomendaciones de mejora

AT - _Lgr;ln:‘_\-!;.;:-

54 |5

WA REAREA LS PARA
TOEAAGHOSTION DEL COMERCI LOCAL

iLogmi: E Erisians N

LOGRONO, 16 May. (EUROPA PRESS) - Una aplicacién gratuita permitira a los comerciantes de proximidad de Logrofio realizar
un autodiagndstico sencillo, con el que se elaborara un informe sobre su situacion y se daran recomendaciones para la mejora
del establecimiento

La Catedra de Comercio, proyecto del Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad de La Rioja para impulsar el comercio
minorista, ha sido la encargada de desarrollar esta 'Herramienta online para el Autodiagndstico del Comercio Local'.

Una iniciativa que ha sido presentada esta mafiana por el concejal de Promocién de la Ciudad, Miguel Sainz, y por los
investigadores de la Catedra Cristina Olarte y Jorge Pelegrin.

"El objetivo de esta herramienta es realizar un analisis de cada comercio y aportar recomendaciones. De este modo, sera el
propio comerciante quien realice un autodiagndstico de su negocio para identificar areas de mejora y oportunidades de
crecimiento", ha destacado el concejal Miguel Sainz.

De este modo, la aplicacién evalia hasta un total de nueve aspectos de cada comercio "siempre desde un punto de vista
positivo, con espiritu de mejora pensando en el objetivo de alcanzar la excelencia e incrementar su competitividad".

Estas nueve areas , como ha detallado Pelegrin son " elementos tangibles, apariencia y facilidades fisicas; establecimiento y
gestion de la estrategia competitiva; calidad en la atencidn personal; gestion relacional con el cliente y aportacion de valor;
gestion de compras, proveedores y aprovisionamientos; gestiéon econémico-financiera; implantaciéon tecnolégica y
omnicanalidad; gestidn de la comunicaciéon comercial; y, responsabilidad social corporativa".

La app, ha explicado el investigador, se adapta en dos versiones tanto a ordenador como a otros dispositivos tipo movil o tablet.
Una ver abierta, se elige la tienda a valorar y se puede acceder a tres niveles de evaluacion: basico, con 8 preguntas; medio, con
unas 25 preguntas; y alto, con entre 35 y 40 preguntas, "todas sencillas, con respuestas de si o no".

Se va contestando a cada nivel o mddulo, a conveniencia del propio comerciante, y al final de cada uno de ellos, la app emite el
correspondiente informe con hasta cuatro valoraciones -mejorable, bien, notable y excelente -. Es a partir de esa valoracién
cuando la propia herramienta proporcionara recomendaciones para alcanzar la excelencia y mejorar la competitividad de la
tienda

Cristina Olarte ha incidido en que "el acceso a la aplicacion es gratuito y se puede realizar, de forma sencilla, a través del enlace
evaltienda.unirioja.es tras cumplimentar un breve formulario de registro".

Ha animado, por ello, a todos los comerciantes a probar la herramienta, ya que, ademas, "ante cualquier duda o problema el
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usuario podrd contactar con la Catedra de Comercio a través del correo electrénico catedra.comercio@unirioja.es y del teléfono
941 299 381".

El proyecto, que cuenta con financiacién europea a través de los fondos Next Generation EU, se ha realizado con la colaboracion
de profesores expertos de la Universidad de La Rioja y de otros centros como la Universidad Complutense de Madrid, la

Universidad de Ledn y la Universidad Rey Juan Carlos, asi como con personal informatico de la Fundacion de la UR.
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Una app gratuita permitira a los comerciantes de Logroiio hacer un autodiagnostico y recibir
recomendaciones de mejora

Una aplicacion gratuita permitira a los comerciantes de proximidad de Logrofio realizar un autodiagndstico sencillo, con el que
se elaborara un informe sobre su situacion y se daran recomendaciones para la mejora del establecimiento.

LOGRONO, 16 (EUROPA PRESS)

Una aplicacidn gratuita permitird a los comerciantes de proximidad de Logrofio realizar un autodiagnéstico sencillo, con el que
se elaborara un informe sobre su situacion y se daran recomendaciones para la mejora del establecimiento.

La Catedra de Comercio, proyecto del Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad de La Rioja para impulsar el comercio
minorista, ha sido la encargada de desarrollar esta 'Herramienta online para el Autodiagndstico del Comercio Local'.

Una iniciativa que ha sido presentada esta mafiana por el concejal de Promocién de la Ciudad, Miguel Sainz, y por los
investigadores de la Catedra Cristina Olarte y Jorge Pelegrin.

"El objetivo de esta herramienta es realizar un analisis de cada comercio y aportar recomendaciones. De este modo, sera el
propio comerciante quien realice un autodiagndstico de su negocio para identificar areas de mejora y oportunidades de
crecimiento", ha destacado el concejal Miguel Sainz.

De este modo, la aplicacidén evalla hasta un total de nueve aspectos de cada comercio "siempre desde un punto de vista
positivo, con espiritu de mejora pensando en el objetivo de alcanzar la excelencia e incrementar su competitividad".

Estas nueve areas, como ha detallado Pelegrin son "elementos tangibles, apariencia y facilidades fisicas; establecimiento y
gestion de la estrategia competitiva; calidad en la atencidn personal; gestion relacional con el cliente y aportacion de valor;
gestion de compras, proveedores y aprovisionamientos; gestién econdmico-financiera; implantacion tecnoldgica y
omnicanalidad; gestién de la comunicaciéon comercial; y, responsabilidad social corporativa".

La app, ha explicado el investigador, se adapta en dos versiones tanto a ordenador como a otros dispositivos tipo movil o tablet.
Una ver abierta, se elige la tienda a valorar y se puede acceder a tres niveles de evaluacion: basico, con 8 preguntas; medio, con
unas 25 preguntas; y alto, con entre 35 y 40 preguntas, "todas sencillas, con respuestas de si o no".

Se va contestando a cada nivel o médulo, a conveniencia del propio comerciante, y al final de cada uno de ellos, la appa emite el
correspondiente informe con hasta cuatro valoraciones -mejorable, bien, notable y excelente-. Es a partir de esa valoracion
cuando la propia herramienta proporcionard recomendaciones para alcanzar la excelencia y mejorar la competitividad de la
tienda.

Cristina Olarte ha incidido en que "el acceso a la aplicacion es gratuito y se puede realizar, de forma sencilla, a través del enlace
evaltienda.unirioja.es tras cumplimentar un breve formulario de registro".

Ha animado, por ello, a todos los comerciantes a probar la herramienta, ya que, ademas, "ante cualquier duda o problema el
usuario podra contactar con la Catedra de Comercio a través del correo electrénico catedra.comercio@unirioja.es y del teléfono
941 299 381".

El proyecto, que cuenta con financiacién europea a través de los fondos Next Generation EU, se ha realizado con la colaboracion
de profesores expertos de la Universidad de La Rioja y de otros centros como la Universidad Complutense de Madrid, la

Universidad de Ledn y la Universidad Rey Juan Carlos, asi como con personal informatico de la Fundacion de la UR.
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Una herramienta online permitira al comercio de Logroiio identificar areas de mejora y
oportunidades de crecimiento

La 'Herramienta online para el Autodiagnéstico del Comercio Local ha sido desarrollada por la Catedra de Comercio, un proyecto
del Ayuntamiento de Logrofo y de la UR. La Catedra de Comercio, proyecto del Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad de La
Rioja para impulsar el comercio minorista, ha desarrollado la ‘Herramienta online para el Autodiagndstico del Comercio Local’,
gue ha sido presentada este jueves por el concejal de Promocién de la Ciudad, Miguel Sainz, y por los investigadores de la
Catedra Cristina Olarte y Jorge Pelegrin.

“El objetivo de esta herramienta es realizar un analisis de cada comercio y aportar recomendaciones. De este modo, sera el
propio comerciante quien realice un autodiagndstico de su negocio para identificar areas de mejora y oportunidades de
crecimiento”, ha destacado el concejal Miguel Sainz.

De este modo, la aplicacién evalta aspectos de cada comercio como, por ejemplo, elementos tangibles, apariencia y facilidades
fisicas; establecimiento y gestion de la estrategia competitiva; calidad en la atencion personal; gestidn relacional con el cliente y
aportacion de valor; gestion de compras, proveedores y aprovisionamientos; gestion econdmico-financiera; implantacidn
tecnoldgica y omnicanalidad; gestion de la comunicacidn comercial; y, responsabilidad social corporativa.

A partir de esta evaluacion, la propia herramienta proporcionara recomendaciones para alcanzar la excelencia y mejorar la
competitividad de la tienda.

El acceso a la aplicacion es gratuito y se puede realizar, de forma sencilla, a través del enlace evaltienda.unirioja.es tras
cumplimentar un breve formulario de registro. Ante cualquier duda o problema el usuario podrd contactar con la Catedra de
Comercio a través del correo electrénico catedra.comercio@unirioja.es y del teléfono 941 299 381.

El proyecto, que cuenta con financiacién europea a través de los fondos Next Generation EU, se ha realizado con la colaboracion
de profesores expertos de la Universidad de La Rioja y de otros centros como la Universidad Complutense de Madrid, la

Universidad de Ledn y la Universidad Rey Juan Carlos.

Ver noticia real: https://www.eldiario.es/la-rioja/logrono-cierran-60-comercios-ano-falta-relevo-generacional_1_113502... Pagina: 103


https://www.eldiario.es/la-rioja/logrono-cierran-60-comercios-ano-falta-relevo-generacional_1_11350233.html

Fecha: 16/05/2024 12:26 VPOE(beta): 19 € Tipologia: 1003
R Iogrono'es Tema: Universidad de La Rioja Audiencia: 28.163 UU Fuente: Similarweb

La Catedra de Comercio desarrolla una herramienta para el autodiagnéstico del comercio local
logroiés
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La Catedra de Comercio, proyecto del Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad de La Rioja para impulsar el comercio
minorista, ha desarrollado la ‘Herramienta online para el Autodiagndstico del Comercio Local', que ha sido presentada esta
mafiana por el concejal de Promocion de la Ciudad, Miguel Sainz, y por los investigadores de la Catedra Cristina Olarte y Jorge
Pelegrin. “El objetivo de esta herramienta es realizar un andlisis de cada comercio y aportar recomendaciones. De este modo,
serd el propio comerciante quien realice un autodiagndstico de su negocio para identificar areas de mejora y oportunidades de
crecimiento”, ha destacado el concejal Miguel Sainz.

De este modo, la aplicacion evalla aspectos de cada comercio como, por ejemplo, elementos tangibles, apariencia y facilidades
fisicas; establecimiento y gestion de la estrategia competitiva; calidad en la atencidn personal; gestion relacional con el cliente y
aportacion de valor; gestion de compras, proveedores y aprovisionamientos; gestion econdmico-financiera; implantacion
tecnoldgica y omnicanalidad; gestion de la comunicacidn comercial; y, responsabilidad social corporativa.

A partir de esta evaluacion, la propia herramienta proporcionara recomendaciones para alcanzar la excelencia y mejorar la
competitividad de la tienda.

El acceso a la aplicacidn es gratuito y se puede realizar, de forma sencilla, a través del enlace evaltienda.unirioja.es tras
cumplimentar un breve formulario de registro. Ante cualquier duda o problema el usuario podra contactar con la Catedra de
Comercio a través del correo electrénico catedra.comercio@unirioja.es y del teléfono 941 299 381.

El proyecto, que cuenta con financiacidn europea a través de los fondos Next Generation EU, se ha realizado con la colaboracién
de profesores expertos de la Universidad de La Rioja y de otros centros como la Universidad Complutense de Madrid, la

Universidad de Ledn y la Universidad Rey Juan Carlos.
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Los comercios de Logroio contaran con una aplicaciéon de autodiagndstico

La Catedra de Comercio, proyecto del Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad de La Rioja para impulsar el comercio
minorista, ha desarrollado la ‘Herramienta online para el Autodiagndstico del Comercio Local', que ha sido presentada este
jueves por el concejal de Promocidn de la Ciudad, Miguel Sainz, y por los investigadores de la Catedra Cristina Olarte y Jorge
Pelegrin. “El objetivo de esta herramienta es realizar un andlisis de cada comercio y aportar recomendaciones. De este modo,
serd el propio comerciante quien realice un autodiagndstico de su negocio para identificar dreas de mejora y oportunidades de
crecimiento”, ha destacado el concejal Miguel Sainz.

De este modo, la aplicacién evalta aspectos de cada comercio como, por ejemplo, elementos tangibles, apariencia y facilidades
fisicas; establecimiento y gestion de la estrategia competitiva; calidad en la atencion personal; gestidn relacional con el cliente y
aportacion de valor; gestion de compras, proveedores y aprovisionamientos; gestion econdmico-financiera; implantacidn
tecnoldgica y omnicanalidad; gestion de la comunicacidn comercial; y, responsabilidad social corporativa.

A partir de esta evaluacion, la propia herramienta proporcionara recomendaciones para alcanzar la excelencia y mejorar la
competitividad de la tienda.

El acceso a la aplicacion es gratuito y se puede realizar, de forma sencilla, a través del enlace evaltienda.unirioja.es tras
cumplimentar un breve formulario de registro. Ante cualquier duda o problema el usuario podrd contactar con la Catedra de
Comercio a través del correo electrénico catedra.comercio@unirioja.es y del teléfono 941 299 381.

El proyecto, que cuenta con financiacién europea a través de los fondos Next Generation EU, se ha realizado con la colaboracion
de profesores expertos de la Universidad de La Rioja y de otros centros como la Universidad Complutense de Madrid, la

Universidad de Ledn y la Universidad Rey Juan Carlos.
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La Catedra de Comercio desarrolla una herramienta para el autodiagnéstico del comercio local
logroiés

Esta web utiliza cookies propias y de terceros para mejorar la navegacion y ajustar los contenidos que mostramos, asi como para
obtener estadisticas generales de uso. Puede obtener mas informacion en la Politica de Cookies. Si continia navegando,
consideramos que acepta su uso. Configurar. La Catedra de Comercio, proyecto del Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad
de La Rioja para impulsar el comercio minorista, ha desarrollado una herramienta para el autodiagndstico del comercio local que
ha sido presentada esta mafiana por el concejal de Promocién de la Ciudad, Miguel Sainz, y por los investigadores de la Catedra
Cristina Olarte y Jorge Pelegrin.

“El objetivo de esta herramienta, accesible via online, es realizar un analisis de cada comercio y aportar recomendaciones. De
este modo, serd el propio comerciante quien realice un autodiagndstico de su negocio para identificar dreas de mejora y
oportunidades de crecimiento”, ha destacado el concejal Miguel Sainz.

De este modo, la aplicacion evalla aspectos de cada comercio como, por ejemplo, elementos tangibles, apariencia y facilidades
fisicas; establecimiento y gestion de la estrategia competitiva; calidad en la atencion personal; gestidn relacional con el cliente y
aportacion de valor; gestion de compras, proveedores y aprovisionamientos; gestion econdmico-financiera; implantacion
tecnoldgica y omnicanalidad; gestion de la comunicacién comercial; y, responsabilidad social corporativa.

A partir de esta evaluacion, la propia herramienta proporcionara recomendaciones para alcanzar la excelencia y mejorar la
competitividad de la tienda.

El acceso a la aplicacidn es gratuito y se puede realizar, de forma sencilla, a través del enlace evaltienda.unirioja.es tras
cumplimentar un breve formulario de registro. Ante cualquier duda o problema el usuario podra contactar con la Catedra de
Comercio a través del correo electrénico catedra.comercio@unirioja.es y del teléfono 941 299 381.

El proyecto, que cuenta con financiacién europea a través de los fondos Next Generation EU, se ha realizado con la colaboracién
de profesores expertos de la Universidad de La Rioja y de otros centros como la Universidad Complutense de Madrid, la

Universidad de Ledn y la Universidad Rey Juan Carlos.
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Ayuntamiento y agentes comerciales abordan el emprendimiento para potenciar el comercio de
proximidad y evitar posibles cierres

La Mesa de Emprendimiento Comercial y Relevo Generacional en el Comercio inicia su andadura con el objetivo de potenciar el
comercio de proximidad de la ciudad desde el didlogo, la implicacion y colaboracion de los agentes implicados. “La deteccién
precoz de aquellos comercios préximos a echar el cierre, es una de las vias de trabajo en las que se centra el Ayuntamiento”, ha
explicado Sainz. El alcalde de Logrofio, Conrado Escobar, ha abierto esta mafiana la primera reunion de trabajo de la Mesa de
Emprendimiento Comercial y Relevo Generacional en el Comercio.

Tal y como ha explicado el concejal de Promocién de la Ciudad, Miguel Sainz, se trata de un foro de trabajo en el que debatir y
compartir las iniciativas que, desde el Ayuntamiento de Logrofio, en colaboracidn con el resto de entidades, se van a poner en
marcha “para potenciar el comercio de proximidad de la ciudad”. En concreto, “estamos ante una mesa de trabajo para avanzar
en el emprendimiento local y en el relevo generacional de establecimientos comerciales”, ha apuntado.

Potenciar la “vocacién” de comerciante

En esta primera reunién, ha indicado el edil, “perseguimos, por un lado, potenciar la llama del emprendimiento comercial, en
referencia a esa vocacion de comerciante que, en los ultimos afios, ha decaido entre los mas jévenes y también entre personas
que una vez finalizado su ciclo estudiantil han iniciado una experiencia comercial, pero fracasaron o incluso aquellos que nunca
la iniciaron”. En ese sentido, segun las palabras de Sdinz “estamos buscando poner en valor el comercio logrofiés, que lo tiene y
mucho, es perfectamente factible poner en marcha hoy un comercio en Logrofio, sostenerlo y sacarlo adelante con gran
esfuerzo y utilizando, ademas, canales de venta on line ”.

Segun Sainz, “en esta ciudad se estan cerrando unos 60 comercios al afio, buena parte de los cuales son negocios de éxito, pero
por falta de relevo se cierran, con lo que ello supone de empobrecimiento de las calles de la ciudad”. Por ello, ha insistido el
concejal, “el primer objetivo de la Mesa es la busqueda del emprendimiento comercial y, el segundo, promover y facilitar el

|H

relevo generacional”. Para ello, a juicio de Sdinz, “es necesario proyectar y visibilizar los recursos con los que cuentan entidades
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como la ADER o la FER joven, con el fin de poner en contacto a ese joven, o no tan joven, emprendedor, con el comerciante que
prevé cerrar su negocio, analizando también si esos mecanismos que ya existen se pueden perfeccionar o mejorar”.

En la reunion han participado representantes del sector educativo, del Gobierno de La Rioja, la Federacién de Empresarios de La
Rioja, de la Camara de Comercio de La Rioja, de la Catedra de Comercio de la Universidad de La Rioja, de la Catedra de Catedra
de Empresa Familiar y Emprendimiento de la Universidad de La Rioja, de SECOT, del IES Comercio y el IES la Laboral, que
imparten grados vinculados al Comercio, y de las asociaciones comerciales zonales de la ciudad, asi como los portavoces de los
grupos politicos municipales.

“Aquel que quiera subir la verja no esta solo”

Otra de las actuaciones contempladas en la Mesa es la deteccidn precoz de aquellos comercios que van a cerrar sus puertas,
para tratar de favorecer el relevo antes de que se produzca el cierre. Para ello, Sainz esta convencido de que “las asociaciones
vecinales que estan en los diferentes barrios juegan un importante papel para detectarlos y que desde la Mesa del
emprendimiento podamos poner en contacto a la persona que va a cerrar su negocio con un posible emprendedor, de manera
gue puedan compartir un tiempo de traspaso de conocimientos y experiencias, ademas de recibir un asesoramiento en materia
fiscal, contable, etc.”.

A juicio de Sainz, “todo ello existe, pero desgraciadamente no se conoce, por ello desde el Ayuntamiento vamos a darle
visibilidad para que los logrofieses sepan que aquel que quiera subir la verja no esta solo; dispone de mecanismos a su alrededor
y ayudas econdmicas que se aprobaron la semana pasada en el Pleno de la Corporacion”.

“Nuestro objetivo es aunar esfuerzos y desde la colaboracién e implicacion de todos los agentes poner en marcha iniciativas que
fortalezcan el sector comercial de la ciudad, fomentando el emprendimiento y el traspaso comercial de negocios”, ha afadido.
Generar nuevos espacios de encuentro

“Por un lado contamos con alumnos en diferentes centros docentes de la ciudad como el IES La Laboral, IES Comercio,
Universidad de La Rioja y Formacién Profesional (con 30 aulas de emprendimiento) a los que queremos dirigirnos y poner en
marcha espacios de encuentro con los agentes comerciales de la ciudad para trasladarles las posibilidades de futuro que tienen
si deciden abrir un comercio o dar continuidad a uno ya existente”, ha aseverado el concejal.

El Consistorio logrofiés esta trabajando también en experiencias de sensibilizacion y concienciacion de los nifios sobre el amor y
conocimiento del comercio de proximidad.

En esta primera reunién, se han puesto sobre la mesa las novedades introducidas en las bases reguladoras para la concesion de
subvenciones que financian la creacién de nuevas iniciativas econémicas y consolidacion empresarial en el término municipal de
Logrofio.

Asi, una de las principales novedades es que se ha introducido una ayuda especifica para apoyar el relevo generacional.
Recordar que las cuantias de subvencién en este caso alcanzaran hasta un maximo de 3.000 euros de los gastos subvencionables
para el sucesor de la actividad, auténomo o microempresa que cumplan los requisitos, y seran de 500 euros para el transmitente
de la actividad (novedad significativa que trata de poner en valor la colaboracién y acompafiamiento en el proceso de relevo).

En el ambito de la consolidacion empresarial se ha incluido también otra modalidad de subvenciones, destinadas en este caso a
financiar parcialmente los gastos que realicen las microempresas para favorecer su modernizacidn, digitalizacién. Las
subvenciones alcanzaran en este caso hasta un maximo de 2.500 euros de los gastos subvencionables que se incluyen en el
proyecto de bases.

Sainz ha destacado también las ayudas con las que cuenta el Consistorio logrofiés para fomentar el emprendimiento, la
modalidad A, ‘Nueva iniciativa' que ird destinada a financiar la creacidon de microempresas que inicien una actividad econémica y
se instalen en el término municipal de Logrofio. La cuantia de estas subvenciones alcanzara los 3.500 euros, cuantia que se
incrementara en 500 euros en aquellas actividades econdmicas que se ubiquen en el Centro Histdrico de la ciudad.

Y por otro lado la modalidad B de las subvenciones, denominada ‘Nueva iniciativa comercial', que busca financiar parcialmente

la creacion de microempresas que inicien una actividad econdémica, exclusivamente comercial, en Logrofio.
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En Logroiio cierran unos 60 comercios al afio por falta de relevo generacional

OelDiario.es

La Mesa de Emprendimiento Comercial y Relevo Generacional en el Comercio comienza su andadura con el fin de potenciar la
vocacion de comerciante. La Mesa de Emprendimiento Comercial y Relevo Generacional en el Comercio inicia su andadura con
el objetivo de potenciar el comercio de proximidad de la ciudad desde el didlogo, la implicacion y colaboracién de los agentes
implicados. “La deteccién precoz de aquellos comercios préximos a echar el cierre, es una de las vias de trabajo en las que se
centra el Ayuntamiento”, ha explicado Sainz. El alcalde de Logroio, Conrado Escobar, ha abierto este miércoles la primera
reunion de trabajo de la Mesa de Emprendimiento Comercial y Relevo Generacional en el Comercio.

Tal y como ha explicado el concejal de Promocién de la Ciudad, Miguel Sainz, se trata de un foro de trabajo en el que debatir y
compartir las iniciativas que, desde el Ayuntamiento de Logrofio, en colaboracion con el resto de entidades, se van a poner en
marcha “para potenciar el comercio de proximidad de la ciudad”. En concreto, “estamos ante una mesa de trabajo para avanzar
en el emprendimiento local y en el relevo generacional de establecimientos comerciales”, ha apuntado.

Potenciar la “vocacién” de comerciante

En esta primera reunion, ha indicado el edil, “perseguimos, por un lado, potenciar la llama del emprendimiento comercial, en
referencia a esa vocacidon de comerciante que, en los ultimos afios, ha decaido entre los mas jovenes y también entre personas
gue una vez finalizado su ciclo estudiantil han iniciado una experiencia comercial, pero fracasaron o incluso aquellos que nunca
la iniciaron”. En ese sentido, segun las palabras de Sainz “estamos buscando poner en valor el comercio logroiés, que lo tiene y
mucho, es perfectamente factible poner en marcha hoy un comercio en Logrofio, sostenerlo y sacarlo adelante con gran
esfuerzo y utilizando, ademas, canales de venta on line ”.

Segun Sainz, “en esta ciudad se estan cerrando unos 60 comercios al afio, buena parte de los cuales son negocios de éxito, pero
por falta de relevo se cierran, con lo que ello supone de empobrecimiento de las calles de la ciudad”. Por ello, ha insistido el
concejal, “el primer objetivo de la Mesa es la busqueda del emprendimiento comercial y, el segundo, promover y facilitar el
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relevo generacional”. Para ello, a juicio de Sdinz, “es necesario proyectar y visibilizar los recursos con los que cuentan entidades
como la ADER o la FER joven, con el fin de poner en contacto a ese joven, o no tan joven, emprendedor, con el comerciante que
prevé cerrar su negocio, analizando también si esos mecanismos que ya existen se pueden perfeccionar o mejorar”.

En la reunion han participado representantes del sector educativo, del Gobierno de La Rioja, la Federacién de Empresarios de La
Rioja, de la Cdmara de Comercio de La Rioja, de la Catedra de Comercio de la Universidad de La Rioja, de la Catedra de Catedra
de Empresa Familiar y Emprendimiento de la Universidad de La Rioja, de SECOT, del IES Comercio y el IES la Laboral, que
imparten grados vinculados al Comercio, y de las asociaciones comerciales zonales de la ciudad, asi como los portavoces de los

grupos politicos municipales.
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“Aguel que quiera subir la verja no estd solo”

Otra de las actuaciones contempladas en la Mesa es la deteccidn precoz de aquellos comercios que van a cerrar sus puertas,
para tratar de favorecer el relevo antes de que se produzca el cierre. Para ello, Sainz estd convencido de que “las asociaciones
vecinales que estdn en los diferentes barrios juegan un importante papel para detectarlos y que desde la Mesa del
emprendimiento podamos poner en contacto a la persona que va a cerrar su negocio con un posible emprendedor, de manera
qgue puedan compartir un tiempo de traspaso de conocimientos y experiencias, ademas de recibir un asesoramiento en materia
fiscal, contable, etc.”.

A juicio de Sainz, “todo ello existe, pero desgraciadamente no se conoce, por ello desde el Ayuntamiento vamos a darle
visibilidad para que los logrofieses sepan que aquel que quiera subir la verja no esta solo; dispone de mecanismos a su alrededor
y ayudas econdmicas que se aprobaron la semana pasada en el Pleno de la Corporacion”.

“Nuestro objetivo es aunar esfuerzos y desde la colaboracién e implicacion de todos los agentes poner en marcha iniciativas que
fortalezcan el sector comercial de la ciudad, fomentando el emprendimiento y el traspaso comercial de negocios”, ha afiadido.
Generar nuevos espacios de encuentro

“Por un lado contamos con alumnos en diferentes centros docentes de la ciudad como el IES La Laboral, IES Comercio,
Universidad de La Rioja y Formacidon Profesional (con 30 aulas de emprendimiento) a los que queremos dirigirnos y poner en
marcha espacios de encuentro con los agentes comerciales de la ciudad para trasladarles las posibilidades de futuro que tienen
si deciden abrir un comercio o dar continuidad a uno ya existente”, ha aseverado el concejal.

El Consistorio logrofiés esta trabajando también en experiencias de sensibilizacion y concienciacion de los nifios sobre el amor y
conocimiento del comercio de proximidad. En esta primera reunion, se han puesto sobre la mesa las novedades introducidas en
las bases reguladoras para la concesiéon de subvenciones que financian la creacién de nuevas iniciativas econdmicas y
consolidacién empresarial en el término municipal de Logrofio.

Asi, una de las principales novedades es que se ha introducido una ayuda especifica para apoyar el relevo generacional.
Recordar que las cuantias de subvencién en este caso alcanzaran hasta un maximo de 3.000 euros de los gastos subvencionables
para el sucesor de la actividad, auténomo o microempresa que cumplan los requisitos, y seran de 500 euros para el transmitente
de la actividad (novedad significativa que trata de poner en valor la colaboracién y acompafiamiento en el proceso de relevo).

En el ambito de la consolidacion empresarial se ha incluido también otra modalidad de subvenciones, destinadas en este caso a
financiar parcialmente los gastos que realicen las microempresas para favorecer su modernizacidn, digitalizacién. Las
subvenciones alcanzaran en este caso hasta un maximo de 2.500 euros de los gastos subvencionables que se incluyen en el
proyecto de bases.

Sainz ha destacado también las ayudas con las que cuenta el Consistorio logrofiés para fomentar el emprendimiento, la
modalidad A, ‘Nueva iniciativa' que ird destinada a financiar la creacidon de microempresas que inicien una actividad econémica y
se instalen en el término municipal de Logrofio. La cuantia de estas subvenciones alcanzara los 3.500 euros, cuantia que se
incrementara en 500 euros en aquellas actividades econdmicas que se ubiquen en el Centro Histdrico de la ciudad.

Y por otro lado la modalidad B de las subvenciones, denominada ‘Nueva iniciativa comercial', que busca financiar parcialmente

la creacion de microempresas que inicien una actividad econdmica, exclusivamente comercial, en Logrofio.
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Ayuntamiento y agentes comerciales apuestan por emprendimiento y relevo generacional para
potenciar comercio en Logroiio
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LOGRONO, 8 May. (EUROPA PRESS) - La Mesa de Emprendimiento Comercial y Relevo Generacional en el Comercio inicia su
andadura con el objetivo de potenciar el comercio de proximidad de la ciudad desde el didlogo, la implicacién y colaboracion de
los agentes implicados, ademds de promover que los jovenes se impliquen en el sector, impulsar el relevo generacional y evitar,
en definitiva, posible cierres.

El alcalde de Logroio, Conrado Escobar, ha abierto esta mafiana la primera reunién de trabajo de la Mesa de Emprendimiento
Comercial y Relevo Generacional en el Comercio.

Un foro de trabajo, como ha sefialado el concejal de Promocidn de la Ciudad, Miguel Sdinz, en el que debatir y compartir las
iniciativas que, desde el Ayuntamiento de Logrofo, en colaboracién con el resto de entidades, se van a poner en marcha "para
potenciar el comercio de proximidad de la ciudad"

En concreto, " estamos ante una mesa de trabajo para avanzar en el emprendimiento local y en el relevo generacional de
establecimientos comerciales", ha apuntado.

En esta primera reunidn, ha indicado el edil, "perseguimos, por un lado, potenciar la llama del emprendimiento comercial, en
referencia a esa vocacion de comerciante que, en los ultimos afios, ha decaido entre los mas jovenes y también entre personas
que una vez finalizado su ciclo estudiantil han iniciado una experiencia comercial, pero fracasaron o incluso aquellos que nunca
la iniciaron

En ese sentido, segun las palabras de Sainz "estamos buscando poner en valor el comercio logrofiés, que lo tiene y mucho, es
perfectamente factible poner en marcha hoy un comercio en Logrofio, sostenerlo y sacarlo adelante con gran esfuerzo y
utilizando, ademas, canales de venta on line".

Segun Sainz, "en esta ciudad se estan cerrando unos 60 comercios al afio, buena parte de los cuales son negocios de éxito, pero
por falta de relevo se cierran, con lo que ello supone de empobrecimiento de las calles de la ciudad".

Por ello, ha insistido el concejal, "el primer objetivo de la Mesa es la busqueda del emprendimiento comercial y, el segundo,
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promover y facilitar el relevo generacional".

Para ello, a juicio de Sdinz, "es necesario proyectar y visibilizar los recursos con los que cuentan entidades como la ADER o la FER
joven, con el fin de poner en contacto a ese joven, o no tan joven, emprendedor, con el comerciante que prevé cerrar su
negocio, analizando también si esos mecanismos que ya existen se pueden perfeccionar o mejorar".

En la reunion han participado representantes del sector educativo, del Gobierno de La Rioja, la Federacién de Empresarios de La
Rioja, de la Cdmara de Comercio de La Rioja, de la Catedra de Comercio de la Universidad de La Rioja, de la Catedra de Catedra
de Empresa Familiar y Emprendimiento de la Universidad de La Rioja, de SECOT, del IES Comercio y el IES la Laboral, que
imparten grados vinculados al Comercio, y de las asociaciones comerciales zonales de la ciudad, asi como los portavoces de los
grupos politicos municipales

"AQUEL QUE QUIERA SUBIR LA VERJA NO ESTA SOLO".

Otra de las actuaciones contempladas en la Mesa es la deteccidn precoz de aquellos comercios que van a cerrar sus puertas,
para tratar de favorecer el relevo antes de que se produzca el cierre.

Para ello, Sainz estd convencido de que "las asociaciones vecinales que estan en los diferentes barrios juegan un importante
papel para detectarlos y que desde la Mesa del emprendimiento podamos poner en contacto a la persona que va a cerrar su
negocio con un posible emprendedor, de manera que puedan compartir un tiempo de traspaso de conocimientos y
experiencias, ademads de recibir un asesoramiento en materia fiscal, contable, etc.".

A juicio de Sdinz, " todo ello existe, pero desgraciadamente no se conoce, por ello desde el Ayuntamiento vamos a darle
visibilidad para que los logrofieses sepan que aquel que quiera subir la verja no esta solo; dispone de mecanismos a su alrededor
y ayudas econdmicas que se aprobaron la semana pasada en el Pleno de la Corporacion".

"Nuestro objetivo es aunar esfuerzos y desde la colaboracién e implicacion de todos los agentes poner en marcha iniciativas que
fortalezcan el sector comercial de la ciudad, fomentando el emprendimiento y el traspaso comercial de negocios", ha afiadido.
GENERAR NUEVOS ESPACIOS DE ENCUENTRO.

"Por un lado contamos con alumnos en diferentes centros docentes de la ciudad como el IES La Laboral, IES Comercio,
Universidad de La Rioja y Formacion Profesional (con 30 aulas de emprendimiento) a los que queremos dirigirnos y poner en
marcha espacios de encuentro con los agentes comerciales de la ciudad para trasladarles las posibilidades de futuro que tienen
si deciden abrir un comercio o dar continuidad a uno ya existente", ha aseverado el concejal.

El Consistorio logrofiés esta trabajando también en experiencias de sensibilizacion y concienciacion de los nifios sobre el amor y
conocimiento del comercio de proximidad.

En esta primera reunién, se han puesto sobre la mesa las novedades introducidas en las bases reguladoras para la concesién de
subvenciones que financian la creacion de nuevas iniciativas econémicas y consolidacion empresarial en el término municipal de
Logrofio.

Asi, una de las principales novedades es que se ha introducido una ayuda especifica para apoyar el relevo generacional. Las
cuantias de subvencidn en este caso alcanzaran hasta un maximo de 3.000 euros de los gastos subvencionables para el sucesor
de la actividad, autbnomo o microempresa que cumplan los requisitos, y seran de 500 euros para el transmitente de la actividad
(novedad significativa que trata de poner en valor la colaboracidn y acompafiamiento en el proceso de relevo).

En el ambito de la consolidacion empresarial se ha incluido también otra modalidad de subvenciones, destinadas en este caso a
financiar parcialmente los gastos que realicen las microempresas para favorecer su modernizacion, digitalizacién. Las
subvenciones alcanzaran en este caso hasta un maximo de 2.500 euros de los gastos subvencionables que se incluyen en el
proyecto de bases.

Sainz ha destacado también las ayudas con las que cuenta el Consistorio logrofiés para fomentar el emprendimiento, la
modalidad A, 'Nueva iniciativa' que ird destinada a financiar la creacidon de microempresas que inicien una actividad econémica y
se instalen en el término municipal de Logrofio. La cuantia de estas subvenciones alcanzara los 3.500 euros, cuantia que se
incrementara en 500 euros en aquellas actividades econdmicas que se ubiquen en el Centro Histdrico de la ciudad.

Y por otro lado la modalidad B de las subvenciones, denominada 'Nueva iniciativa comercial', que busca financiar parcialmente

la creacion de microempresas que inicien una actividad econdmica, exclusivamente comercial, en Logrofio.
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Ayuntamiento y agentes comerciales apuestan por emprendimiento y relevo generacional para
potenciar comercio en Logroiio

La Mesa de Emprendimiento Comercial y Relevo Generacional en el Comercio inicia su andadura con el objetivo de potenciar el
comercio de proximidad de la ciudad desde el didlogo, la implicacion y colaboracién de los agentes implicados, ademas de
promover que los jévenes se impliquen en el sector, impulsar el relevo generacional y evitar, en definitiva, posible cierres.
LOGRONO, 8 (EUROPA PRESS)

La Mesa de Emprendimiento Comercial y Relevo Generacional en el Comercio inicia su andadura con el objetivo de potenciar el
comercio de proximidad de la ciudad desde el didlogo, la implicacién y colaboracién de los agentes implicados, ademas de
promover que los jévenes se impliquen en el sector, impulsar el relevo generacional y evitar, en definitiva, posible cierres.

El alcalde de Logroio, Conrado Escobar, ha abierto esta mafiana la primera reunién de trabajo de la Mesa de Emprendimiento
Comercial y Relevo Generacional en el Comercio.

Un foro de trabajo, como ha sefialado el concejal de Promocion de la Ciudad, Miguel Sdinz, en el que debatir y compartir las
iniciativas que, desde el Ayuntamiento de Logrofio, en colaboracién con el resto de entidades, se van a poner en marcha "para
potenciar el comercio de proximidad de la ciudad".

En concreto, "estamos ante una mesa de trabajo para avanzar en el emprendimiento local y en el relevo generacional de
establecimientos comerciales", ha apuntado.

En esta primera reunion, ha indicado el edil, "perseguimos, por un lado, potenciar la llama del emprendimiento comercial, en
referencia a esa vocacion de comerciante que, en los ultimos afios, ha decaido entre los mas jévenes y también entre personas
gue una vez finalizado su ciclo estudiantil han iniciado una experiencia comercial, pero fracasaron o incluso aquellos que nunca
la iniciaron".

En ese sentido, segun las palabras de Sainz "estamos buscando poner en valor el comercio logrofiés, que lo tiene y mucho, es
perfectamente factible poner en marcha hoy un comercio en Logrofio, sostenerlo y sacarlo adelante con gran esfuerzo y
utilizando, ademas, canales de venta on line".

Segln Sainz, "en esta ciudad se estan cerrando unos 60 comercios al afio, buena parte de los cuales son negocios de éxito, pero
por falta de relevo se cierran, con lo que ello supone de empobrecimiento de las calles de la ciudad".

Por ello, ha insistido el concejal, "el primer objetivo de la Mesa es la busqueda del emprendimiento comercial y, el segundo,
promover y facilitar el relevo generacional".

Para ello, a juicio de Sdinz, "es necesario proyectar y visibilizar los recursos con los que cuentan entidades como la ADER o la FER
joven, con el fin de poner en contacto a ese joven, o no tan joven, emprendedor, con el comerciante que prevé cerrar su
negocio, analizando también si esos mecanismos que ya existen se pueden perfeccionar o mejorar".

En la reunion han participado representantes del sector educativo, del Gobierno de La Rioja, la Federacién de Empresarios de La
Rioja, de la Cdmara de Comercio de La Rioja, de la Catedra de Comercio de la Universidad de La Rioja, de la Catedra de Catedra
de Empresa Familiar y Emprendimiento de la Universidad de La Rioja, de SECOT, del IES Comercio y el IES la Laboral, que
imparten grados vinculados al Comercio, y de las asociaciones comerciales zonales de la ciudad, asi como los portavoces de los
grupos politicos municipales.

"AQUEL QUE QUIERA SUBIR LA VERJA NO ESTA SOLO".

Otra de las actuaciones contempladas en la Mesa es la deteccidn precoz de aquellos comercios que van a cerrar sus puertas,
para tratar de favorecer el relevo antes de que se produzca el cierre.

Para ello, Sainz estd convencido de que "las asociaciones vecinales que estan en los diferentes barrios juegan un importante
papel para detectarlos y que desde la Mesa del emprendimiento podamos poner en contacto a la persona que va a cerrar su
negocio con un posible emprendedor, de manera que puedan compartir un tiempo de traspaso de conocimientos y
experiencias, ademads de recibir un asesoramiento en materia fiscal, contable, etc.".

A juicio de Sdinz, "todo ello existe, pero desgraciadamente no se conoce, por ello desde el Ayuntamiento vamos a darle
visibilidad para que los logrofieses sepan que aquel que quiera subir la verja no esta solo; dispone de mecanismos a su alrededor
y ayudas econdmicas que se aprobaron la semana pasada en el Pleno de la Corporacion".

"Nuestro objetivo es aunar esfuerzos y desde la colaboracidn e implicacion de todos los agentes poner en marcha iniciativas que
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fortalezcan el sector comercial de la ciudad, fomentando el emprendimiento y el traspaso comercial de negocios", ha afiadido.
GENERAR NUEVOS ESPACIOS DE ENCUENTRO.

"Por un lado contamos con alumnos en diferentes centros docentes de la ciudad como el IES La Laboral, IES Comercio,
Universidad de La Rioja y Formacidn Profesional (con 30 aulas de emprendimiento) a los que queremos dirigirnos y poner en
marcha espacios de encuentro con los agentes comerciales de la ciudad para trasladarles las posibilidades de futuro que tienen
si deciden abrir un comercio o dar continuidad a uno ya existente", ha aseverado el concejal.

El Consistorio logrofiés esta trabajando también en experiencias de sensibilizacion y concienciacion de los nifios sobre el amory
conocimiento del comercio de proximidad.

En esta primera reunién, se han puesto sobre la mesa las novedades introducidas en las bases reguladoras para la concesion de
subvenciones que financian la creacion de nuevas iniciativas econdmicas y consolidacion empresarial en el término municipal de
Logrofio.

Asi, una de las principales novedades es que se ha introducido una ayuda especifica para apoyar el relevo generacional. Las
cuantias de subvencidn en este caso alcanzaran hasta un maximo de 3.000 euros de los gastos subvencionables para el sucesor
de la actividad, autbnomo o microempresa que cumplan los requisitos, y seran de 500 euros para el transmitente de la actividad
(novedad significativa que trata de poner en valor la colaboracidn y acompafiamiento en el proceso de relevo).

En el ambito de la consolidacidon empresarial se ha incluido también otra modalidad de subvenciones, destinadas en este caso a
financiar parcialmente los gastos que realicen las microempresas para favorecer su modernizacidn, digitalizacién. Las
subvenciones alcanzaran en este caso hasta un maximo de 2.500 euros de los gastos subvencionables que se incluyen en el
proyecto de bases.

Sainz ha destacado también las ayudas con las que cuenta el Consistorio logrofiés para fomentar el emprendimiento, la
modalidad A, 'Nueva iniciativa' que ird destinada a financiar la creacidon de microempresas que inicien una actividad econémica y
se instalen en el término municipal de Logrofo. La cuantia de estas subvenciones alcanzara los 3.500 euros, cuantia que se
incrementara en 500 euros en aquellas actividades econdmicas que se ubiquen en el Centro Histdrico de la ciudad.

Y por otro lado la modalidad B de las subvenciones, denominada 'Nueva iniciativa comercial', que busca financiar parcialmente

la creacion de microempresas que inicien una actividad econdmica, exclusivamente comercial, en Logrofio.

Ver noticia real: https://cadenaser.com/rioja/2024/02/20/logrono-reduce-en-300-sus-establecimientos-comerciales-en-el-... Pagina: 115


https://cadenaser.com/rioja/2024/02/20/logrono-reduce-en-300-sus-establecimientos-comerciales-en-el-ultimo-lustro-radio-rioja/

= = Fecha: 05/03/2024 06:07 VPOE(beta): 21 € Tipologia: 1003
WWW.eldladelaI‘IOJa.eS Tema: Universidad de La Rioja Audiencia: 31.488 UU Fuente: Similarweb

«Es necesario adaptarse al comportamiento del cliente»

Natalia Medrano, colaboradora de la Catedra de Comercio, vicedecana de la UR y participante en el estudio '‘Beneficios e
inconvenientes percibidos por los consumidores de las compras en una tienda fisica', aborda la situacion del comercio logrofiés
Es cierto y una realidad que el continuo incremento de la compra a través de internet ha disminuido el nimero de tiendas
fisicas, y eso nos hace plantearnos qué tipo de tiendas buscan ahora los consumidores». Natalia Medrano es colaboradora de la
Catedra de Comercio, directora del Grado de Administracion y Direccién de Empresas y vicedecana de la Facultad de Ciencias
Empresariales de la UR, y participante en el estudio 'Beneficios e inconvenientes de comprar en tienda fisica'.

Durante la realizacién del estudio, Medrano pudo constatar cdmo la totalidad de los participantes ya compraban a través de
internet, lo que ratifica el cambio comportamental en los consumidores. «No nos sirve de nada quejarnos de algo que no nos
gusta pero que esta sucediendo y es una realidad» apunta Medrano, indicando que la solucién es identificar las opciones
disponibles para potenciar las fortalezas y mitigar las debilidades «que tenemos en el comercio fisico frente al comercio online».
Subraya Medrano que esta es precisamente la razon de ser del estudio «conocer de verdad cudles son los beneficios e
inconvenientes percibidos por la sociedad, y a partir de ahi trabajar sobre esos beneficios y potenciarlos, hacer todas campafias
de comunicacidn, tanto a nivel presencial como online», y es que, indica, tener una tienda fisica «no significa que no tengamos
gue tener presencia en internet.

Sin embargo, a pesar del cambio de habitos en los consumidores, la mayor fortaleza del comercio riojano «sigue siendo la

indudable alta intencién en compra fisica».

El Dia

de La Rioja
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El Ayuntamiento trabaja para proyectar el comercio local y que venir a comprar a Logroifio “sea una
experiencia de compra Unica y diferente”

UHIVERRIDAD
DE LA RO

S,

El Ayuntamiento de Logrofio trabaja para poner en marcha un plan de choque con medidas que se van a desarrollar a lo largo de
2024 para proyectar el comercio logrofiés a todo el entorno metropolitano de la ciudad, potenciando elementos como la
experiencia en compra fisica. El concejal de Promocién de la Ciudad, Miguel Sainz, ha participado hoy en el seminario
‘Beneficios e inconvenientes de comprar en tienda fisica', organizado por la Catedra de Comercio, y que ha contado como
ponente con Natalia Medrano, colaboradora de |la Catedra de Comercio, directora del Grado de Administracidn y Direccién de
Empresas y vicedecana de la Facultad de Ciencias Empresariales de la UR.

Sainz ha agradecido a la Universidad de La Rioja “el esfuerzo que lleva afios realizando por el comercio de proximidad logrofiés,
no sélo desde un punto de vista de conocimiento, estadistico y andlisis, sino también de motivacién”. En su opinién, “esta
Catedra ha sido, durante 14 afios, una palanca para el comercio de nuestra ciudad”.

Asimismo, Sainz ha manifestado que “el mes de marzo va a ser un mes importante desde el punto de vista del comercio y su
dinamizacién, el Ayuntamiento va a convocar el Consejo Municipal de Comercio y se va a poner en marcha un plan de choque
con medidas que prevemos desarrollar a lo largo de 2024 para proyectar el comercio logrofiés a todo el entorno metropolitano
de la ciudad, potenciando elementos como la experiencia en compra fisica”.

En palabras del concejal, “cuando uno pasea por la ciudad haciendo compras a pie, esta contribuyendo a hacer mas ciudad, a
hacer unas calles mas concurridas, mas seguras, mas vivas”.

En ese sentido, ha expresado, “seguiremos animando a la gente de toda La Rioja y de otras comunidades limitrofes a venir a
comprar a Logrofio y, para ello, ofreceremos nuevas soluciones de aparcamiento, ademas de citas de dinamizacion del comercio
en las calles de nuestra ciudad contando con el sector cultural de cada zona, con los colegios y diferentes colectivos, que haran

que venir a comprar a Logrofio sea una experiencia de compra Unica y diferente”.
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Logroifo trabaja para que “venir a comprar a la ciudad sea una experiencia Gnica”

=g 2

URIVERSIDAD
DE LA RID!

El Ayuntamiento de Logrofio trabaja para poner en marcha un plan de choque con medidas que se van a desarrollar a lo largo de
2024 para proyectar el comercio logrofiés a todo el entorno metropolitano de la ciudad, potenciando elementos como la
experiencia en compra fisica. El concejal de Promocién de la Ciudad, Miguel Sainz, ha participado este lunes en el seminario
‘Beneficios e inconvenientes de comprar en tienda fisica', organizado por la Catedra de Comercio, y que ha contado como
ponente con Natalia Medrano, colaboradora de la Catedra de Comercio, directora del Grado de Administracidn y Direccién de
Empresas y vicedecana de la Facultad de Ciencias Empresariales de la UR.

Sainz ha agradecido a la Universidad de La Rioja “el esfuerzo que lleva afios realizando por el comercio de proximidad logrofiés,
no sélo desde un punto de vista de conocimiento, estadistico y andlisis, sino también de motivacion”. En su opinidn, “esta
Catedra ha sido, durante 14 afios, una palanca para el comercio de nuestra ciudad”.

Asimismo, Sainz ha manifestado que “el mes de marzo va a ser un mes importante desde el punto de vista del comercio y su
dinamizacién, el Ayuntamiento va a convocar el Consejo Municipal de Comercio y se va a poner en marcha un plan de choque
con medidas que prevemos desarrollar a lo largo de 2024 para proyectar el comercio logrofiés a todo el entorno metropolitano
de la ciudad, potenciando elementos como la experiencia en compra fisica”.

En palabras del concejal, “cuando uno pasea por la ciudad haciendo compras a pie, esta contribuyendo a hacer mas ciudad, a
hacer unas calles mas concurridas, mas seguras, mas vivas”.

En ese sentido, ha expresado, “seguiremos animando a la gente de toda La Rioja y de otras comunidades limitrofes a venir a
comprar a Logrofio y, para ello, ofreceremos nuevas soluciones de aparcamiento, ademas de citas de dinamizacion del comercio
en las calles de nuestra ciudad contando con el sector cultural de cada zona, con los colegios y diferentes colectivos, que haran

que venir a comprar a Logroiio sea una experiencia de compra Unica y diferente”.
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'Beneficios e inconvenientes percibidos por los consumidores de las compras en una tienda fisica’',
el lunes 26

El seminario estad organizado por la Catedra de Comercio Natalia Medrano ofrece este lunes 26 de febrero el Seminario
'‘Beneficios e inconvenientes percibidos por los consumidores de las compras en una tienda fisica' a partir de las 13.00 horas en

el Aula 104 del Edificio Quintiliano de la Universidad de la Rioja
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Logroiio reduce en 300 sus establecimientos comerciales en el Gltimo lustro

e

b
= LA RIOJA

-_'\—mj_-__r

Dos Trabajos de Fin de Grado de la Catedra de Comercio analizan los motivos y las soluciones a los cierres y el reto del comercio
electrénico Logrofio

El Laboratorio de Aprendizaje-Servicio LApSretail de la Catedra Extraordinaria de Comercio, un proyecto del Ayuntamiento de
Logrofio y la Universidad de La Rioja para impulsar el comercio minorista, ha acogido la defensa de dos Trabajos Fin de Grado
sobre locales comerciales vacios y la cara oculta del comercio digital.

Estos trabajos son obra de dos estudiantes de la Universidad de La Rioja. Por un lado, Pilar San Pedro Garcia ha analizado los
‘Locales comerciales vacios en el barrio del Carmen de Logrofio: problematica e ideas de revitalizacion'; y, Adelina Mehmedova
Abazova, ha abordado ‘La cara oculta del comercio digital. Visidn de los aspectos negativos del e-commerce en Logrofio'.

Ambos trabajos fin de grado presentan recomendaciones para el comercio local de Logrofio y han sido dirigidos por las doctoras
Alba Garcia Milon y Cristina Olarte Pascual.

La cara oculta del comercio electrénico

Segun ha explicado Adelina Mehmedova “este trabajo aborda las complejidades y desafios asociados con la implementaciéon y
aprovechamiento del comercio digital, especialmente relevante para el pequefio comercio que enfrenta diversas barreras desde
su posicion vulnerable”.

Los resultados destacan que menos de la mitad de los comercios analizados tienen presencia digital. “Se identifican tres
principales problemas: el de la desconfianza en los métodos de pagos, sugiriendo medidas como términos claros, certificados de
pago seguro y atencidn eficiente”, las limitaciones en marketing y publicidad, “recomendando medidas como las ofertas
exclusivas, las colaboraciones con influencers y la recopilacion de opiniones de clientes satisfechos”, y, por ultimo, el problema
de las devoluciones masivas, “que se podran afrontar con métodos de gestion como cobro de tasa, seguimiento de la conducta
de los clientes”

Ademas, el trabajo pone el énfasis en la importancia de la formacion de los comerciantes para entender las plataformas digitales
y aprovechar todas las ventajas y oportunidades que ofrece. Para superar las barreras que experimenta el comercio digital en
Logrofio se requiere esfuerzos conjuntos de los compradores y vendedores.

Uno de cada tres locales comerciales esta vacio

En su trabajo, Pilar San Pedro destaca que “el comercio logrofiés ha perdido 817 establecimientos desde 2018 y han abierto sus
puertas 519 en el mismo periodo de tiempo, lo que ofrece un saldo negativo”. Por ello, el trabajo se ha marcado como objetivo
“identificar los factores que explican el aumento de locales comerciales vacios y encontrar posibles soluciones para su

ocupacién”. Entre los principales resultados obtenidos destaca que a pesar de que el 29,77% de los locales comerciales estén
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vacios, las ventas en las tiendas fisicas de la zona se mantienen.

Ademas, “los comerciantes y clientes perciben que gimnasios, tiendas asiaticas y restaurantes de comida rapida son los negocios
gue se estdn abriendo”. En contraposicidén, “consideran que los comercios que mas estan cerrando son las tiendas de ropa,
negocios tradicionales y sucursales bancarias”. Ambos grupos coinciden en que el motivo de estos cierres radica en los nuevos

habitos de consumo, la falta de aparcamiento y la subida del precio de los costos operativos.
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25 de enero, hoy no es tu dia

edl.

Asociacion de
Empresas de
Comunicacion
de La Rioja

Hoy no es tu dia, no agobiarse, es el dia de la Publicidad. Programa Dia de la Publicidad 2024 25/ENERO SAN PUBLICITO Fiesta
de la Publicidad con las empresas y profesionales de la publicidad.

25 enero alas 14 h.

Café-Bar Nuevo Domin6

Actuacién musical The Nowhere Plan

2/FEBRERO DIVULGANDO Y CONTAGIANDO Taller sobre como crear una campafia publicitaria

2 febrero alas 9,45 h.

Colegio Adoratrices.

Actividad realizada con los alumnos y alumnas de 62 de Primaria para que conozcan cdémo se idea y desarrolla una campafia
publicitaria a través de una accién practica

15/FEBRERO HAPPENING CONTRA LOS TRASTORNOS Actividad practica de Street Marketing para los alumnos y alumnas del IES
Comercio.

15 febrero a las 17 h. IES Comercio

Presentacion de los trabajos.

Ejercicio de elaboracion y desarrollo de una campafia de Street Marketing ideada por los estudiantes del 22 curso del Grado de
Marketing y Publicidad del IES Comercio sobre el tema de los trastornos en la adolescencia, con el objetivo de visibilizarlos y
generar concienciacion. La tematica ha sido decidida por los propios alumnos, que se convierten en creadores de una campafa
dirigida a ellos mismos, como publico objetivo y a toda la sociedad.

29/FEBRERO TODO ES PORTADA Charla con Rodrigo Sanchez. Periodista y disefiador editorial.

29 de febrero a las 12h.

ESDIR

Rodrigo Sdnchez es periodista y disefia periddicos, revistas, libros y carteles llenos de noticias, fotografias e ilustraciones. Lleva
casi 40 afios intentando vincular rigor, verdad, audacia, imaginacion y estética en un malabar juego de manos y letras. Ha pasado
por los diarios ABC, Cinco Dias y El Sol; las revistas Cambio 16 y Mercado; y desde 1992, en el diario El Mundo de Madrid, donde
trabajo, primero como Director de Arte de Revistas y luego como Director de Arte del diario.

En 2022 funda su propio estudio de disefio, RODRIGO SANCHEZ BOLD, que colabora con diferentes cabeceras periodisticas
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nacionales e internacionales, grandes museos, editoriales y corporaciones, produciendo suplementos, portadas de revista,
portadas de libros, catalogos de

exposiciones, caratulas de television, logos y marcas graficas.

11/MARZO MEJOR HACERLO QUE DECIRLO Charla con Javier Perales. Senior Manager &amp; Product Marketing de Visa

11 de marzo a las 13h.

Catedra de Comercio de la Universidad de La Rioja.

Con una gran experiencia en Marketing, Comunicacidn, Digital y Customer Experience, acumulada durante mas de 20 afios
trabajando en todas las disciplinas del marketing, tanto desde el lado del cliente como desde el lado de la agencia creativa,
Javier Perales cuenta con un perfil analitico y de resolucidn de problemas.

Desde 2018, trabaja en Visa, donde desarrolla planes de marketing holisticos para productos principales y para crear
plataformas de marketing para ayudar a los clientes de Visa a impulsar sus transacciones con Visa con marca preferente en todo
el ecosistema de pagos. Durante su trayectoria ha trabajado desde la agencia creativa y desde el lado del cliente. Muy fan de
“Piensa en ti como un cliente” y “Hacer que las cosas sucedan”. Social, apasionado, jugador de equipo, enfocado y optimista.
Charla con Sonia Estévez. Directora, productora y animadora.

13 de marzo a las 16h.

IES Sagasta.

Sonia es directora, productora y animadora en animacion stop motion . Es socia fundadora y administradora de la productora
independiente especializada en animacion stop motion, Tik Tak Film Studio. Ha dirigido profesionalmente dos cortometrajes;
Txotxongiloa y Malkoak y varios anuncios publicitarios en esta técnica de animacién. Actualmente dirige el cortometraje “"Plazer
bat”.

También tiene formacion en Quimica Ambiental y Forestal, por lo que fusiona produccion audiovisual y sostenibilidad.

Estd nominada a los Premios Goya 2024 por el cortometraje de animacion Txotxongiloa.

No os podéis perder nada del programa del Dia de la Publicidad.

M4ds cositas en www.a-crear.com

Mads planes en GO!
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A Crear se alia con los IES Comercio y Sagasta para conmemorar el Dia de la Publicidad

Un vermu, charlas y un taller para sexto de Primaria completaran los actos, que se prolongaran hasta el 13 de marzo Un vermd,
charlas y un taller para sexto de Primaria completaran los actos, que se prolongaran hasta el 13 de marzo

LOGRONO, 22 (EUROPA PRESS)

La Asociaciéon de Empresas de Comunicaciéon de La Rioja, A Crear, se ha aliado con los Institutos de Ensefianza Secundaria (IES)
Comercio y Sagasta para conmemorar el Dia de la Publicidad, que se celebra cada 25 de enero, y alrededor del que habra un
programa de actos que se prolongaran hasta el 13 de marzo.

Con el objetivo de mostrar, divulgar y sensibilizar sobre los procesos creativos que conllevan los trabajos publicitarios, A crear ha
organizado una serie de actividades que han sido presentadas hoy, en rueda de prensa, por la presidenta de la asociacién, Lola
Zuazo.

También han estado presentes el jefe de estudios adjunto de la ESDIR, Juanan Lépez; el jefe de estudios del IES Sagasta, Emilio
Angel; el coordinador del ciclo formativo de grado superior de Marketing y Publicidad del IES Comercio, Mario Pérez; y la
directora de la Catedra de Comercio de la Universidad de La Rioja, Cristina Olarte.

Las actividades comenzaran este jueves, 25 de enero, con un vermu entre las agencias y profesionales del sector en la Rioja. San
Publicito se celebrard en el Café Domind y contard con la actuacidon musical de The Nowhere Plan.

El siguiente viernes, 2 de febrero, se llevara la publicidad a las aulas mas tempranas a través de un taller que se realizara con los
alumnos y alumnas de sexto de Primaria del Colegio Adoratrices. Se trata de una actividad para que conozcan como se idea y
desarrolla una campafia publicitaria a través de una accidén practica con ellos.

HAPPENING CONTRA LOS TRASTORNOS

También se ha organizado, de nuevo, una actividad practica, y relacionada con su curriculum, con los estudiantes de segundo
curso del Grado de Marketing y Publicidad del IES Comercio.

Bajo el paraguas del 'street marketing', los estudiantes han elegido una tematica que han denominado 'Happening contra los
trastornos'. Con él, trataran cuestiones como la exigencia de la autoimagen, la alimentacién o la ansiedad como problemas a los
que se enfrentan los jévenes de su edad.

Los alumnos y alumnas se convertiran en creadores de una campaifa que va dirigida tanto a ellos mismos como a toda la
sociedad y lo haran con la tutela y asesoramiento de las propias agencias de A Crear, que daran una enfoque profesional a las
propuestas del alumnado. La presentacion de los trabajos tendra lugar el 15 de febrero en el propio centro.

Por otro lado, abrird la ronda de charlas Rodrigo Sanchez; "un disruptivo del disefio editorial", en palabras de Zuazo. Ha pasado
por ABC, Cinco Dias y El Sol; las revistas Cambio 16 y Mercado; y, desde 1992, en el diario El Mundo de Madrid, donde trabajo
primero como director de Arte de Revistas y luego como director de Arte del diario.

Rodrigo Sanchez es periodista y disefia periddicos, revistas, libros y carteles llenos de noticias, fotografias e ilustraciones. Lleva
casi 40 afios intentando vincular rigor, verdad, audacia, imaginacion y estética en un malabar juego de manos y letras.

En 2022 funda su propio estudio de disefio, RODRIGO SANCHEZ BOLD, que colabora con diferentes cabeceras periodisticas
nacionales e internacionales, grandes museos, editoriales y corporaciones, produciendo suplementos, portadas de revista,
portadas de libros, catalogos de exposiciones, caratulas de television, logos y marcas graficas. Sera el 29 de febrero en la ESDIR y
el titulo de la charla es 'Todo es portada'

La segunda charla serd el 11 de marzo en la Universidad de La Rioja y correrd a cargo de Javier Perales, Senior Manager Brand
&amp; Product Marketing de VISA.

Perales atesora una gran experiencia en Marketing, Comunicacién, Digital y Customer Experience, durante mas de 20 afios
trabajando en todas las disciplinas del marketing, tanto desde el lado del cliente como desde el lado de la agencia creativa,
Trabaja en Visa desde 2018 donde, entre otras cosas, crear plataformas de marketing para ayudar a los clientes de Visa a
impulsar sus transacciones con esta marca dentro de todo el ecosistema de pagos.

ACERCANDO EL STOP MOTION

La tercera y ultima charla sera sobre un tema novedoso, tanto por el contenido como por la colaboracidn. La directora,

productora y animadora Sonia Stévez hablara sobre 'La emocidn del 'stop motion' y realizara en el IES Sagasta para los alumnos y
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alumnas del nuevo Ciclo Superior de Animacién 3D Juegos y Entornos Interactivos.

A través de este juego de palabras que describe la capacidad del 'stop motion' de adaptarse a todo tipo de formatos y lenguajes,
como el publicitario o el cinematografico y del extraordinario resultado que surge, Sonia Stévez, que estd nominada a los
Premios Goya 2024 con el cortometraje de animacién Txotxongiloa, contara en qué consiste la técnica, las claves y partes de su
proceso de trabajo y su aplicacidn concreta a una campafia de publicidad y al cine.

Stévez es directora, productora y animadora en animacién 'stop motion'. Es socia fundadora y administradora de la productora
independiente especializada en animacién 'stop motion', Tik Tak Film Studio.

Ha dirigido profesionalmente dos cortometrajes, Txotxongiloa y Malkoak, y varios anuncios publicitarios en esta técnica de
animacion. Actualmente dirige el cortometraje Plazer Bat. También tiene formacion en Quimica Ambiental y Forestal, por lo que
fusiona produccion audiovisual y sostenibilidad.

Las charlas son de libre asistencia, previa inscripcién en la Web de A crear.
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A Crear se alia con los IES Comercio y Sagasta para conmemorar el Dia de la Publicidad

T —

Un vermu, charlas y un taller para sexto de Primaria completaran los actos, que se prolongaran hasta el 13 de marzo LOGRONO,
22 Ene. (EUROPA PRESS) - La Asociacién de Empresas de Comunicacién de La Rioja, A Crear, se ha aliado con los Institutos de
Ensefianza Secundaria (IES) Comercio y Sagasta para conmemorar el Dia de la Publicidad, que se celebra cada 25 de enero, y
alrededor del que habra un programa de actos que se prolongaran hasta el 13 de marzo.

Con el objetivo de mostrar, divulgar y sensibilizar sobre los procesos creativos que conllevan los trabajos publicitarios, A crear ha
organizado una serie de actividades que han sido presentadas hoy, en rueda de prensa, por la presidenta de la asociacidn, Lola
Zuazo.

También han estado presentes el jefe de estudios adjunto de la ESDIR, Juanan Lépez; el jefe de estudios del IES Sagasta, Emilio
Angel; el coordinador del ciclo formativo de grado superior de Marketing y Publicidad del IES Comercio, Mario Pérez; y la
directora de la Catedra de Comercio de la Universidad de La Rioja, Cristina Olarte.

Las actividades comenzaran este jueves, 25 de enero, con un vermu entre las agencias y profesionales del sector en la Rioja. San
Publicito se celebrara en el Café Domind y contard con la actuacidon musical de The Nowhere Plan.

El siguiente viernes, 2 de febrero, se llevard la publicidad a las aulas mas tempranas a través de un taller que se realizard con los
alumnos y alumnas de sexto de Primaria del Colegio Adoratrices. Se trata de una actividad para que conozcan como se idea y
desarrolla una campafia publicitaria a través de una accidn practica con ellos.

HAPPENING CONTRA LOS TRASTORNOS

También se ha organizado, de nuevo, una actividad practica, y relacionada con su curriculum, con los estudiantes de segundo
curso del Grado de Marketing y Publicidad del IES Comercio.

Bajo el paraguas del 'street marketing', los estudiantes han elegido una tematica que han denominado 'Happening contra los
trastornos'. Con él, trataran cuestiones como la exigencia de la autoimagen, la alimentacién o la ansiedad como problemas a los
que se enfrentan los jévenes de su edad.

Los alumnos y alumnas se convertirdn en creadores de una campafa que va dirigida tanto a ellos mismos como a toda la

sociedad y lo haran con la tutela y asesoramiento de las propias agencias de A Crear, que daran una enfoque profesional a las
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propuestas del alumnado. La presentacion de los trabajos tendra lugar el 15 de febrero en el propio centro.

Por otro lado, abrird la ronda de charlas Rodrigo Sanchez; "un disruptivo del disefio editorial", en palabras de Zuazo. Ha pasado
por ABC, Cinco Dias y El Sol; las revistas Cambio 16 y Mercado; y, desde 1992, en el diario El Mundo de Madrid, donde trabajo
primero como director de Arte de Revistas y luego como director de Arte del diario.

Rodrigo Sanchez es periodista y disefia periddicos, revistas, libros y carteles llenos de noticias, fotografias e ilustraciones. Lleva
casi 40 afios intentando vincular rigor, verdad, audacia, imaginacion y estética en un malabar juego de manos y letras.

En 2022 funda su propio estudio de disefio, RODRIGO SANCHEZ BOLD, que colabora con diferentes cabeceras periodisticas
nacionales e internacionales, grandes museos, editoriales y corporaciones, produciendo suplementos, portadas de revista,
portadas de libros, catalogos de exposiciones, caratulas de television, logos y marcas graficas. Sera el 29 de febrero en la ESDIR y
el titulo de la charla es 'Todo es portada'

La segunda charla serd el 11 de marzo en la Universidad de La Rioja y correrd a cargo de Javier Perales, Senior Manager Brand
&amp; Product Marketing de VISA.

Perales atesora una gran experiencia en Marketing, Comunicacién, Digital y Customer Experience, durante mas de 20 afios
trabajando en todas las disciplinas del marketing, tanto desde el lado del cliente como desde el lado de la agencia creativa,
Trabaja en Visa desde 2018 donde, entre otras cosas, crear plataformas de marketing para ayudar a los clientes de Visa a
impulsar sus transacciones con esta marca dentro de todo el ecosistema de pagos.

ACERCANDO EL STOP MOTION

La tercera y ultima charla serad sobre un tema novedoso, tanto por el contenido como por la colaboracién. La directora,
productora y animadora Sonia Stévez hablara sobre 'La emocidn del 'stop motion' y realizara en el IES Sagasta para los alumnos y
alumnas del nuevo Ciclo Superior de Animacién 3D Juegos y Entornos Interactivos.

A través de este juego de palabras que describe la capacidad del 'stop motion' de adaptarse a todo tipo de formatos y lenguajes,
como el publicitario o el cinematografico y del extraordinario resultado que surge, Sonia Stévez, que estd nominada a los
Premios Goya 2024 con el cortometraje de animacién Txotxongiloa, contara en qué consiste la técnica, las claves y partes de su
proceso de trabajo y su aplicacidn concreta a una campafia de publicidad y al cine.

Stévez es directora, productora y animadora en animacion 'stop motion'. Es socia fundadora y administradora de la productora
independiente especializada en animacién 'stop motion', Tik Tak Film Studio.

Ha dirigido profesionalmente dos cortometrajes, Txotxongiloa y Malkoak, y varios anuncios publicitarios en esta técnica de
animacion. Actualmente dirige el cortometraje Plazer Bat. También tiene formacion en Quimica Ambiental y Forestal, por lo que
fusiona produccion audiovisual y sostenibilidad.

Las charlas son de libre asistencia, previa inscripcién en la Web de A crear.
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El poder de lo tangible: épor qué elegimos las tiendas fisicas en la era digital?

*f

|

En la era digital, en la que las compras en linea han transformado el panorama del comercio global, las tiendas fisicas estan

desapareciendo de las calles. ¢Qué impulsa a las personas a seguir visitando establecimientos fisicos cuando tienen la opcién de
comprar desde la comodidad de su hogar con un solo clic?

Este articulo busca desvelar las razones detras de esta eleccidn, basandose en el estudio realizado en la Catedra de Comercio del
Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad de La Rioja, en el que se ha entrevistado a 959 clientes del comercio logrofiés.

Con el objetivo de identificar las diferencias entre la compra en tienda fisica y la compra online seleccionamos dos categorias de
productos: la mas comprada en tienda fisica (loteria) y la mas comprada online (moda).

En la primera categoria incluimos cualquier tipo de apuestas, juegos de azar y loterias (como la de Navidad, la mas comprada en
tienda fisica). En la categoria ropa incluimos todo tipo de prendas de vestir, calzado y complementos, que son los productos mas
comprados en las tiendas online.

La experiencia sensorial y emocional

La tienda fisica sigue importando a los clientes: la intencidn de compra es alta, principalmente para las mujeres y las personas
mayores que, ademas, son los segmentos de poblacién que presentan un mayor habito de compra en estos establecimientos.
Una de las principales razones por la que los consumidores siguen prefiriendo las tiendas fisicas es la capacidad de interactuar
directamente con los productos. El estudio muestra que, especialmente en la compra de ropa, interactuar con los articulos es un
factor crucial para los consumidores adultos. Valoran poder tocar, probar y ver de cerca los productos antes de comprarlos pues
esto reduce la incertidumbre y aumenta su satisfaccion con la compra.

Ademas, las emociones juegan un papel significativo en la experiencia de compra. Las tiendas fisicas proporcionan un ambiente
qgue puede generar placer, estimulacion y una sensacion de satisfaccidn. Estos aspectos emocionales son dificiles de replicar en
las plataformas de comercio electrdnico, donde la interaccidn es puramente digital.

Leer mas: Como nacié el concepto de ir de compras y lo que supuso para la mujer del XIX

El papel del asesoramiento y la atencidn al cliente
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La atencién personalizada sigue siendo uno de los servicios fundamentales de las tiendas fisicas, y algo que muchos
consumidores valoran. Segun nuestro estudio, los consumidores destacan la importancia de contar con asesoramiento “en
persona”, especialmente en productos como la loteria y la ropa.

En las tiendas fisicas, los vendedores pueden ofrecer recomendaciones y ayudar a resolver dudas de manera inmediata, lo que
crea una relacién humana de confianza que rara vez se encuentra en las plataformas en linea.

En el caso de la loteria, los clientes sienten que la atencion personalizada y la posibilidad de interactuar directamente con los
vendedores aumenta la seguridad de la compra. Este es un ejemplo claro de cémo el contacto humano sigue siendo clave para
muchas decisiones de compra.

Leer mas: El arte de aprender a vender

Seguridad y confianza

Otro factor que sigue inclinando la balanza a favor de las tiendas fisicas es la percepcidon de seguridad. Los consumidores sienten
gue comprar en una tienda fisica es mas seguro, especialmente en productos como la loteria: la interaccion fisica con el boleto
les genera mayor confianza. La posibilidad de recibir el producto inmediatamente después de la compra también reduce el
riesgo percibido.

El comercio en linea ha mejorado significativamente en términos de seguridad, pero para ciertos consumidores, especialmente
los mayores de 50 afios, la seguridad percibida en las tiendas fisicas sigue siendo mayor.

Leer mas: éQué es la suerte? Del ciego azar a la diosa fortuna o el destino

La gratificacidn instantanea y el habito

Uno de los elementos que mas destaca el estudio es la gratificacién inmediata que ofrecen las tiendas fisicas. A diferencia del
comercio en linea —donde los consumidores deben esperar para recibir sus productos—, en las tiendas fisicas, en muchas
categorias de productos, pueden llevarselos en el acto. Este factor es especialmente relevante en productos de uso cotidiano y
urgente, como ropa o alimentos.

El habito de compra también desempefa un papel importante. Para muchas personas, ir a una tienda fisica es un
comportamiento automatizado que han mantenido durante afios. El estudio revela que este habito es mas fuerte en las
consumidoras mayores de 50 afios, quienes han crecido en un entorno donde las tiendas fisicas eran la Unica opcién. Para ellas,
las tiendas fisicas siguen siendo un entorno cémodo y familiar.

Un reto para el comercio fisico es atraer a los jovenes, ya que son los que mas evitan estos establecimientos para realizar sus
compras, especialmente cuando se trata de prendas de vestir, calzado y complementos.

Leer mas: Como la arquitectura y el disefio han revolucionado la forma de comprar en las tiendas de lujo

La experiencia de la compra-paseo como ocio

Las tiendas fisicas se han adaptado a los tiempos modernos, convirtiéndose en espacios que ofrecen mas que una simple
transacciéon comercial. Muchas de ellas han evolucionado hacia centros de entretenimiento, integrando restaurantes, areas de
recreacion e incluso experiencias inmersivas para atraer a los consumidores que pueden llegar a ellas dando un paseo.

El estudio apunta a que las personas no solo van de compras para adquirir productos, sino también para disfrutar de una
experiencia completa que involucra aspectos sociales y sensoriales. Las tiendas fisicas les ofrecen la oportunidad de desconectar
y socializar en un entorno diferente al de su vida cotidiana.

Leer mas: Factores de riesgo para caer en la adiccién a las compras

Desafios y oportunidades para las tiendas fisicas

A pesar de los beneficios que ofrecen las tiendas fisicas, enfrentan el desafio de un entorno cada vez mas digital. Uno de los
inconvenientes mas citados por los consumidores en el estudio es el desplazamiento al que obliga la compra en la tienda fisica,
que para muchos implica un esfuerzo adicional en términos de tiempo y transporte. Ademas, las tiendas fisicas a menudo tienen
menos variedad que las plataformas en linea, donde los consumidores pueden encontrar mas facilmente una gama mas amplia
de productos.

Sin embargo, esta percepcidn negativa puede convertirse en una oportunidad. Las tiendas fisicas pueden capitalizar su cercania
y el sentido de comunidad que generan, promoviendo la compra local y la solidaridad con los pequefios comercios. Segun el

informe, solo el 2,4 % de los encuestados mencionaron la solidaridad con el pequefio comercio como un factor clave para la
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compra en tiendas fisicas, lo que sugiere que este aspecto podria potenciarse con campafias de sensibilizacidn.

Leer mas: La ciudad de los 15 minutos, el comercio de barrio y la libertad de los consumidores

Un futuro de coexistencia del comercio fisico y en linea

El estudio concluye que las tiendas fisicas y el comercio en linea deben verse como complementarios en un ecosistema
comercial en evolucion. Las tiendas fisicas pueden ofrecer experiencias sensoriales y emocionales que el comercio en linea aun
no puede. En cambio, las plataformas digitales destacan por su conveniencia y variedad.

Siempre que continlen adaptandose a las necesidades cambiantes de los consumidores, las tiendas fisicas seguiran siendo
relevantes en la era digital. Con el objetivo de atraer al segmento joven, es fundamental que trabajen en dar visibilidad a las
utilidades y facilidades que proporciona la tienda fisica para, por ejemplo, solucionar posibles problemas derivados de la
compra. Ademas, su capacidad para ofrecer una experiencia de compra Unica, basada en la interaccién humana tangible y la
gratificacidn instantanea, las posiciona como una valiosa opciéon en un mundo cada vez mas digital.

Todos los autores son miembros de la Catedra Extraordinaria de Comercio de la Universidad de La Rioja y el Ayuntamiento de
Logrofio. Este articulo es un extracto del estudio “ Atractivo de las tiendas fisicas en la era digital: ¢ Por qué las elegimos?

Este articulo fue publicado originalmente en The Conversation , un sitio de noticias sin fines de lucro dedicado a compartir ideas
de expertos académicos.

Lee mas:

éPor qué compramos billetes de loteria?

De como la digitalizacién cambid la forma de operar de las agencias de viaje tradicionales

La ciudad de los 15 minutos, el comercio de barrio y la libertad de los consumidores

Cristina Olarte-Pascual, Alba Garcia Milon, Eva Reinares Lara, Jorge Pelegrin Borondo y Natalia Medrano Saez son miembros de
la Catedra Extraordinaria de Comercio del Ayuntamiento de Logrofo y La Universidad de La Rioja que se financia con el Convenio
Marco de colaboracién entre el Ayuntamiento de Logrofio y la Fundacion General de la Universidad de La Rioja para el impulso y
reordenacién de la Catedra Extraordinaria de Comercio.

Cristina Olarte-Pascual, Alba Garcia Milon, Eva Reinares Lara, Jorge Pelegrin Borondo y Natalia Medrano Saez son miembros de
la Catedra Extraordinaria de Comercio del Ayuntamiento de Logroio y La Universidad de La Rioja que se financia con el Convenio
Marco de colaboracién entre el Ayuntamiento de Logrofio y la Fundacion General de la Universidad de La Rioja para el impulso y

reordenacion de la Catedra Extraordinaria de Comercio.
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El poder de lo tangible: épor qué elegimos las tiendas fisicas en la era digital?
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En la era digital, en la que las compras en linea han transformado el panorama del comercio global, las tiendas fisicas estan
desapareciendo de las calles. ¢Qué impulsa a las personas a seguir visitando establecimientos fisicos cuando tienen la opcion de
comprar desde la comodidad de su hogar con un solo clic?

Este articulo busca desvelar las razones detras de esta eleccion, basandose en el estudio realizado en |la Catedra de Comercio del
Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad de La Rioja, en el que se ha entrevistado a 959 clientes del comercio logrofiés.

Con el objetivo de identificar las diferencias entre la compra en tienda fisica y la compra online seleccionamos dos categorias de
productos: la mas comprada en tienda fisica (loteria) y la mas comprada online (moda).

En la primera categoria incluimos cualquier tipo de apuestas, juegos de azar y loterias (como la de Navidad, la mas comprada en
tienda fisica). En la categoria ropa incluimos todo tipo de prendas de vestir, calzado y complementos, que son los productos mas
comprados en las tiendas online.

La experiencia sensorial y emocional La tienda fisica sigue importando a los clientes: la intencién de compra es alta,
principalmente para las mujeres y las personas mayores que, ademas, son los segmentos de poblacién que presentan un mayor
habito de compra en estos establecimientos.

Una de las principales razones por la que los consumidores siguen prefiriendo las tiendas fisicas es la capacidad de interactuar
directamente con los productos. El estudio muestra que, especialmente en la compra de ropa, interactuar con los articulos es un
factor crucial para los consumidores adultos. Valoran poder tocar, probar y ver de cerca los productos antes de comprarlos pues
esto reduce la incertidumbre y aumenta su satisfaccion con la compra.

Ademas, las emociones juegan un papel significativo en la experiencia de compra. Las tiendas fisicas proporcionan un ambiente
que puede generar placer, estimulacion y una sensacion de satisfaccidn. Estos aspectos emocionales son dificiles de replicar en

las plataformas de comercio electrdnico, donde la interaccidn es puramente digital.
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El papel del asesoramiento y la atencién al cliente La atencidn personalizada sigue siendo uno de los servicios fundamentales de
las tiendas fisicas, y algo que muchos consumidores valoran. Segln nuestro estudio, los consumidores destacan la importancia
de contar con asesoramiento “en persona”, especialmente en productos como la loteria y la ropa.

En las tiendas fisicas, los vendedores pueden ofrecer recomendaciones y ayudar a resolver dudas de manera inmediata, lo que
crea una relacién humana de confianza que rara vez se encuentra en las plataformas en linea.

En el caso de la loteria, los clientes sienten que la atencion personalizada y la posibilidad de interactuar directamente con los
vendedores aumenta la seguridad de la compra. Este es un ejemplo claro de cémo el contacto humano sigue siendo clave para
muchas decisiones de compra.

Seguridad y confianza Otro factor que sigue inclinando la balanza a favor de las tiendas fisicas es la percepcion de seguridad. Los
consumidores sienten que comprar en una tienda fisica es mas seguro, especialmente en productos como la loteria: la
interaccion fisica con el boleto les genera mayor confianza. La posibilidad de recibir el producto inmediatamente después de la
compra también reduce el riesgo percibido.

El comercio en linea ha mejorado significativamente en términos de seguridad, pero para ciertos consumidores, especialmente
los mayores de 50 afios, la seguridad percibida en las tiendas fisicas sigue siendo mayor.

La gratificacidn instantanea y el habito Uno de los elementos que mas destaca el estudio es la gratificacion inmediata que
ofrecen las tiendas fisicas. A diferencia del comercio en linea —donde los consumidores deben esperar para recibir sus
productos—, en las tiendas fisicas, en muchas categorias de productos, pueden llevarselos en el acto. Este factor es
especialmente relevante en productos de uso cotidiano y urgente, como ropa o alimentos.

El habito de compra también desempefia un papel importante. Para muchas personas, ir a una tienda fisica es un
comportamiento automatizado que han mantenido durante afios. El estudio revela que este habito es mds fuerte en las
consumidoras mayores de 50 afios, quienes han crecido en un entorno donde las tiendas fisicas eran la Unica opcién. Para ellas,
las tiendas fisicas siguen siendo un entorno cémodo y familiar.

Un reto para el comercio fisico es atraer a los jovenes, ya que son los que mas evitan estos establecimientos para realizar sus
compras, especialmente cuando se trata de prendas de vestir, calzado y complementos.

La experiencia de la compra-paseo como ocio Las tiendas fisicas se han adaptado a los tiempos modernos, convirtiéndose en
espacios que ofrecen mdas que una simple transaccion comercial. Muchas de ellas han evolucionado hacia centros de
entretenimiento, integrando restaurantes, areas de recreacioén e incluso experiencias inmersivas para atraer a los consumidores
que pueden llegar a ellas dando un paseo.

El estudio apunta a que las personas no solo van de compras para adquirir productos, sino también para disfrutar de una
experiencia completa que involucra aspectos sociales y sensoriales. Las tiendas fisicas les ofrecen la oportunidad de desconectar
y socializar en un entorno diferente al de su vida cotidiana.

Desafios y oportunidades para las tiendas fisicas A pesar de los beneficios que ofrecen las tiendas fisicas, enfrentan el desafio de
un entorno cada vez mas digital. Uno de los inconvenientes mas citados por los consumidores en el estudio es el desplazamiento
al que obliga la compra en la tienda fisica, que para muchos implica un esfuerzo adicional en términos de tiempo y transporte.
Ademds, las tiendas fisicas a menudo tienen menos variedad que las plataformas en linea, donde los consumidores pueden
encontrar mas facilmente una gama mas amplia de productos.

Sin embargo, esta percepcidn negativa puede convertirse en una oportunidad. Las tiendas fisicas pueden capitalizar su cercania
y el sentido de comunidad que generan, promoviendo la compra local y la solidaridad con los pequeiios comercios. Segun el
informe, solo el 2,4 % de los encuestados mencionaron la solidaridad con el pequefio comercio como un factor clave para la
compra en tiendas fisicas, lo que sugiere que este aspecto podria potenciarse con campafias de sensibilizacion.

Un futuro de coexistencia del comercio fisico y en linea El estudio concluye que las tiendas fisicas y el comercio en linea deben
verse como complementarios en un ecosistema comercial en evolucién. Las tiendas fisicas pueden ofrecer experiencias
sensoriales y emocionales que el comercio en linea ain no puede. En cambio, las plataformas digitales destacan por su
conveniencia y variedad.

Siempre que continlen adaptandose a las necesidades cambiantes de los consumidores, las tiendas fisicas seguiran siendo

relevantes en la era digital. Con el objetivo de atraer al segmento joven, es fundamental que trabajen en dar visibilidad a las
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utilidades y facilidades que proporciona la tienda fisica para, por ejemplo, solucionar posibles problemas derivados de la
compra. Ademas, su capacidad para ofrecer una experiencia de compra Unica, basada en la interaccién humana tangible y la
gratificacidn instantanea, las posiciona como una valiosa opcion en un mundo cada vez mas digital.

Todos los autores son miembros de la Catedra Extraordinaria de Comercio de la Universidad de La Rioja y el Ayuntamiento de

Logrofio. Este articulo es un extracto del estudio “ Atractivo de las tiendas fisicas en la era digital: ¢ Por qué las elegimos?
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- Premios Comercio Excelente Logrofio 2024

Universidad de La Rioja - La 1 La Rioja - Informativo :: 13/12/2024 14:00:00 | Duracién: 00:01:19

- Presentacién de los ganadores de los Premios Comercio Excelente de la ciudad de Logrofio 2024

Universidad de La Rioja - TVR (La Rioja) - Informativo :: 13/12/2024 14:00:00 | Duracién: 00:02:15
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- Premios de la Catedra de Comercio

Universidad de La Rioja - La 7 Rioja - 7Magazine :: 11/12/2024 16:01:01 | Duracién: 00:12:30

- Una aplicacidn gratuita para que los comerciantes puedan realizar un autodiagnéstico

Universidad de La Rioja - La 1 La Rioja - Noticias La Rioja 2 :: 16/05/2024 16:19:11 | Duracién: 00:01:26

- El Ayuntamiento de Logrofio y la Universidad de La Rioja lanzan una aplicacién de autodiagnéstico para comercios
locales

Universidad de La Rioja - La 7 de La Rioja - 7 al Dia :: 16/05/2024 15:37:21 | Duracién: 00:01:22

-

- Logrofio lanza una aplicacion de autodiagnostico para impulsar el comercio local

Universidad de La Rioja - La 7 de La Rioja - 7 al Dia :: 16/05/2024 14:37:17 | Duracion: 00:01:15

- La Universidad de La Rioja ha organizado un seminario sobre beneficios e inconvenientes percibidos por los
consumidores de las compras en una tienda fisica

Universidad de La Rioja - La 7 de La Rioja - 7 al Dia :: 26/02/2024 15:48:58 | Duracion: 00:01:01
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- La Universidad de La Rioja organiza seminario sobre beneficios e inconvenientes de compras en tienda fisica

Universidad de La Rioja - La 7 de La Rioja - 7 al Dia :: 26/02/2024 14:48:49 | Duracion: 00:01:08
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- Iniciativa para impulsar el comercio local en Logrofio

Universidad de La Rioja - SER La Rioja - Hoy por Hoy Matinal La Rioja 7:20 :: 30/12/2024 07:25:04 | Duracién: 00:01:40

- Iniciativa para impulsar el comercio local en Logrofio

Universidad de La Rioja - SER La Rioja - Hora 14 La Rioja :: 29/12/2024 14:22:13 | Duracioén: 00:02:12

- Incrementos en el comercio en Castilla-La Mancha y Castilla-Ledn

Universidad de La Rioja - SER La Rioja - Hora 14 La Rioja :: 21/12/2024 14:14:19 | Duracién: 00:01:30

- La campafia navidefia impulsa el comercio en La Rioja

Universidad de La Rioja - SER La Rioja - Hoy por Hoy La Rioja :: 20/12/2024 13:19:34 | Duraci6n: 00:00:48

- Encuentro de catedras universitarias de comercio en Canarias

Universidad de La Rioja - SER La Rioja - Hoy por Hoy La Rioja :: 20/12/2024 13:20:11 | Duraci6n: 00:00:34

- Nueva plataforma de e-commerce para comercios locales en Logrofio

Universidad de La Rioja - SER La Rioja - La Ventana de La Rioja :: 10/12/2024 19:31:28 | Duraci6n: 00:03:47

- Cierre de comercios locales en Logrofio preocupa a jovenes

Universidad de La Rioja - SER La Rioja - La Ventana de La Rioja :: 10/12/2024 19:25:27 | Duraci6n: 00:07:00

- Entrevista a Javier Lorente , presidente de la Asociacion Calahorra Ciudad Comercial //El comercio local se prepara
para el Black Friday con descuentos reales en Calahorra

Universidad de La Rioja - SER Calahorra - HOY POR HOY LA RIOJA BAJA :: 28/11/2024 12:24:01 | Duraci6n: 00:09:52
- La Rioja se prepara para el Black Friday y la Navidad con un aumento del comercio local y la presion del comercio
online

Universidad de La Rioja - SER La Rioja - HOY POR HOY LA RIOJA :: 26/11/2024 12:29:59 | Duraci6n: 00:10:42

- Presentacion de los Premios Comercio Excelente de Logrofio 2024

Universidad de La Rioja - Onda Cero La Rioja - Programa 13h :: 03/10/2024 13:57:34 | Duraci6n: 00:01:28

- El comercio local de Logrofio se digitaliza para ser mas competitivo

Universidad de La Rioja - RNE 1 La Rioja - INFORMATIVO LA RIOJA :: 01/07/2024 13:51:15 | Duracién: 00:01:38

- El Ayuntamiento de Logrofio oferta plazas para campamento infantil de verano y la Universidad de La Rioja
organiza curso sobre digitalizacién del comercio

Universidad de La Rioja - Onda Cero La Rioja - MAS DE UNO LA RIOJA :: 01/07/2024 12:33:49 | Duracién: 00:04:25
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- Presentan herramienta online para autodiagnoéstico del comercio local en Logrofio

Universidad de La Rioja - Onda Cero La Rioja - Programa 13h :: 16/05/2024 13:56:21 | Duracién: 00:02:16

- Ayuntamiento de Logrofio lanza app para mejorar comercios locales

Universidad de La Rioja - RNE 1 La Rioja - INFORMATIVO LA RIOJA :: 16/05/2024 13:48:44 | Duracién: 00:01:51

- Los estudios de la Catedra de Comercio de Logrofio analizan la cara oscura del comercio digital y la situacion de
los locales desocupados del barrio del Carmen.

Universidad de La Rioja - SER Calahorra - PROGRAMACION LOCAL :: 25/02/2024 14:26:00 | Duracién: 00:03:06

- Seguimos hablando de la capital porque dos estudios de la Catedra de Comercio de Logrofio analizan la cara
oscura del comercio digital y la situacién de los locales desocupados del barrio del Carmen

Universidad de La Rioja - SER La Rioja - HORA 14 LA RIOJA :: 25/02/2024 14:26:15 | Duracion: 00:03:09

- Estudiantes de la Universidad de La Rioja investigan sobre locales comerciales vacios y la cara oculta del comercio
digital

Universidad de La Rioja - SER La Rioja - HOY POR HOY LA RIOJA :: 20/02/2024 12:33:00 | Duraci6n: 00:17:01

- Estudiantes de la Universidad de La Rioja proponen soluciones para revitalizar locales comerciales vacios en
Logrofio

Universidad de La Rioja - SER La Rioja - HOY POR HOY LA RIOJA :: 20/02/2024 12:21:20 | Duraci6n: 00:00:44

- Estudiantes de la Universidad de La Rioja analizan la problemética de locales comerciales vacios en Logrofio

Universidad de La Rioja - SER La Rioja - HOY POR HOY LA RIOJA :: 20/02/2024 08:28:13 | Duraci6n: 00:00:42

- Logrofio ha perdido 817 establecimientos comerciales desde 2018 y desde entonces han abierto sus puertas
519//Una estudiante de la Catedra de Comercio de la Universidad de La Rioja ha elaborado un trabajo sobre los
locales comerciales vacios

Universidad de La Rioja - RNE 1 La Rioja - INFORMATIVO LA RIOJA :: 19/02/2024 07:53:54 | Duracién: 00:03:12

- Logrofio ha perdido 817 establecimientos comerciales desde 2018

Universidad de La Rioja - RNE 1 La Rioja - INFORMATIVO LA RIOJA :: 18/02/2024 13:34:09 | Duracién: 00:03:40

- La Rioja ha perdido en un afio 167 comercios minoristas , sélo en Logrofio han cerrado 400 en los Gltimos diez afios
/IEs una realidad que el cliente ha cambiado sus habitos de consumo , por lo que las tiendas también tienen que
evolucionar// Nos lo explican desde la catedra de Comercio de la Universid

Universidad de La Rioja - RNE 1 La Rioja - INFORMATIVO LA RIOJA :: 22/01/2024 07:46:55 | Duracién: 00:01:58

- La Rioja ha perdido en un afio 167 comercios minoristas // S6lo en Logrofio han cerrado 400 en los Gltimos diez
afios

Universidad de La Rioja - RNE 1 La Rioja - INFORMATIVO LA RIOJA :: 20/01/2024 13:33:45 | Duracién: 00:02:33
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